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3 Predklada Hynei? Chudarek vykonny reditel obchodu S
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Organizacni struktura obchodniho oddeleni

Josef Vicek

vedouci obchodu
Markéta Vrbova
asistent obchodniho Utvaru

Marek Klain

manazer zakaznického
servisu

Dana Peskova

vedouci prodeje kgmerc“:m’ch
produktu

Jan Svoboda Jifi Matousek Jan Bilek
obchodnik obchodnik - senior obchodnik

Michaela Dvorakova Pavel Kincl
obchodnik plan.rekl.prostoru-senior

Petra Paterova

Markéta Dubska Jana PospiSilova
obchodnik bl plan.rekl.prostoru-senior

Roman Ocenas
obchodnik

Hana Durechova
analytik zak.servisu

Jakub Kryspin Pavel Skalicky
podpora prodeje technik pro
komer.vysilani
Renata Dolezalova Ondrej Vozobule

obchodnik technik pro
komer.vysilani

Lucie Sikyrova Barbora Vackova
obchodnik staz
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Prehled pInéni rocniho planu - obchodni atvar

= NiZe uvedeny piehled ukazuje ro¢ni pldn a plnéni za rok 2015 u vynosud z prodeje
komercnich sdéleni spadajicich pod obchodni utvar.

Prehled plnéni rocniho planu (tis. K¢) RocCni plan 2015 Realita 2015 PInéni planu (%)

Reklama 72 000 97 045 135%
Sponzoring, PP, Barterova rez. 141 661 177 909 126%
Celé programy 17 500 15 957 91%
Internet 4 000 7 169 179%
Teletext 374 451 121%
SMS/ATX 1 900 3821 201%
Jiné vysilani 25 100 21 364 85%
Celkem 262 535 323 716 123%

= Data jsou exportovana k 10. 2. 2016 po ucetni zavérce za obdobi 1 - 12 roku 2015.
= Do prehledu nejsou zahrnuté medialni bartery a barterova rezerva CT sport.
= Udaje jsou véetné zalGc¢tovanych bonusd za rok 2015.
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Prodej reklamy - CT2 + CT sport + eventy CT1

Prodej na GRPS

CT Celkem 1,16% 15 991
CET 21 41,17% 566 161
FTV Prima 40,09% 551 314
TVB 9,39% 129 183
Stanice O 1,50% 20 575
Atmédia CZ 6,68% 91 913
CELKEM 100,00% 1375 138

= \Vynosy z reklamy na programu (::TZ jsou odvadény do fondu kultury.
= Vynosy z reklamy na programu CT sport jsou vazany na nakup sportovnich prav.
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Prodej reklamy - CT2 + CT sport + eventy CT1

Strana 5

V roce 2015 bylo vyproddno 91% z celkového reklamniho limitu pro CT2 a

CT sport. ) )
V roce 2014 byl reklamni prostor CT2 a CT sport vyprodany ze 74%.

v
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Podpora vyroby CT ze strany obchodu

Herbar 4 196 800
Kluci v akci 374 880
Hobby nasi doby léto 334 000
Zlata Praha 250 000
Dobré rano - vyjezdni nataceni 180 000
Sama doma - vyjezdni nataceni 50 000
Polopaté 2 041 000
Oslavy 125. vyroci Akademie véd 447 333
RWE o LED zarovkach 150 000
Celkem 2. pololeti 8 024 013

Strana 6 www.ceskatelevize.cz



Podpora vyroby CT ze strany obchodu

Herbar

= Bylinkova show Lindy Rybové a Kateriny Winterové. I treti rada
navazala na tradi¢ni hodnoty nasich predkl, provazelo ji silné
téma trvale udrzitelného rozvoje.

Treti Fada pofadu byla stejné jako pFedchozi dvé série ze 100% 1EI ‘ﬂugmd "1 aw

financovana z obchodniho pInéni.

= I v roce 2015 byl Herbar diky svému dramaturgickému ldraunamkuchune#
konceptu velmi vhodny pro zcela pfirozené a nenasilné ’R 100% PRIRODNI %"
zapracovani produktu do déje poradu. '

= Hlavnim partnerem se stala Billa, konkrétné se svoji radou
produktd Nade Bio. Dale formu product placement v tomto
poradu vyuzili klienti jako napr.: E.ON, ETA, Marks and
Spencer, Krusovice, Lucina, Rudolf Jelinek a dalsi.
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Podpora vyroby CT ze strany obchodu

Kluci v akci

é’)"‘
~

= Filip Sajler a Ondfej Slanina ukazuji divakim
zabavnou formou kouzlo vareni a pripravy jidel v
podani skuteénych profesionald.

£ La B
KLUCI W) AKCI

= Jiz deset let pro divdky CT svym osobitym
zplUsobem va¥ Filip Sajler a Ondfej Slanina.
Dlouhodobé& vysokad a stabilni pfizeft divakd se
odrézi i v zdjmu obchodnich parter(, ktefi jiz
fadu let vyuzivaji obchodni prostor a potencial
poradu.

= Na podzim 2015 byl do poradu zapracovan
product placement pro klienty COOP a Tefal, v
ramci serialu ,Kulindrské toulky po krajich
ceskych”.
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Podpora vyroby CT ze strany obchodu

Hobby nasi doby - letni special

TLRY

CIAL

= Magazin, kterym provazi herecka Jifina Bohdalova, o 5
77 ag s 7 A s wr 7 . v NAS' LETN‘ SP

nabizi pozitivni a radost prinasejici objevy, postrehy DOBY
a rady.

= CT diky profinancovani pofadi z obchodniho plnéni
ziskala premiérovou radu v obdobi prazdnin nad
7 7 4 v O ’
ramec planovanych poradu z VU.

Vyroba letnich specialt pofadu Hobby nasi doby byla
pIné financovana z obchodniho plnéni.

= Komercni plnéni probéhlo v podobé sponzorskych
vzkazl a PP v¢lenéného do pofadu v souladu s
dramaturgickym zamérem.

= Hlavnim partnerem se stala ETA a. s.

= DalSi partnefri: Elberry s.r.o., CWP vyzivové
poradenstvi s.r.0., VAFO PRAHA, s.r.o0.
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Podpora vyroby CT ze strany obchodu

MTF Zlata Praha

= Zlata Praha je jedineCnym mezinarodnim festivalem
prezentujicim nejlepsi televizni hudebni a tanecni
pofady a filmy vdech Zanrd. Prestizni mezindrodni
soutéz je doplnéna videotékou, premiérovymi
projekcemi, workshopy a zavérecnym slavnostnim
predavanim cen.

= Porada Ceska televize ve spoluprci s EBU a IMZ.

Vynosy z obchodniho plnéni byly vyuzity
ke spolufinancovani festivalu a ubytovani zahranic¢nich
hostd.

= Hlavnim partnerem festivalu se stala Prazska
plynarenska. Prezentace partnera probéhla v misté
konani festivalu i na obrazovkach CT - sponzoring
vitéznych snimkd a zavére&ného ptenosu na CT art.

= DalSim partnerem byl Hotel pod vézi, plnéni probéhlo
formou prezentace v misté konani festivalu.
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Podpora vyroby CT ze strany obchodu

Dobré rano a Sama doma

= Dobré rano - ranni davka dobré nalady v podobé zajimavych
hostd, informaci, muziky i kulturnich tipd.

= Sama doma - zivé vysilany porad uréeny zejména zenskému
publiku. Zajimavy a inspirativni program, servis, zabava a
informace.

Obchodni oddéleni spolupracovalo s tvirci pofadud. Vysledkem jsou
vyjezdni nataleni v regionech, ktera byla financovana klienty.

=  Tento model zvysuje divackou atraktivitu poradu a zaroven Setfri
naklady vyroby.

= PFiklady exteriéri:
= Dobré réno - Veletrh Kdr 2015 - Lysa nad Labem
= Dobré rano - Slavkov u Brna - 210. vyroci bitvy u Slavkova
= Sama Doma - Vila Stiassni - prvorepublikové vysilani
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Podpora vyroby CT ze strany obchodu

Polopaté o
L_,al.e"'_j\.; T
= Moderni hobby magazin. Uzitecné informace o zahradach, i‘ __., té ff"‘-’j
bydleni a stavebnich Upravach vseho druhu. Inspirace a em T i

—~ 2

nejnovéjsi trendy.

TFrinact novych podzimnich dild bylo z 60% financovano
z obchodniho pInéni.

= Sledovanost pofadu pribé&zné roste.

= Nedé&Ini premiéry na podzim 2015 sledovalo v prdméru 395
tisic dospélych divakud stardich 15-ti let (Rat 4,6%), zatimco
na podzim 2014 to bylo ve stejném vysilacim ¢ase 294 tisic
divdkd 15+ (Rat 3,4%). Meziro¢né tak v prUméru pfibylo
vice neZ 100 tisic dospélych divak( na kazdy premiérovy dil.
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StarDance VII

Partneri StarDance

= KOMERCNI BANKA A. S.

= Porsche Ceska republika s.r.o.

= STOCK Plzen-Bozkov s.r.o.

= Prazska plynarenska, a.s.

= Exiteria a.s.

= Preciosa, a.s.

= DESIGN TRADE, s.r.o.

= ECE Projektmanagement Praha s.r.o.
= Borgis a.s.

= Lagardere Active CR, a.s.

Celkovy vynos byl o0 67% vySsi v porovnani s minulym roénikem
2013 pfi zachovani 3 sponzorskych pozic.

= Sponzoring a PP u hlavnich velerd StarDance

= Sponzoring a PP u StarDance...kolem dokola

= Spoluprace na charitativnim veceru ve Slovanském domé
= Mimoradny Uspéch charitativniho dilu - 144 529 DMS
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Obchod a CT sport - hlavni zmény ve vzajemné spolupraci

Sjednoceni obchodni politiky

. Veskere obchodni nabidky, které pfipravuje CT sport napf. pro partnery jednotlivych sportovnich
svazl, jsou nové konzultovdny s obchodnikem CT sport, organizaéné spadajicim pod obchodni
oddéleni.

Smluvni evidence

= Obchodni agenda bez vyrobniho presahu nové feSena pres obchodni systém MIS (evidence
obchodnich ptipadd, objednavky, fakturace, reporting, odbavovani kazet).

= Agenda s pevnou vazbou na vyrobu (typicky sponzorské smlouvy uzavirané kvdli vyrob& pofadu)
nadale resena pres systém SAP, v roce 2016 planované zavedeni paralelné i v MIS TV.

Zavedeni dvoji kontroly obsahu obchodnich sdéleni

= Nové& pfidan druhy stupef kontroly obsahu sponzorskych vzkazl (provadi obchodnik CT sport t&sné
pred nasazenim do vysilani).

Strana 14 www.ceskatelevize.cz



Organizacni struktura Telexportu

Lubos KF¥iz
vedouci Telexportu

Markéta Vrbova
asistentka
I ]
Edice Telexport
Adéla Jaber Jitka Saturkova Marie M. v ,
DVD knihy Novakova :J'%?/: -Dgg:\?;’rﬁclv:(i
prava - zahraniCi
Alena Vlasakova Jan Saturka Jitka Kalalova Zuzana Bechynska
CD, audio knihy TV prava a ostatni TV prava, teské
prodeje v CR verze
Marcela Rihova Nad'a Melichova Danuse Vanéurova Marie Uhlifova
merchandising ekonomika AO produkce e
Jana Mikotova Hlf_lelzla Mti)rcové
prodejna, ekonomika inodistribuce, =
ekonomika
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Piehled plnéni planu - Telexport + Edice CT

= Nize uvedeny prehled ukazuje roéni plan a jeho plnéni u vynost z prodeje prav,
Edice CT a prodejny CT.

Vynosy Telexport + Edice CT (tis. K&) Plan 2015 PInéni 2015  PInéni %
Prodej do zahranici v¢€. Slovenska 15 000 16 185 108%
Kinodistribuce 1 000 2 688 269%
TV prava v CR 14 000 1930 14%
Ceské verze + ost. prodeje, video on demand 12 000 12 242 102%
Merchandising 6 000 7 980 133%
Nakladatelstvi - knihy 6 000 11 799 197%
Audio - CD 2 000 1127 56%
Video - DVD + licence DVD 15 000 16 093 107%
Kolekt. sprava autord Intergram - ndhradni odmény 4 000 4 500 113%
Prodejna CT (v¢&. prodeji DOD a vystavy 50 let

Vecernicka) 1 500 4 305 287%
Vynosy ostatni (vyuctovani Cannes 530

Celkem 76 500 79 380 104%
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Vyznamnéeé kroky Telexportu 2. pol. 2015

Udast na mezinarodnim televiznim trhu v Cannes (¥ijen 2015)
=  Poprvé od rozdéleni Ceskoslovenska spole¢na prezentace CT a RTVS, doplnénd

o APA - vyznamny ohlas zahrani¢nich partnerQ

= Rozjednano nékolik vyznamnych obchodd

Uzavrené obchody

Cina Santiniho jazyk
Cina Cesta do lesa
Cina Aplaus
Italie Dalimilova kronika (Kronika kral()
Japonsko 66.koncert Prazského jara DVD nosice
Jizni Korea Americké dopisy
Jizni Korea Sebemilenec
Rusko Maly pan
Slovinsko Maly pan
Pfipady pro exorcistu, Labyrint, Cirkus Bukowsky, Misto zlo¢inu Plzen, Nevinné
Spanélsko IZi, Pfipady prvniho oddéleni, Vrazdy v kruhu
Svédsko Jifi Kilian

Velka Britanie
Velka Britanie

Objem téchto dojednanych kontraktd ¢&inil 2 200 tis. K&
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Vyznamné kroky Telexportu 2. pol. 2015

Telexport jiz podruhé organizoval Screening pro zahrani¢ni partnery v CT

= ZU&astnilo se ho 16 zastupcl evropskych distributor( a vysilatell

Slovensko Estonsko

RTVS - verejnopravni TV ETV - verejnopravni TV
Markiza - komerc¢ni TV

TV JOJ - komeréni TV Svédsko

SVT - verejnopravni TV
Polsko
TVP - verejnopravni TV

Némecko Recko

Beta - distributor ERT - verejnopravni TV
Studio Hamburg - distributor

Czech Media - distributor

Slovinsko USA
RTV - verejnopravni TV Bluesky - distributor internet USA
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Vyznamneé kroky Telexportu 2. pol. 2015

Screening pro zahranié¢ni partnery v CT
= Uzavrené nebo rozjednané obchody

Slovensko Kdyby byly ryby
Korunni princ
Spravnej dres
Karel Gott 70
Hlas pro fimského krale
Labyrint

Brazilie Zacarovana laska
O vile Arnostce
Malvina
O uloupené divozence
O bilé pani
Vodnik a Karolinka
Ztraceny princ
Vodnik a Karolinka

Zimni vila
Polsko Labyrint
Pfipady prvniho oddéleni
Slovinsko Nemocnice na kraji mésta
Sanitka

Objem téchto kontraktd &inil 2 343 tis. K&
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Rok 2015 rekordnim rokem knizni Edice CT

3 Varime podle Herbare III. novinka 11.000 ks
Vafime podle Herbare II. 10.507 ks
Varime podle Herbare 8.097 ks
Velerni¢ktv pohadkovy Spali¢ek 8.943 ks
Neuvéritelné skutecnosti novinka 6.893 ks

Krysaci 5.695 ks

Rande s fyzikou 3.793 ks
Chaloupka na vrsku. Nové pribéhy 3.787 ks

Krysaci jsou zase spolu 3.569 ks

Piibéh templara II 3.475 ks

*tu¢né tituly vydané v Edici bez servisniho partnera

Dale pokracujeme ve vydavani kniznich titultli pro vSechny generace

JiFi Chalupa  Ladislav Spagek
& g:’. 3

-i\
Mi
o

Draci v hrnci
chrli
nové napady

(s L0

V roce 2015 jsme vydali 27 kniznich tituld a 24 tituld jsme dotiskovali
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Nejvyznamnéj$im kniZznim podinem Edice CT je
Vecernicktiv pohadkovy sSpalicek

= Kniha vySla u pfilezitosti oslav 50 let Vecernic¢ku v nakladu 10 000 ks

= Zahrnuje 50 divacky nejoblibenéjsich vecernickl Ceské televize v obrazkovém
vydani

= Byla predstavena a krténa na mezindarodnim veletrhu Svét knihy

5

ecernickov
pohddkovy spalicek

\

Naklad 10 000 ks rozebran v roce 2015
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Albert cte detem

V ramci kampané v supermarketech Albert byly za nakupy rozdavany
détské tituly
= Mezi 8 tituly, 2 tituly z Edice CT

SARKA VACHOVA g

Chaloupka ,
navrsku 23

Naklad 205 000 ks od kazdého titulu
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U prilezitosti oslav 50 let Vecernicka jsme
doplnili edic¢ni radu DVD

TOP tituly
Vecernicky KrkonoSska pohadka 2 078 ks
radovoichelopa Prvni republika 1471 ks
Lucie 2014 1431 ks
Divadlo Jary Cimrmana 1344 ks
Chaloupka na vrsku II. 909 ks

Vanoéni pohadky CT 10 DVD

Doktor Martin
vydan ihned po vysilani

Dale pokracujeme ve vydavani jak novych, tak archivnich
projektu

Ztrawny
| Seprug

[
0
:
m
(]

b
g
0
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Merchandising - novinky

2 Mince zlato/stribro
LN, Gorili povidani =
Vecernicek —_—

5 i :'6\'«:":
Nove designy Boba a Bobka g

Flegy z poradu TV mini uni
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Merchandising — novinky

Uzaviena smlouva na zastupovani autort serialu Pat a Mat

Auta na rozvoj motoriky
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Vystava Vecernicek slavi 50 let

Vecernicek slavi narozeniny

V terminu od 30. kvétna do 29. zaF 2015 pripravila Ceska televize Velarnizek
ve spolupraci s Narodni galerii a Museem Kampa velkou
retrospektivni vystavu Vecernicek slavi 50 let. Vystava

Tésit se miiZete na:
* pohadky pod hvézdnou

= TOP predméty prodej

Duhacek maly 1755 ks
Tricko VeclernicCek 1132 ks
Silikonovy naramek :D 1089 ks
Pexeso vecernicky 1070 ks

Pexeso v krabicce 1059 ks

Celkem se béhem vystavy prodalo 20 902 polozek
v hodnoté 2,808 mil. CZK
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Vystava Vecernicek slavi 50 let Vecernitek

Spoluprace s Bigboard

= Udéleni licence k logu VecCernicek 50 v ramci
kampané Kluk s plakatu zve na vystavu o
Veclernicek slavi 50

Vecernicek

PRIJDTE SE PODIVAT
L WA veéfmiém’
Y 4 JEHO KAMARADY

30.5.-13.9.2015 yuuk Z PUIKATU-CZ
UM KAMPE e

" Wl| Praha, Valditejnska Jizddrna a Mus
¢

= Kampan zahrnovala 125 ploch

Spoluprace s Karlovarskymi mineralnimi vodami

DOBRA

= Udéleni licence v rémci kampané KMV v metru VODA &
spojena s pozvankou na vystavu Vecernicek 50 B VECERNICEK SLAVI SOLET

Velernicek

ARREETAT
<P

’ Vydejte ve do pohidkovébo it velemitkd 1
. a ulijte 3 program plny zbavy. -
sajimavosti a doprovodmych skd

Strana 27 www.ceskatelevize.cz



Vystava Vecernicek slavi 50 let Veternitek

Spoluprace s Ceskymi drahami

= Udé&leni licence k logu Velerni¢ek 50 a oblibenym postavi¢kam z Velerni¢kl
pro polepeni vlak( Pendolino a Railjet pro vystavu Ve&ernic¢ek 50

= Kampan CD Vlak + (na vystavu Velerni¢ek 50 za polovic)
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