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Agenda:

- Struktura divize Marketing
- Cile divize Marketing pro 2. pololeti 2014
- Vysledky divize Marketing po jednotlivych utvarech:
- Maedialni planovani
-  Produkce a dramaturgie self promotion
- Grafika self promotion a vysilacich kanall
- Trikova postprodukce
- Produkce marketingovych akci
- Fotoservis
- Divacké centrum
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Nova struktura divize Marketing

S Gudinnosti k 1. 7. 2014 vzniklo ve struktufe CT nové uskupeni

pracovnich Gtvar(. Nové vznikla divize Marketing zajistuje:

 medialni planovani (véetné finalizace dennich vysilacich pland - koordinace
vysilani)

. produkC| a dramaturgii self promotion (vyroba upoutavek, znélek a dalsich
prvk( podporujicich vyS|Ian| CT)

. grafiku znacek a produktd CT, vysilaci grafiku stanic a porady, véetné tisténé
grafiky

« trikovou postprodukci

- produkci marketingovych akci

« provoz divackého centra

- fotoservis

Hlavnim cilem Marketingu je podporovat hodnoty verejné sluzby Ceské televize
zejména budovanim povédomi o poradech a dilech, které CT produkuje a vysild,
s ohledem na maximalni vyuziti internich kapacit. Nové usporadani umoznuje
vétsi provazanost jednotlivych slozek marketingového mixu a synergii pfi
pofizovani vstupd.
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Hlavni cile atvaru Marketing pro 2. pololeti 2014

Obecny cil divize:

dusledné zavést Upravu procesu vyvoje a vyroby pofadového self promotion a
grafiky tak, aby obé slozky derivovaly jednotné vystupy pro propagaci
kanalt/pofady i v nastrojich mimo TV vysilani (nova média, print, outdoor,
radia atp.)

Cile divize po znackach Ceské televize, navazujici na vystupy méreni
atributd znacek CT z konce r.2013:

CT1: Vyvoj v atributech znacky ,inovativni, zajimava" pomoci podpory formatt
vlastni tvorby vSech Zanru

CT2: zmirnéni negativnich atributl znac¢ky (zastarald, odbornd) pomoci vyvoje
nové podoby stani¢ni grafiky a tonality self promotion

CT24: podpora vnimani hodnot verejné sluzby komunikaci jeho poradl a
formatl zejména s prihlédnutim k volebnim specidlim nejen na CT24 (cross
promotion)

CT sport: podpora vniméani CT sport jako hlavniho televizniho kandlu pro
sledovani ceské stopy ve sportu

CT :D aktivizace déti a jejich rodi¢d k poznavani zajimavych lokalit CR
zapojenim do soutéze , Zachrarte duhu!™

CT art: posilovani vnimani kandlu CT art jako unikatniho prostoru vénovanému
kulture a umeéni
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Medialni planovani

Oddeéleni mediaplanningu pfipravuje pro televizni vysilani plan
upoutavek vsech kanald CT, iniciuje jejich vyrobu s ohledem na cilové
skupiny a vyhodnocuje efektivitu odvysilanych kampani s cilem oslovit co

-\ . N~y

ve vysilani a jejich koordinaci - denni vysilaci plany.

Ve druhém pololeti 2014 se Utvar medialniho planovani soustredil zejména na
tyto cile:

- Podpora a aktivni zapojeni détského divaka a celych rodin do velké
prazdninové hry Zachrante duhu

- Zavedeni a podpora podzimniho vysilaciho schématu 2014 véech kanalt CT

- Podporu zavedeni nové podoby vysilaci grafiky CT2

- Zviditelnéni sluzeb poskytovanych novymi médii v TV vysilani

- Budovani povédomi o vdnoénim vysilacim schématu s dlrazem na potady
vlastni tvorby CT

- Zavedeni a podpora jarniho vysilaciho schématu 2015 vsech kanali CT

- Efektivni cross promotion napfi¢ kandly CT tak, abychom podpofili
informovanost o formatech a poradech vsech TV stanic napric¢ divackymi

skupinami
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Medialni planovani - shrnuti dosazenych
vysledk

« doslo k nardstu objemu vysilani MED (plnéni CT1:
medidlnich partnerstvi) napfi¢ véemi kanaly *  zvysil se podil cross promotion CT2, CT:D a CT24

 poklesl objem jingll/ znélek z divodu zruseni CT2:
HD znélek * mensi objem neporadového vysilani na celkovém
vysilani nez v roce 2013, presto byl odvysilan vétsi

* mezirocné se snizil objem PDK (pozvanky do podil "vlastnich" upoutavek nez v roce 2013

kina — koprodukéni filmy) z divodti mensiho

. ., ) noveé pracujeme s produktovymi IDENTYy, které
poctu premiér oprotir. 2013

nahrazuji ve vysilani dfive pouzivané reklamni znélky
* textové prehledy programu ve vysilanibyly  ¢15port:

nahrazeny atraktivnéjsi, stfihovou formou «  Meziroéni narist objemu neporadového vysilani
programovych prehledu vyuZit ve prospéch podpory znacky CT sport — novy
tvar dlouhostopazové upoutavky
CT :D:

*  Mirny pokles objemu upoutavek ve prospéch
grafickych IDENTU, podporujicich hru Zachrarite duhu

*  Mirné se zvysil objem MED (zavazky vyplyvajici z
medialnich partnerstvi) a podil cross promotion —
sdilené vysilani s CT2
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CT - celkovy objem GRP vénovanych v r. 2014
programovym upoutavkam

CT portfolio 15+
Podil GRP% PocCet GRP# Celkovy Cas

January 14 674,82 1 276 259,65 83:30:28
February 13 102,66 1139 529,46 67:14:35
March 13 690,56 1 190 659,13 82:13:46
April 10 646,81 925 945,88 76:37:46
May 10 407,57 905 139,61 84:28:17
June 9451,17 821 962,26 81:11:01
July 10 680,34 928 862,00 96:31:32
August 9995,81 869 329,42 97:46:56
Tabulka ukazuje celkové ,portfolio", September 9344,92 812721,81  86:10:50
tedy objem a I?Odl’ly kapacit pro October 10 036,20 872 841,83  84:36:04
vysulain l,JpOUta‘}/,ek v I‘VOCE 2914 y November 9 716,99 845 079,91 84:25:49
(oCistené o dalsi neporadove slozky
December 11 887,24 1 033 825,75 85:52:45

ve vysilani).
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CT :D - cross promotion ve vysilani ostatnich
kanali; PVS 2014

CT :D

cross promotion 1.9.-18.12.2014
pocet upoutavek odvysilanych na CT1 67
pocet upoutavek odvysilanych na CT2 1186
pocCet upoutavek odvysilanych na CT1+CT2 celkem 1253
total time 8:08:50
pocet cross kampani 113
zasah v GRP /CS 15+/ 254,03
Cov% 55,80%
zasah v GRP /CS 4-12/ 652,26
Cov% 57,36%
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CT art - cross promotion ve vysilani ostatnich
kanali; PVS 2014

CT art

1.9.-
cross promotion 18.12.2014
pocet upoutavek odvysilanych na CT1 26
pocet upoutavek odvysilanych na CT2 377
pocet upoutavek odvysilanych na CT24 5 27
pocCet upoutavek odvysilanych na CT1+CT2+CT24
celkem 430
total time 2:23:59
pocet crossovanych kampani 31
zasah v GRP /CS 15+/ 244,16
Cov% 55,76%
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Produkce self promotion a grafiky

Utvar produkce SG zajistuje vyrobu a odbavovani téch nepofadovych
slozek vysilani, které vznikaji interné v CT. Podporuje dalsi Gtvary divize
marketing, zejména grafiku a dramaturgii self promotion. Pod primé
vedeni séfproducenta self promotion a grafiky spada takeé rizeni Trikové
postprodukce CT.

Cile Produkce self promotion a grafiky v 2. pololeti 2014

Produkéni zajisténi a podpora vyroby nové vysilaci grafiky CT2 a jeji
implementace do systémU Utvaru

Vyroba vybavy pro vysilani vénované vyro¢im a vyznamnym udalostem
Vyroba znélek a upoutavkovych kampani pro podzimni a vanocni schéma 2014
Vyroba znélek a upoutavkovych kampani pro jarni schéma 2015

Vyroba videomateridll pro tiskové konference a dal$i prezentaci CT mimo jeji
primé vysilani

I I —
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Produkce self promotion a grafiky — shrnuti
dosazenych vysledkt

Vyroba znélek k pofadtim CT: Vyroba nové vysilaci grafiky pro CT2
V roce 2014 jich v produkci SG vzniklo Nova vysilaci grafika se ve vysilani
celkem 361, napr. pro tyto porady: objevila poprvé 31.8.2014 ve 20.00.

. Kouzelné bylinky Do vysilani jsme zavedli nové prvky,

tzv. produktové identy, jejichz cilem je
seznamovat divaky s méné znamymi
fakty spojenymi s aktualnimi
programovymi prioritami CT2. Vybava

« Neviditelni
- Americké dopisy
« Kousek nebe

. Ifmeny CT2 také obsahuje nové natdcené identy
- Ceska fotka a Sablony pro vyrobu upoutavek
. Zpravy ve znakovém jazyce s vyraznymi grafickymi prvky.

« Velka pardubicka i _ )
Vyroba videomaterialu pro

Vyroéni a vyznamné udalosti prezentaci mimo vysilani ]
Podle systému kategorizace vyro¢nich  Pripravili jsme néekolik desitek materialu
udalosti zajistila Produkce SG pro napr. pro tiskove konference, akce pro
vysilani 51 souprav vysilaci vybavy, verejnost nebo odborné konference Ci

v podobé jingld a dalsich prvka. prezentaci CT v zahranici.
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Trikova postprodukce - shrnuti dosazenych
vysledk

Trikova postprodukce

TP se v rizné mire podilela na tvorbé& cca 280 projekty, at jiz samostatnych
pofadu, nebo opakujicich se cykll. Zpusob zapojeni TP a typ praci se li&i projekt
od projektu, v nékterych pripadech jde jen o strih Ci retuse.

Vybér z realizovanych projektu:

Ceské stoleti - triky, barevné korekce
Princezna a pisar - triky, barevné korekce
Zivot a doba soudce AK - stfih, triky, barevné korekce
Neviditelni - triky

Nevinné 1Zi - triky

Vrazdy v kruhu - triky

Pripady 1. oddéleni - triky

Americké dopisy - triky, barevné korekce
Patercata - strih, barevné korekce

Pripad pro exorcistu - triky

Rukojemnik - stfih, barevné korekce
Fotograf - strih, triky
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Proces generovani vystupl pro rizné mediatypy

spole¢na vyroba

v v . Zavadéci kampan
Znelka, vnitrni k formétu, ve. derivatd

vybava poradu vc. pro marketingové

podkladd pro web aktivity a rozhlasovych
spotl

Vstupy od
spoluprgcujl'cich
atvard CT, napf:

Zadavaci
schlizka ; ‘
s kreativnim vyroby prvku pro

pr‘}iﬁ;@,@ﬁem podporu forméatu

Zadani vyvoje a Odviji se od
planu kampané
a souvisejicich potreb
pro vysilani

Vyvoj hlavniho vizualu Pofizeni fotoma-
pro prezentaci mimo A vy
teriall pro uziti

TV, vychazejici o
z vysilaci podoby napric
mediatypy
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Priklady generovanych vystupu: print

KDYi VAM OSUD NADELI

V\ @

ZACHYCUJE OSUD RODINY, DO NiZ SE
v CERVNU 2013 NARODILA HISTORICKY

PRVNI CESKA PATERCATA TFl premiérové®Pohadky | TFl nové princezny
KAZDOU STREDU VE 21:30 NA €T1

TRINACTIDILNY DOKUMENTARNI SERIAL

Princezna a pisaf 24.12. v 19:00 na €T1
Kdyby byly ryby 25.12. ve 20:00 na €T1 | Laska na vidsku 26.12. ve 20:00 na €T1

( Ceska televize www.ceskatelevize.cz

TRINACTIDILNY SERIAL, KAZDY PATEK VE 20:00 NA CT1
VZechno je jinak, nez se zdd, jen patrani na viastni pést poFad boli i

Hraji Pavel Reznitek, Hynek Cermak, Predrag Bjelac,
Jan Viasik, Vanda Hybnerova, Karel Dobry,
Marika Soposka, Norbert Lichj, Bob Klepl
Namét |an Pachl, josef Viewegh

Scénar [an Pachl

Pramaturgie Petr Paver

Kamera Marek Janda

Vedouci produkee Ivana [aroschy

Rezie |an Pachl

Vijkonng producent lvana [aroschy
Kreativni producent |osef Viewegh

(  Ceskatelevize Na podzim ZOM4H v Ceské televizi

= &
VEVIOE JS0U PRACHY.
JSME MENSINA. A C0 J€ VIC. NE2 MENSINA? VETSIN
NE) VETSINA JSOU JENOM TEN ZBYTEX, CO NEPATR] K ZADNE MENSINE)

() Ceski televize
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Nova vysilaci grafika - CT2

CT21Ds
pirehled
ID Image - Fllm 10ks D.Spacek / R.Havlik
zanry
ID Image - Dokument  8ks M.Hejl / R.Havlik
stock footage
ID Reklama 10ks P.Cerny / T.Medek
nataceni
ID Produkt AE 3ablona 6 barev (3x2)
UPT Univerzalni system 6 barev (3x2)
AE
AVID
ORAD
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Nova vysilaci grafika - CT2

Logomotion
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Nova vysilaci grafika - CT2

Barevny systém

Kombinace barav, zikladni RGE hodnoty bez prihlednosti
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Nova vysilaci grafika - CT2

Barevny systém grafiky
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Nova vysilaci grafika - CT2

10: Vyroba
UPT 155 Nasazeni

Odbaveni

g8

barevné varianty

22:00 22:00

Dédictvi aned Dédictvi aneb

22:00

Dédictvi aned

Kurvahodigutentag

-t e

Kurvahodigutentag Kurvahodigutentag
i T el v

1/ hnéda - modra 3/ fialova - orenZova 5 / Eervena - azurova

22:00 22:00 y 22:00
Dédictvi aned Dédictvi aneb Dédictvi aned

Kurvahodigutentag Kurvnholigutentay Kurvaholigutentag
it n

i —ivarhe

2/ modra - hnéda 4 / oranzova - fialova 6 / azurova - éervenad
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Nova vysilaci grafika - CT2
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Produktovy ident se vytvaii ze statickych obrazk(, jako podpora hlavnich tahakd programu.
Sdéleni je zajimavé a iderné, napsané v jednom radku.

Strana 22 19. Unora 2015 www.ceskatelevize.cz



1Zze.Cz

2015 www.ceskatelev

s

. unora

19

™
>
0
0
"\
>
(")
=X
N
\(C
=X
=)

V 4
II
]

C

Strana 23




Reakce na amrti vyznamné osobnosti

programova zmeéna

Pavel Bobek

* 16. zari 1937
1 20. listopadu 2013

www.ceskatelevize.cz
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Podpora iVysilani v obraze

\'

Porad také v

()ivysilani

T
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Divacké centrum

V Divackém centru doslo k dupravé metodologie a procesu zpracovani
divackych dotazi v navaznosti na implementaci nového systému CRM.
Cilem uapravy bylo sdruzeni komunikace divaka, ktera je casto
mnohocetna, do jednoho pripadu a na veskeré dotazy odpovedét
divakovi jednou a kompletné. Tim doslo ve 2. pololeti roku 2014 ke
snizeni poctu interakci z 56 333 na 45 518 pripadl, prestoze se
vyznamneé nesnizil pocet polozenych dotazil.

Ve srovnani s 1. pololetim doslo ke zrychleni reakcni doby o 11%. Ke ,,zpomaleni*®
reakéni doby v zavéru roku doslo v disledku nespokojenosti s odpovédi v ,kauze
Bakala“, ve které divaci vyjadieni CT nepftijali a dozadovali se vysvétleni, které
by korespondovalo s jejich nazorem.

Celkova spokojenost se sluzbami DC je v Case relativné stabilni. Zastoupeni
spokojenych respondentl dosahuje tfi ¢tvrtin, zcela shodné jako v minulé viné
prizkumu.

Oproti minulé viné Setrfeni se mirné zhorsSilo hodnoceni obsahové kvality odpovédi
- snizilo se zastoupeni divakl, pro které byla odpovéd vyé&erpavajici.
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Pocty prichozich interakci

Pocty interakci

10000 8470 7974

8000 P%
6000
4000
2000
0
dervenec  srpen zari Fijen listopad prosinec
@E-mail ®Hovory uDopisy V obdobi 07-12/14 jsme zpracovali:
45 263 e-maill
o]
8 406 hovoru
. O
56 333 interakci
40 000 =
. Vs o
30 000 @ E-maily 45 518 pripadu
EHovory
20 000 _ v v , . ,
u Dopisy Pocet prichozich interakci byl
10 000 171 s 1. pololetim roku 2014 srovnatelny
0

1. pololeti 2. pololeti

B T —————
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Rychlost zpracovani e-mailové komunikace

Rychlost zpracovani e-mailt

100,00%
90,00%
80,00%
70,00%
60,00%
50,00%
40,00%
30,00%
20,00%
10,00%

0,00%

cervenec srpen zari fijen listopad prosinec

Mdo 3dnl Mdo 7dni Eidéle ne? 7 dnli

83 9% divdki obdrzelo

odpovéd do 3 dnii, 92 % 66% divakd hodnoti dobu
divaku ji obdrzelo do 7 c¢ekani 4-7 dni kladné
dnd od zaslani dotazu

[ ——
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Spokojenost divakl se sluzbami Divackého
centra

Spokojenost divakll se sluzbami Divackého centra

100,0% 9,6% 7,4% 8,4% 8,0% 10,0%
90,0% e
80,0%
70,0%
60,0%
50,0%
40,0%
30,0%
20,0%
10,0%
0,0%

b

1,5% 23,4% R-77,2% -73,6% 115:0% I-25,0% mzcela nespokojen

35,6% 35,6% SEiis 37,5% 35,0% 38,0% HspiSe nespokojen
i spise spokojen

Hvelmi spokojen

N\ D

Cervenec 12 listopad 12 duben 13 zafi 13 kvéten 14 fijen 2014

Respondenti nejéastéji ¢ekaji na odpovéd od DC po dobu jednoho az tfi dnd.
Oproti vIiné Setfeni realizované v kvétnu 2014 se primérna doba ¢&ekani na
odpovéd’ znatelné zkratila. Tomu odpovidd i hodnoceni respondentl - podil
téch, kteri cekali na odpoved déle, nez je z jejich pohledu Unosné, citelné oslabil

Pozitivhi hodnoceni sluzeb Divackého centra vsak prevazuje nad postojem
opacnym, a to ve vsech sledovanych aspektech - z hlediska rychlosti,
zdvorilosti i obsahové Uplnosti.
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Produkce marketingovych akci

V Gzké spolupraci s Utvary Komunikace zajiét’uje Produkce
marketingov{/ch akci celou Fadu aktivit pi‘i nichi CT prezentuje své

-\ Ny

prace tohoto utvaru je také dusledna kontrola prezentace €T v ramci
partnerskych aktivit instituci, s nimiz CT spolupracuje.

Cile Produkce marketingovych akci pro 2. pololeti 2014:

- Zajistit ddstojnou a atraktivni prezentaci CT v rdmci nejvyznamnejsich
partnerskych kulturnich a sportovnich aktivit (MFF Karlovy Vary, CT Author
Cup, Letni Letna apod.)

- Zajistit pripravu aktivit pro odbornou verejnost (tiskové konference, slavnostni
premiéry apod.)

- Zajistit podporu predvolebnich debat CT24 v regionech CR
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Produkce marketingovych akci — vysledky

D&m CT na MFF Karlovy Vary
Scéna CT na Colours of Ostrava
Neviditelni

Studentsky maraton

Podzimni schéma

Snidané CT art

Nevinné 1Zi

Kouzelné odpoledne

Letni Letna

Velvet Havel

Volby - vesnice roku Repice
Fenomén undeground

Setkani Déckolegia

Védecky jarmark

Volby - vesnice roku Jesenik nad Odrou
Ji¢in - mésto pohadky

Bedekr

Volby - vesnice roku - Katerfinice
Sumné stopy

Zlata Praha

Designblok

CT Author Cup

Seminar FC - Sibylle kurz
Struny podzimu détem

Struny podzimu

MFDF Jihlava - Dokument CT
NROS - predani smluv

Zivot podle Havla

Atlet roku

Vanoce 2014

News Assembly, News Xchange
Vecere v ramci News Assembly
Ceny paméti naroda

Skoleni pro neziskovky

Stale spolu - IDFA

Ceska hlava

Rozsvéceni vanocniho stromu
Debata v tunelu Blanka
Setkani s byvalymi zaméstnanci
Mikulasska

Sportovec roku

4.7.-12.7.2014
17.7.-20.7.2014
24.7.2014
26.7.2014
5.8.2014
21.8.2014
26.8.2014
29.8.2014
30.8.2014
1.9.2014
3.9.2014
5.9.2014
10.9.2014
10.9.2014
17.9.2014
13.9.2014
24.9.2014
1.10.2014
1.10.2014
5.-8.10.2014
7.-12.10.2014
11.10.2014
15.10.2014
18.-19.10.2014
19.10.2014

23. - 28.10.2014
31.10.2014
5.11.2014
8.11.2014
11.11.2014
11.-13.11.2014
12.11.2014
17.11.2014
21.11.2014
25.11.2014
27.11.2014
27.11.2014
1.12.2014
2.12.2014
3.12.2014
22.12.2014

prezentace v rdmci medialniho partnerstvi
prezentace v ramci medialniho partnerstvi
tiskova konference

event CT

tiskova konference

snidané s novinari

tiskova konference s projekci

akce pro zaméstnance

prezentace CT:D v rémci medidlniho partnerstvi
divadelni predstaveni - 1. vyro&i CT art
predvolebni debata - setkani s obyvateli

tiskova konference

setkani a podékovani za praci Déckolegia
prezentace CT:D v rdmci medidiniho partnerstvi
predvolebni debata - setkani s obyvateli
prezentace CT:D v rdmci medialniho partnerstvi
setkani s novinafri

predvolebni debata - setkani s obyvateli
slavnostni premiéra

produkce

prezentace CT art v rdmci mediélniho partnerstvi
sportovni event - akce pro zaméstnance
zajisténi kurzu

prezentace CT:D v rdmci medialniho partnerstvi
titularni koncert

projekce dokumentd, relax zéna

setkani - charitativni projekty

TK a novinarska projekce

televizni event

tiskova konference

zasedani EBU

setkani a slavnostni vecere delegatd EBU
televizni event

skoleni - charitativni projekty

prezentace koprodukce

televizni event

akce pro zaméstnance

zpravodajstvi

HR

projekce vanocnich pohadek

televizni event
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Predvolebni debaty 5

‘Podpora trech predvolebnich debat (Revnice / Jesenik nad Odrou /
Katerinice)

-Komunikace s obyvateli, pozvani, zajisténi debaty

a autogramiddy moderatory, oblerstveni, darky, velkoplodna

projekce

L)

Eeska televize
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D{m Ceské televize na MFF Karlovy Vary )
pfedstaveni koprodukénich filmd, novych pofadl a projektd CT po
celou dobu festivalu formou besed, projekci, workshopu, akci pro
déti...
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Scéna CT na festivalu Colours of Ostrava

pfedstaveni CT navstévnikim festivalu formou nataceni vybranych
poradu pfimo z festivalu (Otdzky Vaclava Moravce, Udalosti,
Interview), debat s autory vybranych hudebnich pofadu, workshopd.
Soucasti scény byla i relax zéna s moznosti sledovat vybrané hudebni
porady nebo vysilani CT

W s g
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Letni Letna_
-prezentace CT zamerena na détske navstevniky festivalu - porady
CT:D
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Dokumenty CT na festivalu dokumentarnich filmd Jihlava
-projekce vybranych dokumentdarnich filmd CT bé&hem celého festivalu
ve vlastnim sale a vlastni programové sekci festivalu
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Produkce tiskovych konferenci
‘Napr. Neviditelni / Podzimni vysilaci schéma 2014 / Vanoce 2014
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Produkce akci pro zaméstnance CT:
‘Napr. Kouzelné odpoledne / Rozsvéceni vanocniho
stromu
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Mikulasska projekce 5 ,
‘Napr. zajisténi projekce stédrovecerni pohadky CT pro déti z USP,
p&stounskych rodin, détskych domova...
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Fotoservis

Po zaclenéni do divize Marketingu se utvaru Fotoservisu dari lépe
zajistovat zejména porizovani portrétnich fotografii pro dal$i podporu
formatd a poradd vlastni tvorby - primo se podili na vyvoji celkového
vizualniho konceptu nového poradu nebo cyklu a vyuziva moznosti
spojené produkce pri vyrobé znélek nebo self promotion.

Cile Fotoservisu pro 2. pololeti 2014:

- Maximalizovat  vyuziti internich kapacit (fotografd) pfi  pofizovani
fotodokumentace novych projektt a akci

= Zajistit fotografie pro podporu tvafi zpravodajstvi a redakce sportu podle
redesignovanych vizudld CT24 a CT sport pro vyuZiti v novych médiich
i vysilani obou kanall

- Aktivné vyhledavat synergie s Produkci self promotion a grafiky
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Fotoservis - vysledky 2014

globalni nasazeni

Celkem Externi Interni
Obdobi produkci fotografoveé fotografoveé
2013
(1.8./31.12) 307 109 185
2014 602 224 378

V obou sledovanych obdobich Fotoservis dokumentoval vySe uvedeny
pocet aktivit.

Dal$im cilem je maximalizace vyuziti internich fotografd zejména pro
reportdzni fotodokumentaci natdceni (zejména pro potfeby Utvarl
Komunikace a Nova média) a marketingovych a komunikacnich aktivit
(tiskovky, setkani s odbornou i divackou verejnosti).

Strana 44 19. Unora 2015 www.ceskatelevize.cz



Fotoservis — ukazky
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( ) Ceska televize

Dekuji za pozornost

Denisa Kollarova
Reditelka marketingu

Ceska televize
Kavdi hory, 140 70 Praha4
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