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CT na televiznim trhu

() Ceska televize

Share — hlavni skupiny
listopad 2023 - Fijen 2024, cely den, dospéli 15+

35,0
30,64
p-4 . v Ve o v v 30’0
» CT je v celorocnim prumeru dlouhodobe 662 26,94
nejsledovanéjsi TV skupinou u cilové
skupiny dospéli 15+. 250
»  Podil kanalt CT na celkové sledovanosti 200
za listopad 2023 — Fijen 2024 cini 15,79
30,64 % divak{ starsich 15-ti let. 15,0 . I
10,0
CT celkem Nova Group FTV Prima Ostatni — véetné
Seznam.cz TV,
Barrandov TS a jiné
Zdroj: ATO — Nielsen Admosphere, sledovani: Zivé TV + TS0-3 ke dni 4.11.2024
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() Ceska televize

CT — podil a zasah jednotlivych stanic

Share, Cely den, 15+
ulTL
. 01.11.2023 - 31.10.2024 tn
» 7 mil. divakd 15+ — prmérny mésicni Reach CT celkem &4
v u (T sport
» 5,9 mil. divak( 15+ — prlmérny tydenni Reach CT celkem Lso 1,9% 2,4% “ETD
’ 1,6% 0,9% 1,8% 1,5% 2,5% 1,9% uCT art

H Nova
3,3% 4,0% 0,9% = Nova Cinema
0,5% = Nova Action
23% Nova Fun
4 = Nova Gold
0,2% = Nova Lady
® Prima
Prima COOL
1,1% Prima love
= Prima ZOOM
¥ Prima MAX
= Prima KRIMI
®CNN Prima News

» 6,4 mil. divakd 15+ — prdmérny mési¢ni Reach CT1
» 5,1 mil. divakd 15+ — primérny tydenni Reach €T1
» 5,8 mil. divakd 15+ — primérny mési¢ni Reach €T sport + €T2

» 4,2 mil. divakd 15+ — primérny tydenni Reach CT sport + €T2

0,4% HPrima STAR
! Prima SHOW
® Barrandov TS
listopad 2023 - fijen 2024 1,1% u Stanice O
podminka Rch: 3 min. souvisle # Media Club
sledovani: Zivé TV + TS0 u Atmedia

Ostatni celkem

Zdro]: ATO — Nielsen AdmosEherei sledovani: Zivé TV + TS0-3 ke dni 4.11.2023
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CT — divacké skupiny

Struktura divaki vzhledem ke vzdélani a socioekonomické klasifikaci

01.11.2023 - 31.10.2024

) Ceska televize

E vy&si dosazené vzdélani
= CT art
% 70 - °
>
7))
7]
+
)
>
"]
2 60 .
= CT sport
© v
o CT celkem
S
s
g
& < CT1
IR - 50 A
nizsi socioekonomicky status vyssi socioekonomicky status
10 15 1 Nova 25
. 2 Ostatni
&
procento divaki ze Soc A + Soc B Prima celkem @2
Prima - Nova celkem
nizsi dosazené vzdélani
30 -
Velikost bubliny je dana primérnym ratingem 15+.
Zdroj: ATO — Nielsen Admosphere, Sledovani: Zivé TV + TS0-3 ke dni 4.11.24
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() Ceska televize
CT — divacké skupiny

Priimérny denni Reach (%) pro vybrané cilové skupiny
01.11.2023 - 31.10.2024

u (T celkem = Nova Group FTV Prima = Ostatni vée
55,0
50,0
45,0
40,0
35,0
I ‘ | | |
25,0
M15+ Soc A+B 15+ VvS+SS 15+ M35-64 Soc A+B 235-64 soc A+B

Zdroj: ATO — Nielsen Admosphere, sledovani: zivé TV + TS0 ke dni 4.11.2024, podminka Rch: 3 min. souvisle
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() Ceska televize

CT — reklamni bloky

Reklamni bloky - afinita vybranych cilovych skupin vzhledem k 15+
01.11.2023 - 31.10.2024

TV celkem e CT celkem CT2 e (T Sport —emssssNova Group === FTV Prima

1,4

1,0 N

Afinita k D15+

0,8

\

0,4 _ _ _ _ )
M15+ Soc A+B 15+ V5+SS 15+ M35-64 M35-64 Soc A+B

Zdroj: ATO — Nielsen Admosphere, sledovani: Zivé TV + TS0-3 ke dni 4.11.2024
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() Ceska televize

Zakladni principy

»  Nakupni cilova skupina 15+
»  Ceniky sponzoringu
» Individualni negociace podminek GRP prodeje s medialnimi agenturami a klienty

» Samostatné obchodni nabidky pro vyznamné sportovni udalosti

Ceska televize
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() Ceska televize

Sezonni koeficienty
. M&ic  Sezonnikoeficient |

Leden 0,8

Unor 1,15

Brezen 1,35

Duben 1,55

Kvéten 1,55

Cerven 1,5
Cervenec 0,9

Srpen 1,15

Zari 1,7

Rijen 1,7

Listopad 1,7
Prosinec (do 21. 12. 2025) 1,5
Prosinec (od 22. 12. 2025) 0,8

- Zakladni CPP v cilové skupiné D15+ pro obdobi 1. 1. 2025 — 31. 12. 2025 je stanoveno na 31 900 K¢.

e s —
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() Ceska televize
Spotova reklama — stopazové koeficienty a priplatky

10 0,55
15 0,85
20 1

25 1,25
30 1,5
35 1,75
40 2

45 2,25
50 2,5
55 2,75
60 3

Typ priplatku Priplatek

Prvni/posledni pozice v bloku 30%
Vyzadana pozice v bloku 20%
Druhy produkt 15%
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() Ceska televize

Sponzoring, Product Placement

» Cena stanovena pro jednotlivé porady

»  Moznosti
- Sponzoring poradu
- Sponzoring programu, sponzoring u upoutavek
- Injektaze

» Moznost nakupu garantovanych sponzorskych kampani
- Garance dodani objednaného poctu GRP
- CS 15+
- Prodej na mésicni bazi
- Prioritné floatingovy prodej
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() Ceska televize

2025

MSLH 2025 — zakladni informace

ICE HOCKGEY
s v CH Am gIROLNDS HIP
» Termin: 9. — 25. kvétna 2025 SWEDEN - DENMARK

Stockholm - Herning

»  Misto konani: Svédsko, Dansko

- Svédsko — Stockholm, Avicii Arena, kapacita 13 650 divak® Skupina B (Herning)

- Dansko — Herning, Jyske Bank Boxen, kapacita 12 000 divakd Kanada Svycarsko
Finsko Cesko
Svédsko USA
Slovensko Némecko
LotySsko Dansko
Rakousko Norsko
Francie Kazachstén
Slovinsko Mad‘arsko

Ceska televize
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() Ceska televize

2025

MSLH 2025 — moznosti

ICE HOCKEY

> Reklama CHA“?I%LNDSHIP
4 . rv 7 . . 7 V. SWEDEN - DENMARK
- Platne CPP klienta navysene o koeficient k MSLH 2025 ve vysi 1,6 Stockholm - Herning

» Sponzoring
- Sponzoring pfimych prenosl — pred, po tretiné, v power-breaku
- Sponzoring programu — upoutavky
- Injektdz — uvnitf studii a zapasi

» Specialni operace

Ceska televize
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() Ceska televize

Internet

» Moznosti nasazeni reklamy

» nawebu CT:
- Upravuje zakon o CT
- Obchodni sdéleni méize byt umisténo pouze jako soucast prehravani VOD na webu CT (Pre-roll, Post-roll)
- Prodej prostoru 30s pred a za videem
- Nasazeni aZ dvou Pre-roll(i

» v HbbTVCT:
- Obchodni sdéleni mdZe byt umisténo v aplikaci iVysilani v Hbb TV(Pre-roll)
- Prodej prostoru 30s pred a za videem

» v aplikacich CT:
- Obchodni sdéleni mize byt umisténo v aplikaci CTsport (Splashscreen)
- Zobrazeni statického sdéleni partnera po dobu 3 s pfi startu aplikace

Ceska televize
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() Ceska televize
Navstévnost webli CT — mési¢ni priiméry - realni u

zivatele

3340518
www.ceskatelevize.cz

s s

www.ivysilani.cz . . v,
Views, video na vyzadani

1743 450 30 000 000
www.ct24.cz
25 000 000
20 000 000
www.ctsport.cz
15 000 000
10 000 000
decko.ceskatelevize.cz < 000 000
1 mrok 2021
133 156 W rok 2022 0 5 = ]
edu.ceskatelevize.cz 1},324%%5 § S g § I3 § o §_ 5 8 E g
153688 m rok 2023 LT L3 T2
0 = 5
54616 m leden - fijen 2024 -
art.ceskatelevize.cz 3"%65321 J 2021 2022 2023 e=——2024
44 625
0 500 000 1 000 000 1500 000 2 000 000 2 500 000 3 000 000 3 500 000 4 000 000

Zdroj: NetMonitor
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() Ceska televize

Internet

»  HbbTV — Cerveny bod CT

- HbbTV sjednocuje vyrobce pfijimact a vysilatele s cilem, aby interaktivni
sluzby byly v televizorech rliznych znacek. Univerzalnost pouziti zarucCuje
logo HbbTV.

- AZ 2,8 mio unikatnich divakd pravidelné vidi ¢erveny bod na televizoru

( Ceska televize 18.11. 11:23

* WsiLiue 9 Les a zvéF

- Pocet domacnosti aktivné pouzivajicich HbbTV:
- 1,2mio. doméacnosti, (PEM D 10/2024)

- Aktivni uZivatelé HbbTV CT 2024 JESE Zye
- 925tis unikatnich aktivnich uzivatell

-~ T je aktivni v HbbTV jiz od roku 2012, napf. iVysilani, MS v hokeji, MS ve SR = L LECS
fotbale, Teletext, Panorama, détské hry atd.

Nejsledovanéjsi z ivysilani

® StarDate = " o
Po piihlaSeni zde uvidite . 9

své oblibené pofady ¢ ﬂgﬂgf&‘l{
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() Ceska televize

Internet

» Nasazeni
» iVysilani na webu a v HbbTV:

- Pomér rozdéleni na jednotlivych platformach dle investovaného rozpoctu:
- WEB: 70%
- HbbTV: 30%

» Koeficienty:
» Koeficient cileni k pofadfim: 1,5
» Sezoni koeficienty:
- Low season: leden, Unor, Cervenec, srpen, prosinec (od 22.12.2025): 0,9
- Mid season: brezen, Cerven, zafi: 1
- High season: duben, kvéten, Fijen, listopad, prosinec (do 21.12.2025): 1,2
» Stopaz30s:1,3
» Propagace vice znacek: 1,3

» Zakladni CPT:
» CPT Preroll 15s: 390 K¢

» CPT Postroll 15s: 140 K¢
e s
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() Ceska televize

Obchodni moznosti - shrnuti

Sponzoring
Spotova reklama porad, program, Product Placement Teleshopping

miniporady

Cr1 omezené ano ano

(o ano ano ano

CT24 komeréni sdéleni nelze zatadit .

¢ nelze zaradit

CT sport ano ano ano

¢T:D komeréni sdéleni nezafazujeme

CT art ne ano ano

Online Preroll, Postroll u videa na vyzadani
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