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2021: ZPRAVA O CINNOSTI DIVIZE MARKETING

Vymezeni rozsahu zpravy

V roce 2021 agenda Marketingu CT zahrnovala aktudlni reakce na pandemickd opatteni podobné jako
v roce 2020. Zaroven s postupnym uvolfiovanim situace a ndvratem ke stabilnéjSimu vysilani realizoval
Marketing CT $iroké spektrum aktivit na podporu projektt a znacek Ceské televize. Tato zprava prinasi
jejich souhrn se zvlastnim pfihlédnutim k rozvojovym aktivitdm na podporu inovované video-platformy
iVysilani.cz na konci roku, specifické projekty s cilem podporovat edukativni kontext dramatické ci
dokumentarni tvorby nebo aktivity sméfuijici k rozsifovani dosahu nelinedrniho self-promotion CT na
socialnich sitich. Pfiklady vystupl popisovanych marketingovych aktivit jsou v rdmci prilohy zpravy
dostupné prostfednictvim aktivnich odkazd.
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1. Projekty a vyzvy roku 2021 — planované a realizované marketingové cile (shrnuti)

Marketingové aktivity CT i v roce 2021 poznamendavala opatfeni a omezeni, souvisejici s pandemii
Covid-19. Pfestoze byla v platnosti stéle fada opatFeni, ktera projekty Marketingu CT ovliviiovala, byl
tento rok bohaty na velké programové projekty napti¢ kanaly a platformami CT. Vedle realizace téchto
prioritnich projektll z oblasti zpravodajstvi, sportu, dramatické, dokumentarni i zabavni tvorby se
Marketing CT aktivné podilel i podpofe obnovenych nebo nové uvedenych poradd a aktivit, které se
tématu boje s pandemii vénovaly.

Na zakladé poznatk(l zprvniho roku organizacniho a vyrobniho zvlddani soubéhu realizace
marketingovych aktivit na podporu obsahu CT a aktivit, reagujicich na potfeby informovat ob¢any
o probihajicich rezimovych opatienich, upravil Marketing CT dil¢im zplisobem své vnitini procesy
a implementoval pro efektivngjsi Fizeni projekt(i systém JIRA (v CT pouziva také divize Nova média).
Pro Fizeni vyroby a postprodukce v Operativnich tymech Marketingu probéhlo na pfelomu let 2021/22
testovani systému Farmer’s Wife a jeho implementace pokracuje v roce 2022. Diky vyuzivani téchto
systému se dafi Iépe absorbovat narUstajici objem vystupl marketingovych aktivit a efektivnéji fidit
jejich realizaci (kapacitni planovani, instantni sdileni dat a zadani bez potreby jejich duplikovani ad.).

V rdmci pfiprav na spusténi nové podoby video-platformy iVysilani.cz probihala Fada aktivit k rozsifeni
ekosystému marketingovych platforem, které mohou slouZit k osloveni publik, které Ize téZko zacilit
televiznim vysilanim. Zejména v rdmci nelinearniho self-promotion vznikla celd fada inovaci. Jako
prostor pro kontext a dalsi informace ze zakulisi vznikl marketingovy podcast Kavky. Marketingovy
podcast komunikuje témata (nap¥. koprodukce film(, charita) i porady Ceské televize a vyuziva rostouci
trend konzumace audioobsahu k osloveni potencialnich divak( nebo uZivatell iVysilani.cz na vSech
tradi¢nich podcastovych platformach. Do mixu socidlnich siti, se kterymi CT pracuje, pribyl TikTok
(socidlni sit zaméFend na nejmladsi uZivatele a zdbavny obsah). YouTube kandl CT se stal pevnou
soucasti marketingovych kampani a nadale probiha jeho dalsi revitalizace a rozvoj. Moznosti TV
kampani rozsitil format filleru, ktery jako doplnék v nepofadovém vysilani nabizi v podobé velmi
kratkého ,filmu o filmu“ moZnost nahlédnout do priprav novych programovych projektti CT a pomdha
tak zvysit dosah marketingovych kampani.

Od zac¢atku roku 2021 se obéerstvila vizuaIni identita CT24 a to zejména v ramci kontinudlniho vysilani.
Novou podobu dostaly znélky vétsiny poradl, do vysilani se vratil ident a faceliftem prosla i vysilaci
grafika (titulkové listy, head-lines a dalsi). Cilem bylo celkové projasnit a lehce modernizovat vizudlni
obal kanalu. Z inovované kanalové grafiky vychazel také vizual hlavni programové priority — vysilani
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k volbdm do PS Parlamentu CR. Tuto prioritu podpofila také rozsahla TV kampan, vysilanad napfi¢
vétdinou programovych okruhtl CT. K dal$im vyznamnym imageovym projektdm loriského roku patfila
vyrazna kampan sluzby CT edu, charitativni kampané na podporu Adventnich koncert(i CT nebo sbirky
Pomozme détem spole€né a v neposledni fadé také uvedeni nové verze video-platformy CT
prostfednictvim nabidky ptvodniho, exkluzivniho obsahu.

K marketingovym aktivitdm na podporu programovych priorit CT pro linearni vysilani p¥ibyly v roce
2021 kampané a vybavy poradd plvodni tvorby pro iVysilani.cz. | kdyZz hlavni vahu téchto kampani
nesly nastroje digitalniho marketingu, vyuzil tyto formaty Marketing CT i k podpofe povédomi o video-
platformé samotné v TV &asti kampani — jejich roli bylo upozornit na novy smér pdvodni tvorby CT
stejné jako na novou podobu samotného webu.

Vybrané programové priority v roce 2021 pfimo vybizely ke komplexnéjSimu uchopeni nastroji content
marketingu (format pro zaujeti odvozenym obsahem). Diky potencidlu edukativniho rozméru
dramatické tvorby v ptipadé sérii Bozena a Ochrdnce i spolecensky prospésného apelu dokumentu
Znasilnéni pod khzi vznikly komplexni kampané, které se tématim vénovaly v dal$im kontextu. Spolu
s dal$imi kampanémi vytvorily pestry mix témat a projektt, diky kterym Marketing CT v roce 2021
nabizel obsah CT divakiim napti¢ dosud nejkomplexné&jsi kalou marketingovych kanald.

2. Reakce Marketingu €T na pokracujici protipandemicka opatieni a dalsi vyjimeéné udalosti
2021

Ceska televize i v roce 2021 reagovala na potteby riznych cilovych skupin ve sloZité situaci pokracujici
pandemické situace. Do vysilani se vratily specidlni pofady Epicentrum a Zemé v nouzi, podporené
kampanémi napfti¢ kandly CT. Marketing CT se pfirozené zapoijil do podpory vzniku novych format
CT24, které na pokracujici situaci reagovaly.

2.1. Informacni servis a orientace v krizové situaci — €124

2.1.1. Rok covidu

K prvnimu vyro¢i zaznamendni vyskytu nemoci v CT pFichystala CT24 celodenni specidlni vysilani,
zakoncené Specidlem Udalosti, Komentar(, jehoZ soucasti byl v Uvodu potradu ¢asosbérny dokument
Rok covidu — 365 dni z pohledu televiznich kamer a jedné zdravotni sestry. Pro specialni vysilani
i vnoFené porady vznikla grafickd vybava, pfedély, znélky a kampari, vysilana napfi¢ kanaly CT.

Odkaz 1: Upoutdvka na celodenni specidlni vysilani €124

2.1.2. O¢kovani

V pribéhu kvétna projekt kazdy den pomoci dat Ministerstva zdravotnictvi informoval divaky
o proockovanosti v CR. V kontrastu se zpravodajskymi zabéry z roku 2020 (jak o tématu informovala
CT24) a ilustraénimi zabéry specialné natoéenymi pro potieby info spotll (CR bez omezeni pfi
naockovani co nejvice obyvatel) pfipominal projekt divakiim, jaké to bylo pfed pandemii a k éemu se
bude moZné vratit — oteviené restaurace, déti ve Skole, bezproblémové cestovani, lidé zpét na
sportovistich atd. Bylo vyrobeno celkem 8 tematickych info spotl: cestovani, kultura, pohostinstvi,
prace, rodina, Skola, sluzby a sport. Kazdy den se na zakladé aktualnich rannich dat od MZ upravily
v grafice vSechny Udaje, denné se vysilaly vidy dva tematické info spoty.

Odkaz 2: P¥iklad infospotu CT24



https://youtu.be/97nF_dZO__E
https://youtu.be/97nF_dZO__E
https://youtu.be/kjcFxbTEXOo
https://youtu.be/kjcFxbTEXOo
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2.1.3. SeCTeno

Pro tfimési¢ni regionalni projekt, jehoz cilem bylo ukazat stav a Zivot v obcich a méstech v jednotlivych
krajich po roce s covidem 19, vyvinul Marketing CT veskerou grafiku pofadu véetné znélky a upoutdvek
na kazdy special.

Odkaz 3: SeCTeno — zavadéci upoutavka

2.2. Podpora znovuotevreni kultury

2.2.1. Ceskd tleskd II.

Také v 1été 2021 podpofila CT navrat kulturnich akci a podpofila desitky kulturnich projekt(. Navézala
na aktivitu z roku 2020, format podpory s podtitulem Letni scéna ale prosel zdsadni inovaci. Jakkoli byly
autentické pozvanky od organizator( v roce 2020 originalni a pestré, zpracovani tak velkého mnozZstvi
materialu nebylo v lofiském roce pfi znacném vytizeni kapacit Marketingu mozné. Proto diky zapojeni
metod prace tymu socidlnich sitich vznikl novy format podpory, ve kterém byly vstupy organizator(
akci koordinovany a nataceny formou on-line vstup(, vedenych moderatorem. Nova metoda realizace
tohoto projektu prinesla vétsi kontrolu nad vyslednym tvarem a vizudlni sjednocenost vystupQ, které
vznikaly ve verzich pro televizni vysilani a v prodlouzené verzi také pro YouTube kandl Ceské televize.

Kazidy tyden projekt Ceska tleska podporil $est konkrétnich akci v souborném spotu/prehledu,
slozeném ze vSech pozvanek. K Ucasti v projektu byli vyzvani poradatelé, které na zakladé prihlasky
doporucila odborna porota projektu (v gesci CT art). Vizualni identita forméatu z(istala zachovana.

Odkaz 4: Ceska tleskd — priklad pfehledu pozvének s moderaci

2.3. Pomoc ob¢anim obci zasazenych tornddem

2.3.1. Koncert pro Moravu

Necely tyden po Zivelni katastrofé, ktera zasahla obce na jizni Moravé, zorganizovala a odvysilala CT
charitativni koncert na pomoc obétem radéni tornada. Diky vice nez 145 000 zaslanym DMS zpravam
vynes| koncert rekordni ¢astku. Marketing CT se na pfipravé koncertu podilel vyvojem a vyrobou znélky
a grafické vybavy poradu vcéetné vyzev pro darovani. V tomto poradu se velice osvédcilo nasazeni QR
kédu, ktery po oskenovani mobilnim telefonem umozZiuje zadat pfispévek v libovolné vysi pfimo
z elektronického bankovnictvi darce. QR kéd i DMS listy obsahovala jiz kampan avizujici vysilani
koncertu. Po tomto experimentu se vkladani QR kdédl stalo stabilni souéasti vybavy beneficnich
porada.


https://youtu.be/8SK0SXmiH5M
https://youtu.be/8SK0SXmiH5M
https://youtu.be/Rrixj-2eWWw
https://youtu.be/Rrixj-2eWWw
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Obr. 1.: formdt a umisténi sbirkového QR kddu

Nedilnou soucdsti podpory koncertu a charitativni sbirky bylo intenzivni zapojeni socidlnich siti. Pravé
téch vyuzil Marketing CT k postupnému zpfesfiovani informaci o Gcinkujicich i dal3ich informaci. Staly
se zaroven i dalSim kanalem pro podporu sbirky.

Obr. 2: Priklad vyuZiti beneficniho QR kddu pro podpore sbirky na socidlnich sitich:

.
#KONCERTPROMORAVU

VE STﬁEIIlI VE 20:10 NA l‘.T1 POMOCI MUZETE

KONCERT =
« PROMORAVU ¢

( ) Ceska televize

Profil CT na socidlni siti Facebook se stal jednim z distribuénich mist celého potadu formou live-
streamu, kanal CT na YouTube se stal mistem, kde si i po odvysildni koncertu bylo moZné pustit
jednotliva vystoupeni v podobé play-listu.
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VSechny vystupy byly sjednoceny jednotnym vizudlem, ktery vychazel ze znélky poradu s Cistym
typografickym logem.

Obr.3: Vizudl znélky Koncertu pro Moravu

CESKA TELEVIZE UVADI

KONCERT
PRO MORAVU

2.3.2. Charitativni spot — Pomdhejme ddl

PFimo na odvysilani Koncertu pro Moravu navazala spotova charitativni kampan, ktera prodlouzila
trvani podpory sbirky o dalsi tydny. Spot na koncert navazoval také zpracovanim a vizualitou.

Odkaz 5: Charitativni spot na podporu sbirky pro obce zasazené tornddem 2021

2.3.3. Koncert nadéje

Dal$im z pofad(l promptné zatazenych do vysilani CT byl spole¢ny benefi¢ni koncert Ceské filharmonie
a Filharmonie Brno s ndzvem Koncert nadéje. Vzhledem k tomu, Ze oba porady na sebe ve vysilani
navazovaly v rozmezi dvou dnd, bylo cilem Marketingu CT je od sebe v ramci kampané vyrazné odlisit.
Upoutavka na Koncert nadéje tedy nesla specifickou zvukovou stopu — byla vytvofena na ¢dst
Novosvétské symfonie (largo). Pro porad vznikla také graficka vybava a také v jeho vysilani byla vyuZzita
moznost prispét na sbirku pomoci QR kédu.

Odkaz 6: Upoutdvka na Koncert nadéje

3. Priklady projektt s cilem rozsifit zabér verejné sluzby — dalSi kontext priorit dramatické
a dokumentarni tvorby

Rada programovych vrchold vysilani Ceské televize nabizi znaény presah, kterym mohou dalsi
platformy CT navazovat na formaty s edukativnim potencidlem nebo silnym spole¢enskym apelem.
Marketingové aktivity k témto poradim na né upozoriuji a rozvijeji je.

3.1. BoZena

Netradicni pohled na Zivot BoZzeny Némcové (Barbory Panklové) ve Cctyfdilném vypravném
kostymovém dramatu v nedélnim hlavnim vysilacim case si zaslouzil velkou podporu i ze strany
marketingové komunikace. Kazdy ze ctyr televiznich film{ zachycoval klicové obdobi v Zivoté rodici se
dobové ikony na pozadi Zivota ve svazku s Josefem Némcem. Pfibéh byl tak vystavény na stfetu dvou
silnych osobnosti, které se spolu nikdy nenaucily Zit, a které vstoupily do manzelstvi s rozdilnymi
predstavami.

Predstavit hlavni motiv pfibéhu a odhaleni bézné neznamych informaci o Zivoté Bozeny Némcové byly
hlavnim komunikaénim cilem kampané. Zadanim bylo oslovit divaky skute¢nym Zivotnim


https://youtu.be/OV_MZ47_KvY
https://youtu.be/zyeO-Uu9km0
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pribéhem prvni Ceské spisovatelky a predloZit plsobivou a emocné silnou vypovéd o jejim Zivoté
a proménach divky, Zeny, matky, manzZelky Barbory az po zrozeni spisovatelky BozZeny. V centru
kampané byl také kontroverzni vztah Josefa a Bozeny. Tato podoba kampané umoznila odhalit, Ze
BoZena Némcova nebyla ,mramor a nuda“ a diky své lehké kontroverzi pomohla vzbudit o porad
nebyvaly zdjem. Tomu pomahala v kampani uzivana série vyrokQ, citatd, napf.: ,Kdyby se nepotkali,
nejspi$ by Zili $tastnéji, ale ktery z nich by o to stal.” nebo ,Kdyby se nepotkali, nebyla by BoZena
Némcova.” Pro prvni ¢ast kampané jsme vyrobili stfihové upoutdvky, které se soustfedily na hlavni
hrdinku, navozovaly atmosféru pribéhu a poodhalovaly konflikt manzeld.

Komunikaénim predvojem byla forma filleru, malého ,filmu o filmu“, ktery na plose 90 s nechaval
prostor tvlircim poodkryt atmosféru nataceni, nahlédnout do svéta BoZeny a naldkat divaky: ... uz se
to chysta! Na tuto fazi navazovala teasingova Cast kampané v podobé teaser(, které predstavovaly
BozZenu v kratkych 10s momentech vyroky, které mély za ukol znejistovat presvédceni, Zze opravdu
kazdy vi, kdo byla BoZzena Némcova. Tyto vyroky se objevovaly také v tisténé fazi kampané.

Treti faze kampané navazovala formami zavadécich spotd, které komunikacné navazovaly na pfedchozi
faze - ale na plose 40 a 30 sekund. Po skonceni prvniho dilu kampan prechazela do faze konkrétniho
proma. Zaroven byla zahdjend intenzivni podpora digitdlnich kontextovych projekt( a bonusovych
material( na téma BoZena (ctedu.cz, ctart.cz, stranky poradu). Po tretim dile byl publikovan podcast
Kavky na téma BoZena Némcova s predstavitelkou hlavni role jako hlavni hostkou podcastu. Paralelné
probihala silnd kampan na soc. sitich.

Odkaz 7: Upoutdvka ze zavadéci ¢asti kampané BoZena

V kontextu dila, kdy hlavni hrdinka byla ztvdrnéna v mladi hereckou Annou Kamenikovou a ve zralejSim
véku Anou Geislerovou, byl vytvoren i tzv. morfing z jedné fotografie herecky do portrétu druhé,
abychom tuto hereckou zménu a proménu postavy v ¢ase divakam pfibliZili.

Odkaz 8: Upoutdvka BoZena — morfing

Na principu prolinani dvou podob BozZeny byla postavena i celkova vizudini identita vSech vystupu na
socidlnich sitich, webovych strankdch a dalSich. Logo poradu tvofila znama spisovatelcina signatura.

Obr.4: Logo minisérie BoZena

JZW

Princip prolinani se prenesl i do znélky a celkového vizudlu poradu. Opakoval se nejen v TV
upoutavkach, ale i v celé paleté vystupl pro dalsi platformy. Jeho univerzalita pomohla atraktivné
zpracovat védomostni kvizy na socidlnich sitich stejné jako podklady pro tiskovou inzerci.


https://youtu.be/wMU9pgMJJ6s
https://youtu.be/HYtAWTJCx2o
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Obr.5: Znélka minisérie BoZena

Intenzivni kampan napfi¢ socidlnimi sitémi zaznamenala také mimoradny ohlas. Primérny dosah
prispévkd a interakce s nimi na siti Facebook byly vyznamné nadpriimérné, stejné jako vétSinové
projevované sentimenty (rychlé hodnoceni uZivateli sité). Typicky prispévek — foto po dile, podporujici
odlozenou sledovanost pofadu a bonusovych materialdl na webu CT — generoval v priméru 6 100
interakci, ztoho 1 000 komentaf(i na dil. Na siti Instagram rezonovaly napfiklad pfispévky formou
stories — kvizll na téma minisérie se zabavné-edukativnim presahem. Zavér kampané na Instagramu
patfil sérii stories ,BoZena na plese”, zvefejnénych k trendujicimu tématu svatku sv. Valentyna.
S primérnym dosahem stories témér 17 000 uzivatelll a dosahem 22000 shlédnuti Uvodniho

prispévku pFekonala tato série dosavadni rekord dosahu instagramového profilu CT.

Obr. 6: Vizudl prispévki na socidlni sité — priklady vyuZiti grafickych komponenti
b
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Multiplatformni kampan pfipoutala pozornost nejen k TV vysilani, ale podpofila také ndvstévnost
digitalnich platforem CT.
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3.2.Ochrdnce

Ceskym Ivem za lofisky rok ocenény serial Ochrance kombinuje detektivku, tedy princip patrani po
pricindch a , pachatelich” néjaké udalosti, s pfibéhem o Sirsich souvislostech toho, co se ve vzdélavani
a Skolstvi déje a jakym zplsobem se o ném rozhoduje. Pro vyjimecny serial, ktery nahlizi s respektem
a profesni znalosti do mimoradné sloZité problematiky Skolstvi, usiluje o vyzdviZeni dobrych feseni,
o poskytnuti zastani tém, ktefi se dostdvaji vlivem systému ¢i okolnostmi do pozice slabych
a zranitelnych, pFipravil Marketing CT velice rozsahlou a vrstevnatou kampaf. Stejné jako v pfib&hu
Ochrance, i vkampani sehral hlavni roli Skolsky ombudsman v podani Lukase Vaculika. Cilem
marketingové kampané tak bylo oslovit Siroké divacké obecenstvo prostfednictvim nejznaméjsich
pripadl a kauz ceského Skolstvi a na digitalnich platformach k nim nabidnout dalsi kontext.

Kampan k projektu tedy byla nebyvale $iroka. Velkou pozornost vénoval Marketing CT ji? teasingové
Casti. Kromé poutzitého filleru, ktery vysvétloval zamér serialu, jsme pfipravili to¢enou kampan

s protagonistou Lukasem Vaculikem, cilenou na témata spojena s témito cilovymi skupinami — rodice,
ucitelé a déti. Hlavnim claimem byla véta: ,, Kazdy potiebuje zastani.”, kterd provazela divaky celou
kampani. DalSim teasingovym formatem byl toceny vystup s vyroky nejblizsich lidi z prosttedi
skolského ombudsmana — jeho zeny, fidice béhem funkce a vyrazné postavy poradce Skolského
ministra. Stfihova zavadéci kampan na teasery navazovala, nastolovala jiz i témata, kterym se
vénoval seridl v jednotlivych epizodach.

Odkaz 9: priklad teaseru kampané Ochrance

V rdmci konkrétnich upoutavek na kazdou epizodu série vznikl prostor komunikovat vSechna témata,
ktera se epizodicky v dilech tesila. Jejich podpora téZz byla na socialnich sitich rozvedena specialnimi
bonusovymi formaty — rozhovory a diskuze s odborniky v podobé live-stream chattl a rozhovor(. Tato
témata zpracovavaly nejen specialni vystupy na socidlnich sitich (Facebook, Instagram, YouTube), ale
i na pofadovém webu ceskatelevize.cz/ochrance na a webu CT edu, na které jsme v rdmci kampané
poukazovali specidlni soucasti kampané — tzv. epilogem. Ten byl z poloviny toceny s nejvyraznéjsi
postavou konkrétniho dilu a divaky odkazoval na ptislusné webové stranky s rozvedenim tématu. Po
dobu 3 dni od odvysilani porfadu mél také funkci vyrazné podpory odloZené sledovanosti.

Odkaz 10: priklad epilogu — upoutavky po odvysilani konkrétniho dilu pofadu Ochrénce

Kampan na socidlnich sitich byla podobné jako v TV vysilani rozdélena na tfi ¢asti (teasing, zavadéci
Cast a podpora konkrétniho obsahu v TV vysilani a jeho presahll na digitalnich platformach). Mezi
vyuzitymi platformami (Facebook, Instagram, YouTube) v celkem 126 ptispévcich dosahla 4 milion(
zobrazeni a témér 70 000 interakci. | na socialnich sitich velice dobre rezonoval format ,epilog”,
zverejiovanych po odvysilani konkrétniho dilu, za zminku stoji i nadprlimérny pocet zaujatych
komentat u kazdého z nich na profilu CT na siti Facebook. U kazdého dilu pofadu jich padlo vice ne?
300. Reakce na kampan i samotny seridl byly na socidlnich sitich nadmiru pozitivni z kvalitativniho
i kvantitativniho hlediska a ukazalo se, Ze i vaZna témata dokaZi rezonovat a pfivézt cilového divaka
k bonusovému obsahu — zejména pak na YouTube, které shromazdovalo rozhovory s odborniky na
témata jednotlivych epizod ale i jiné platformy (nap¥. CT edu, podcast Kavky apod).


https://youtu.be/Q14e2CAjJSk
https://youtu.be/uY-0ce9Z3lY
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Obr. 7: Priklad uspésného FB prispévku v ramci kampané Ochrdnce

Ceska televize v 2027 271
& s

» 000

Viclav Skvira

4,026 2327 792

vrv

Napfi¢ mediatypy identifikoval vyrazny vizual v hlavni roli s Lukasem Vaculikem. Kampan méla také
podobu tisténé inzerce, on-line banner( a rozhlasovych spot.

Obr. 8: Vizudlni styl seridlu Ochrdance — klicovy vizudl, logo a typografie
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3.3.Zndsilnéni pod kuzi

Dokumentu Znasilnéni pod kizi se Marketing CT v&noval v $ir§im méfitku, ne? byva u dokumentarni
tvorby obvyklé — a to s ohledem na jeho téma, tedy sekundarni viktimizaci obéti sexudlniho nasili.
Kampan si kladla za cil nejen vybidnout ke sledovani poradu, ale vytvorit osvétovou kampan k c¢asto
prehlizenému tématu. Tuto verfejnou sluzbu, tedy napomoci rozsifeni povédomi
o problematice/vyvraceni mytl o znasilnéni, reprezentovala cross-platformni kampan, ktera se vedle
podpory poradu vénovala také podpore tématu, které porad nesl. Standardni kampan motivujici ke
zhlédnuti, doplnila kampan, navazujici na hodnoty verejné sluzby.

Vytvofili jsme tfi konkrétni upoutavky na toto téma i na porad samotny, vychazejici ze statistik a silnych
vypovédi tfi protagonistek pofadu. Chranili jsme identitu respondentek, stejné jako v samotném
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dokumentu a neukazovali jsme oblieje obéti a ani dopredu neprozrazovali jejich pfibéhy, ale
soustredili jsme se na emoce a promluvy odbornik(, které jsme stfidali s velmi propracovanym
kreslenym vizualem, specialné pro porad vyvinutym také v ramci Marketingu CT. Upoutdvky se
vénovaly témto tfem tématlm sekundarni viktimizace:

1) Proc se nebranila? “V tu chvili jsem Uplné vypnula, zavrela se do sebe, chtéla jsem jen prezit.”

2) Pristup systému (policie, soudy) “Tak jak se predsudky objevuji v ¢eské spolecnosti, tak se objevuji
i u soudcu, policist(...”

3) MUZe si za to sama, nedlvéra okoli “Neustale se mé ptali na alkohol, zda jsem pila, co jsem méla na
sobé...”

Odkaz 11: Priklad upoutavky zavadéci faze kampané

Po odvysilani dokumentu jsme zaradili do wvysilani dalsi vinu upoutdvek, vénovanych vyvraceni
konkrétnich myt(, které v éeské spolecnosti stale panuji a ve spolupraci s Charitou CT jsme uvadéli
konkrétni neziskové organizace, které pomahaji obétem. Tato ¢ast kampané zaroven odkazovala zpét
do iVysilani, coz sekundarné pfispivalo k odloZené sledovanosti.

Odkaz 12: Priklad upoutavky kampané , Myty” — mytus o atraktivité

Vrcholem celé kampané byl online live-stream s prfednimi odborniky, ktery rozebiral téma do jesté vétsi
hloubky, odpovidal na dotazy divak(d, které bylo moziné pres webovy formular zaslat anonymné
a pfipominal organizace, které nabizeji pomoc v pfipadé potieby.

Marketing CT se podilel i na vnit¥ni vybavé poradu: kresleny vizual doprovézel vypovédi protagonistek
dokumentu. Vyrazné motivy jsme vyuzili v obou ¢astech TV kampané i na socidlnich sitich.

Obr. 9: Vizudlni doprovod dokumentu Zndsilnéni pod kGZi
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4. Aktivity na podporu znacek €T

Rok 2021 byl bohaty také na fadu marketingovych aktivit, které nesouvisely nutné pfimo s podporou
sledovanosti konkrétnich programovych priorit, jejich cilem bylo posilit vnimani znaéek sdruzenych
pod hlavi¢kou Ceské televize.

4.1. Facelift CT24

Cilem projektu bylo vytvofit inovaci vizudlni identity zpravodajského kanalu (obal, vnitini vybava,
znélky a navigace), ale neménit zakladni narativ grafické komunikace kanalu CT24. V ramci faceliftu
byly zachovany zakladni pouZivané principy (zemékoule, barvy — modré [brand, znacka], ¢ervena
[zpravy], Zlutad [breaking news]), vSechny vsak byly modernizovany. Obnova vizudlni identity kanalu
CT24 bude probihat v nékolika fazich. V prvni fazi zména probéhla u kontinuélniho vysilani CT24, a také
ve vnitfni grafice (listy, okna, grafy atd.) a self promo prvk(. Veskeré navrhy grafiky a znélek byly pred
findInim schvalenim a zavedenim do vysilani testovany v ramci individualnich hloubkovych rozhovord
s divaky CT24. Soudasti prvni faze faceliftu CT24 byl také navrh hojné vyuzivaného mobilniho studia
(stolky, pddium, stfecha, svitici logo a dalsi prvky).

Nejviditelnéjsi zmény predstavuje prosvétleni grafiky (vétsi sytost) zdkladnich barev a zména pisma
v hlavni titulkové listé a ve znélkach. Vyvojem prosla i motion grafika pracujici s novym 3D modelem
pro CT24 typické zemékoule nebo hudba, pouZitd ve znélkach. Byly vytvoreny zcela nové znélky pro
kontinualni vysilani, zpravy a breaking news, vyuZivajici zcela novy 3D model zemékoule a tzv. datasfér,
tvoficich strukturu jejich povrchu.

Obr. 10: inovovand barevnd skdla vizudlu CT24

Zakladni barevna skala
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BREAK ORANZOVA BREAK 2LUTA

255,163,0 255,235,0 158,20,20 237,28,36 180,24,25
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040140 3 0170235 0540 o 040,140 1582020 .y 2372836 2551630 .y 2552350
o0ARE 00028 00288 oE1a14 #FFAZOC (FFEBOD

Odkaz 13: Ptiklad inovované znélky €T24

Pro vnitini grafiku kandlu bylo vytvoreno nové patkové pismo TV Slab, které naléza uplatnéni ve
znélkach a titulcich a napomaha zvyraznovat nejdilezitéjsi sdéleni.
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Obr. 11: Rozsitend rodina pisem vnitini grafiky CT24
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Délka zpravodajskych list a crawl byla ,protazena” (dle Safe zony EBU 2017) na cely obraz, véetné
nového principu velnuti na obraz. Lehké Gpravy doznala také pozice vysilaciho loga.

Obr. 12: ukdzka z grafického manudlu vysilaci grafiky €T24 po faceliftu 2021.
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K vnitfni grafické a vysilaci vybavé byla ve stejném grafickém vizudlu vytvorena nova vybava pro self-
promotion. Kromé zcela nového identu, jehoZ funkci je vizualné a zvukové oddélit kontinudlni vysilani
od dalSich ¢asti vysilani, se sestava z inovované podoby ¢asomiry, nové vnitini grafiky pro upoutavky,
nové podoby prehledu potradd (menu) a dalsich prvka.

Odkaz 14: Novy ident 124

Facelift vysilaci grafiky CT24 bude pokracovat i v dal3ich obdobich, v roce 2022 pFipravuje Marketing
CT inovaci grafické vybavy Studia 6.
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4.2.iVysilani.cz

V prosinci 2021 predstavila CT prvni verzi nové podoby video-platformy ivysilani.cz. V prvni fazi
projektu Marketing CT realizoval podporu webu prostfednictvim exkluzivniho obsahu s cilem oslovit
nové cilové skupiny, které nejsou tradi¢nimi intenzivnimi divaky TV vysilani. Pfesto se kampané ve
vysilani objevovaly a to cilené: jejich cilem bylo oslovit pfileZitostné divaky specifickych cilovych skupin
s nabidkou konkrétniho, exkluzivniho obsahu, tradi¢nim televiznim divaklm a uZivatelim iVysilani.cz
mély za cil dorucit informaci o transformaci video-platformy. Tato ¢ast kampané byla predvojem dalsi
faze rozsahlé podpory v r. 2022.

Pro akcentovani sdéleni, 7e CT zacala produkovat specificky obsah, uréeny vyhradné pro sdélovéni
v rdmci VOD, vyvinul Marketing CT specificky obal pro tyto kampané. Zastresujici prvky (pro vyuzitiv TV
spotech, video-bannerech, videu a pfispévcich pro socidlni sité, tiskovou a rozhlasovou inzerci) definuje
komplexni manual. Ukdzky prace s vystupy podle manudly jsou uvedeny v ¢asti zpravy, ktery se vénuje
podpore obsahovych projektl nové video-platformy.

Obr. 13: ukdzka manudlu marketingové podpory origindinich formdta video-platformy €T — zahajovaci animace

) ivysilani

wwwivysilani.cz

ukdzka animace

Obr. 14: ukdzka manudlu marketingové podpory origindinich formdta video-platformy CT — tisténd inzerce
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Soubéziné s nasazenim TV spot(, sponzorovanych i organickych prispévk( na socidlnich sitich, pfipravy
tiskové inzerce a rozhlasovych spotli anoncujicich novy exkluzivni obsah, zacaly dostupnost linearné
vysilanych poradl v nové video-platformé anoncovat navigacni injektaZze, odbavované v ramci reZie
dne. Cilem téchto sdéleni je avizovat také dostupnost predchozich dilG sérii, pokud by je divak v rdmci
televizniho vysilani promeskal.

Obr. 15: injektdZ — dostupnost v iVysilani.cz

~— || Nyniv ) ivysilani

www.ivysilani.cz

4.3.CT edu

Portdl ctedu.cz se v dobé protiepidemickych opatfeni, kdy byli ucitelé, Zaci a studenti odkdzani na
online vyuku, zavedl| jako vhodnym vyukovy pomocnik pro vzdalenou vyuku. Jeho plvodnim poslanim
vsak bylo a zUstava obohacovat a usnadriovat vyuku i v ,nepandemické” dobé. Cilem robustni kampané
bylo motivovat ucitele, aby CT edu pouZivali v prezenéni vyuce.

Do kampané s claimem , U¢itelé ucitelim* jsme zapojili dva vybrané utitele (drzitele Zlatého Amose
Tomadse Pirka a drzitelku Global Teacher Prize Andreu Tlaskalovou), abychom tak podpofili autenticitu
sdéleni postaveného na osobni zkusenosti obou pedagogd.

Odkaz 15: Priklad kampané Ucitelé uciteldm

Kampan byla navrzena ve dvou spotech — prvni spot zaméreny na osobni pozitivni zkuSenost
s pouzivanim CT edu ukazuje jeho &ifi i to, jakym je pouzivani videa benefitem pro vyuku. Druha
exekuce byla orientovana vice na nové funkcionality webu, byla vice prakticka, ukazovali jsme vyhody,
zejména funkci Mj ucet, ktery umozfiuje obsah CT edu personalizovat. Pro potteby digitalni ¢asti
kampané vznikla delsi a ndvodnéjsi varianta.

Odkaz 16: Rozdifend verze spotu CT edu pro digitdlni platformy

Kamparn byla kromé spot(l v TV a na SoMe podpotena téz rozhlasovymi spoty a online bannery.
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4.4. Vyroci televiznich studii v Ostravé a v Brné

Na konci roku 2020 a v poloviné roku 2021 oslavila studia v Ostravé a v Brné vyznamna vyroci svého
plUsobeni. 31. 12. 2020 uplynulo 65 let od prvniho vysilani ze studia Ostrava, 4. 7. 2021 pak 60 let ze
studia v Brné.

Cile pfipomenuti obou vyroci byly spole¢né:

o vytvorit jednotnou brandovou kampan a podpofit regiondini studia, ktera jsou nedilnou
soucasti vefejnopravni televize

. ukazat divaklm, jakym pfinosem pro televizni tvorbu i ¢eskou kulturu regiondlni studia byla
a stdle jsou

o ukazat prelomové okamziky vysilani, oblibené porady (od zpravodajskych, pres dramatické, po
ty détské) a klicové osobnosti, které reprezentovaly tvorbu daného studia tak, aby byly srozumitelné
i pro divdka, ktery z daného regionu nepochazi.

Vizudl a claim pro obé kampané byl spolec¢ny: ,,Brno - 60 spolecnych let / Ostrava - 65 spole¢nych let”.

Obr. 16: loga vyroci televiznich studii

Televizni
studio
Brno

Televizni
studio
Ostrava

V ramci neporadového vysilani byly vysilany imageové spoty, tvofené oblibenymi porady s oblibenymi
osobnostmi a konkrétni, na které navazovaly kampané na podporu specialniho vysilani k vyro¢im.

Odkaz 17: Image spot k vyroci TSB
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4.5. Adventni koncerty CT

Ceska televize jiz 31 let porada Adventni koncerty, jejichz hlavnim cilem je charitativni sbirka uréena
vybranym neziskovym organizacim, z nichZ kazdd ma svého patrona. Pro rok 2021 byly zvoleny tyto
organizace a osobnosti:

- Domov sv. Anezky o.p.s. Tyn nad Vitavou. ZaloZen v roce 1999. Zaméfuje se na podporu
dospélych osob s mentalnim a kombinovanym postizenim. Patron: moderator CT Pavel Karas.

- Hospic sv. Jifi, o.p.s. Cheb. ZaloZzen vroce 2008. Poskytuje mobilni hospicovou péci
v Karlovarském a Plzefiském kraji. Patron: moderator CT Daniel Stach.

- Kanka, o.p.s. Tabor. ZaloZena v roce 2002. Pomaha zdravotné a kombinované postizenym
détem. Provozuji osobni asistenci, denni stacionaf, ranou péci, MS a ZS. Patronka:
moderatorka CT Jana Peroutkova.

- Mezinarodni vézeriské spolecenstvi, z.s. Praha. Vzniklo v roce 2010. Pomaha vSem, kterych se
jakkoliv dotkl zlo¢in — zvla$té pak détem odsouzenych rodi¢d. Patronka: moderatorka CT
Barbora Cernoskova.

Cilem kampané bylo podpofit vnimani CT jako instituce, ktera kontinualné pomahd potiebnym v celé
CR. Sekundarni cil sledoval podporu sledovanosti a vytérku Adventnich koncertd, tedy motivaci
k zaslani DMS nebo ptispéni jinou formou. K naplnéni téchto cild vznikla komplexni kamparn, uvozena
zavadéci upoutavkou, predstavujici vSechny Ctyfi patrony, a ¢tyfi konkrétni upoutdvky se zamérenim
vidy na jednu organizaci. Soucasti spotll byla graficka lista s ¢islem DMS, na které bylo moiné
vybranym organizacim pfispivat jiz pred vysilanim poradu.

Odkaz 18: Zavadéci upoutdvka Adventnich koncertd 2021

Kampan byla realizovdna napfi¢ mediatypy, kromé televizni ¢asti obsahovala také tiSténou inzerci,
rozhlas a samostatné video-pfispévky pro socidlni média. Celkem se béhem Adventnich koncertd
vybrala rekordni ¢astka 18.625.643,- K&. Jako pod&kovani véem darciim vznikl shrnujici spot, kterym CT
vsem divaklm za jejich hojnou Ucast a solidarnost s potfebnymi podékovala.

4.6. Pomozte détem

Namisto predchoziho ro¢niku Pomozte détem aneb Kufe v backorach ve znameni ,,sami doma“, které
tematicky propojilo autentické aranze koncertl z obyvak(, bylo pro ro¢nik 2021 nové, optimistické
heslo: Pomozte détem SPOLECNE.

Obr. 17: logo Pomozte détem SPOLECNE

POMOZTE
DETEM_; >

veildp

Dalsi rok ve znameni dalsi covidové viny, kdy se vSem styskalo po lidské spolecnosti, nabizel moZnost
ztvarnit pomahani ,spolecné” mnoha zpulsoby. Nékdo z ucinkujicich zatandil a zahral na nadrazi, jiny

17


https://youtu.be/o4XvYJkMKZA

() Ceska televize

zazpival z lodi plujici po VItavé lidem na brehu. Cilem marketingového projektu i celé kampané byla
tedy hlavné myslenka, Ze vsichni spolecné pomdhame pomdhat a divaky motivujeme k zaslani
finanéniho prispévku na dobrou véc v pribéhu celé kampané i pofadu. V kampani tomu poslouZily dva
typy tocenych upoutavek — jedna specialni pro podporu zaslani pfispévku rliznymi cestami, druha pak
oznamujici vysilani pofadu a zdroven téz motivujici k zaslani prispévku.

Odkaz 19: Upoutavka k poradu Pomozte détem spolec¢né

Podpora projektu se vétvi podobnym zplsobem také ve formatech na socidlni sité. Tam navic vznikly
specialni pozvanky ke sledovani pofadu od vystupujicich interpret(. Novinkou pofadu a zaroven jednou
z prilezitosti pro kampan byla i aktivita tzv. telethon. Divaci méli moznost zavolat do studia a mluvit
z nékterou ze zndmych osobnosti — na tuto aktivitu vznikala specidlni upoutavka, ktera komunikovala
ucinkujici znamé tvare. Telethon tak byl sluzbou a vyraznou pfidanou hodnotou celého projektu.

Odkaz 20: Upoutavka k telethonu poradu Pomozte détem

5. Programové priority — marketingové projekty podporuijici priority kanald €T

5.1. Volby do Poslanecké snémovny Parlamentu CR

Rozsahla kampari na podporu ojedinélého rozsahu vefejné sluzby CT24 pied podzimnimi volbami do
Poslanecké snémovny Parlamentu CT a v jejich priibéhu byla zastie$ena ideou

Vy rozhodujete, my informujeme. Tato idea byla reprezentovana tfremi motivy:

e Obdlkou (nadvaznost na grafiku Volby 2021), ruce voli¢l s obalkami, které symbolizuji
rozhodnuti ob¢an( ve volbach.

e Tématy—kazdy ob¢an ma svij divod koho voli a tim ddvodem jsou v kampani zasadni
celospoleéenska témata, u kterych kazdy politicky subjekt navrhuje sva feseni.

e Svételnym paprskem — vizualizuje rozhodnuti obéani a zaroven tok informaci, které
sleduje CT24 a presné, rychle, zasvécené, objektivné a v kontextu o nich své divaky
(obcany a volic¢e) informuje. Po vlozeni obalky do volebni urny se obalka, symbolizujici
rozhodnuti ob¢ant méni ve svételny paprsek. Ten nasledné obkresluje hlavni témata
a miti do zpravodajstvi CT24 a nasledné na televizni obrazovky. Svételny paprsek se
prolinal celou komplexni strukturou kampané.

Odkaz 21. zavadéci upoutdvka kampané na ptedvoleni a volebni vysilani 124 (obecnd €T1 den)

Vizudlni identitu ziskalo volebni vysildni adaptaci vybavy do nové faceliftované grafiky CT24. Bylo v ni
pouzito nové pismo, grafika — (zobrazeni pribéznych vysledkd, grafi a dalsi) byla upravena na celou
Siti obrazu a byla rozsifena o nové prvky.

5.2. Olympijské hry Tokyo 2021

Marketingovy projekt podpory LOH TOKYO 2020 zahrnoval také pfipomenuti 15 let vyroéi vysilani CT
sport.

Odkaz 22: ident Zijeme Tokyem / 15 let

Hry samotné, které se konaly po ro¢nim odloZeni, byly poznamendny komplikovanou pandemickou
situaci a jejich pripravu z pohledu Marketingu CT tak ovliviiovaly ¢asté zmény a pochopitelné reakce
na vyvoj situace ze strany poradatel(l. Priprava vsech vysilacich prvkl (grafickd vybava, studia
i obchodnich sdéleni probihala v maximalni soucinnosti s vedenim kandlu CT sport. Vizual studia,
upoutavky i specidlni vysilaci logo prosly schvalenim Mezindrodniho olympijského vyboru a byly
vyvinuty ve stanovenych terminech.
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Obr. 18: olympijské studio CT sport

Intenzivni kampan sloZend z teaser(, zavadécich i konkrétnich upoutavek zvala divaky ke sledovani
nejen vykonl ceskych sportovci, soustiedila se ovSem prioritné pravé na ceskou sportovni stopu
a byla vysilana napfi¢ kandly CT. Soucasti podpory byla také navigace na sledovani neolympijskych
pFenosi na ostatnich kanalech CT nebo na webu a HbbTV CT sport.

Odkaz 23: Zijeme Tokyem — teaser s &eskymi reprezentanty

5.3. Kukacky

Kukacky byly z hlediska Marketingu CT dlouho oéekdvanym projektem — vztahovy serial v duchu "This
is us" ¢i "The Parenthood" mél ambici si ziskat Sirokou divackou obec, pfedevsim z fad divacek, a stat
se lovebrandem kanalu CT1. Cilem Marketingu bylo vytvotit komplexni kampari, jejimz prostfednictvim
si divaci vytvofi s hrdiny vztah, kampan, kterd pomUze divaky si pro tyto postavy a pfibéh ziskat,
vytvorit vazbu. DlleZitd byla pfitomnost emoci, vlidnost a vielost. Kampan byla ve své zavadéci fazi
rozsifena o teasery hlavnich predstavitel(, na které navazovala dvé zavadéci proma akcentujici vidy
pfibéh jedné rodiny.

Odkaz 24: Ukazka teaseru zavadéci kampané k seridlu Kukacky

Organickou ¢ast zavadéci kampané na socidlnich sitich zpo¢atku ovlivnil start v povdnoéni sezéné, kdy
se ,ztratila” mezi celkovym mnoZstvim prispévkd. Cilend sponzorovana kampan naopak dosahovala
nadpridmérnych vysledkd. Prispévky jako foto po dile na Facebooku jiz byly vyrazné nadpriamérné.
Interakce na korporatnim profilu presahly desetindsobek a na CT1 osmindsobek dlouhodobého
medianu. Velmi vysoky byl pomér komenta¥a k interakcim na profilu CT1 (23 %). Foto po poslednim
dile na Instagramu ziskalo 14,3 tis. interakci a 957 komentarud. To pfedstavuje 2. nejvyssi pocet interakci
a 3. nejvyssi pocet komentard v historii profilu. Primérné pak foto po dile dosahovalo 6,3 tis. interakci
per post. Uspésné bylo také zapojeni hudebniho identifiktoru seridlu v podobé videoklipu v ramci
socialnich siti a na YouTube kanalu CT.
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Obr. 19: Priklad uspésného prispévku z kampané seridlu Kukacky na socidlini siti Facebook

Ceska televize
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Soucasti projektu bylo rovnéz vytvoreni znélky, loga a vizudlni identity kampané k poradu. Ta

definovala celou fadu marketingovych aktivit napfi¢ mediatypy (TV spoty, tisténa inzerce, plakat,
kampan na socialnich sitich).
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Obr. 20: Znélka seridlu Kukacky, definujici vizudlIni identitu kampané

KUKACKY

5.4. Bozi mlyny

Bozi mlyny byly, co se tykd Zanrového uchopeni, netradi¢ni krimindlkou s prvky nadsazky, satiry
a komedie. K netradi¢cnimu formdtu bylo potfeba tedy pristoupit specidlné i formou marketingové
komunikace. Prvotnim vystupem, ktery jsme vytvofili, byl videoklip s pisni Bozi mlyny melou, ktera byla
upravenou verzi pisné Mlynsky kdmen od Spiritual kvintetu. Hudbu jsme téz vyuzili v seridlu jako
podkresovou hudbu zavéreénych titulkd. K pisni vznikl toceny videoklip béhem studiového nahravani
hudby a protagonisty/zpévaky byli hlavni herci seridlu. Videoklip se stal jednou ze soucasti kampané
na socialnich sitich

Odkaz 25: Videoklip BoZi mlyny melou

V rdmci zavadécich upoutdvek byla klicovym principem dynamika nesourodé skupiny vysetfovateld,
spoty umozZnily prezentovat znamé herecké tvare v lehké nadsazce a ironii.

Odkaz 26: Priklad zavadéci upoutavky seridlu Bozi mlyny

Monochromatické logo série pracovalo svyraznym motivem ,boZiho oka“, které se prolinalo
veskerymi vystupy od upoutdvek po reklamni predmeéty.

Obr. 21: Logo seridlu BoZi mlyny

Bonusem k celému serialu (a jednim z témat marketingové podpory) byla interaktivni webova hra
Detektiv Kurzor, kterd se dockala nové verze (po prvni verzi se seridlem Poldové a nemluvné).
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5.5. Osada

Trindctidilny serial na patecni vecer Osada ctil Zanr rodinné komedie. Jeho proslunénd, az prazdninova
atmosféra proseta konflikty postav, které byly zdrojem situacniho i slovniho humoru se spolu
s mottem: , Na chaté je pohoda. POHODA! Pohoda, i kdyby nas to mélo stat vSecky zbytky sil“, stala
pilifem marketingové kampané serialu. Jejim cilem bylo pfedat divaklim mozaiku rozli¢nosti postav
a davku humoru v nékolika vrstvach kampané, ve které se predstavovalo vSech 16 hlavnich postav.
Prostredi ,,pohody”, jakou predstavuje osada v Zahofti, kampan nastinila s humorem i nadsazkou.

Odkaz 27: Priklad predstaveni protagonist( série Osada

Specificky styl humoru série predstavovaly spoty ve formé medailonk( postav. Vzhledem ke konani
Letnich olympijskych her jsme do kampané téz zaradili specidlni teasery, které se vénovaly sportu,
protoZe i naSe postavy v serialu na chaté néjakym zplsobem sportovaly. Uréujicim zlstaval ale humor
a pointa jednotlivych situaci. Konkrétni upoutdvky se soustfedily na téma jednotlivych epizod
a rozvijeni pribéhu (opét s akcentem nadsazky a humoru), ale specifickd ,pohoda“ Osady zlstavala
leitmotivem aZ do konce.

Vizualni styl kampané seridlu definovala znélka seridlu, predstavujici vSsechny jeho hlavni protagonisty
v typickych prostredich. Specifickd barevnost se prenesla i do vSech navazujicich marketingovych
vystupd.

Obr. 22: Vizudlni styl a logo seridlu Osada — ukdzka ze znélky poradu

= A

&
IVANA CHYLKOVA SARKA VACULIKOVA

STANISLAV MAJER
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5.6. StarDance X1

Jedenacty ro¢nik rodinné show se na obrazovku vratil po ro¢ni pauze s mottem nové doby, nového
&asu — zahajoval novou dekadu vysilani. Cas se stal leitmotivem znélky i rozsahlé zavadéci kampané
poradu, kterad obsahovala tfi teasery, dva image spoty, kratké minispoty se soutézicimi pary, konkrétni
proma na kazdy soutézni vecer, specidlni upoutdvku na charitativni dil, rozhlasové spoty a samozrejmé
Siroké aktivity na socialnich sitich (Facebook, Instagram, TikTok a Youtube).

Odkaz 28: Zavadéci upoutavka StarDance XI.

Pfestoze pfipravy kampané i samotného pofadu poznamenaly komplikace spojené s pribéhem
pandemie, v pribéhu vysilani a realizace kampan zaznamenala vyrazny ohlas. Diky angazovani socialni
sité TikTok se podaftilo StarDance pfibliZit i nejmladsim uZivatellim socialnich siti. Prace s pofadem na
této siti a jeji vysledky jsou podrobnéji rozvedeny v dalsi cCasti této zpravy, vénované inovacim
v marketingovém mixu CT.

Odkaz 29: Priklad prispévku pro socidlni sit TikTok

Plynuti ¢asu a jeho vyjadreni prostfednictvim hodin a hodinek inspirovalo také grafickou podobu
vybavy pofadu a kampané, stylizované kapesni hodinky tvofilo kouzelné , pfenasedlo” z reality do svéta
StarDance a hraly svou roli v kampani a ve znélce poradu. Inspiraci byly také pro logo pofadu.

Obr. 23: Vizudlni styl vybavy poradu StarDance XI. - pfiklad

5.7. Dalsi programové priority — priklady

Marketing CT se v roce 2021 vénoval celé fadé dal$ich programovych Eriorit. Pro nize uvedené ptiklady
byly vyvijeny vizudlni styly, loga, znélky nebo kampané napfic¢ kanaly CT.

Ceskem na koriském hibetu

Industrie

Kouzelna rybovka

Zastav necas!

Vanocni kampan 2021
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6. Projekty vlastni tvorby pro iVysilani.cz — marketingové projekty podporujici inovativni
tvorbu pro nova publika

Jednou z nejvétsich vyzev pro Marketing CT v roce 2021 byla podpora tvorby pro oé¢ekavand nova
publika prostfednictvi projektl vlastni tvorby, urcené inovované video-platformé iVysilani.cz. Pro
inovativni formaty uréené mladym cilovym skupinam vyvijel a vyrabé&l Marketing CT vybavy a kampané
vyznamné odlisné od projektl uréenych pro linedrni vysilani: tyto cilové skupiny sleduji TV vysilani
okrajové a proto je nezbytné s nimi navazovat vztahy a pokouset se je oslovit primdrné na jinych
platformdch. Pro prvni fazi tohoto experimentu poslouzily tfi formaty, které byly verejnosti
predstaveny v pfedvanoénim obdobi.

6.1. Rapstory

Jeden z prvnich velkych web-only projektl se vénoval prifezu historii ¢eské rapové scény o¢ima téch,
ktefi to opravdu proZili. V desetidilné webové doku-sérii Rapstory autofi mapovali historii ¢eského
hiphopu a rapu. Za tfi dekady se ¢esky rap z Uplného undergroundu dostal do mainstreamu, zlstalo
ale vymezeni proti spolecenské konformité.

Kampan se v navaznosti na uvadéni ve dvou blocich rozloZila do dvou fazi. Prvnich pét dilQ, které se
vénovaly spiSe rapu v minulém stoleti, bylo zvefejnéno 6. prosince 2021. K tomu vznikly dvé specidlni
upoutdvky — jedna zamérend na tvare, které se v téchto péti dilech objevuji, druhd zamérend na
celkovou atmosféru rapové scény té doby a cilila mimo jiné na divaky CT, pro které by mohlo toto
ohlédnuti pUsobit jako vzpominka na jejich vlastni dospivani.

Odkaz 30: televizni verze upoutavky na prvni ¢ast série Rapstory

V kampani na socidlnich sitich vzniklo mnoho bonusového materialu — konkrétni pozvanky a upoutavky
s rapery nebo specidlni kvizy, v kterych si fanousci mohli zkusit, jak moc znaji rapovou scénu a jeji
aktéry. ZaloZili jsme téZ specialni Facebookovou a Instagramovou stranku projektu. Soucéasti kampané
byly také Inzerce v online prostoru a rozhlasové spoty.

Obr. 24: Ukdzka prispévku na socidlni sité — Rapstory
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NN RCE n

RapStory Adults imagespot Video Views

Kdo v Cechach polozil zsklady rapu a kdo na nich ted stavi? & Webova doku-
JiZ nyni exkluzivné v iVysilani,

RapStory exkluzivné v iVysilani!

845 857 K50 000 21029 1761 767 695
249% Ke2.38 Ke59.11  3.52 240 100

N/A 3082 10 052 262 180
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Druhd faze, tedy dalsich pét dill, vyslo 20. ledna. Tyto dily se soustfedily uz na obdobi po novém
tisicileti a na aktudlni rapovou scénu. V této viné kampané bylo hlavnim cilem oslovit netelevizni
publika (soucasné fanousky soucasného rapu ve véku 13-24 let), k cemuz slouZila intenzivni kampan
na socidlnich sitich. Doprovodnym formdtem k sérii, uvadénym na webu iVysilani.cz, byl dokument
Lekce rapu, ktery slouZil jako dal3i pfileZitost oslovit fanougky rapové scény v CR.

6.2. Do divociny

Dvacetidilna ,,adventure show” DO DIVOCINY je novy serial o pfirodé a dobrodruzstvi v unikatnich
mistech Ceské krajiny postaveny na osobnosti Prokopa Pitharta, mladého, zapaleného prirodovédce,
ktery je autentickym zprostfedkovatelem poznani a zajimavosti obycejné ceské pfirody. Roli
moderatora akcentovala také kampan, vychazejici mj. z vysledkd vyzkumu — jako devizu poradu vidéli
respondenti moderatora, ktery vzbuzuje v ostatnich nadseni pro téma.

S ohledem na mladou CS byla kampaf realizovana predevsim formou placené podpory na Facebooku,
Instagramu a YouTube, s cilenim na vékové kategorie 13 — 15 let, 16 — 20 let a 21 — 30 let.

Tézistém kampané byly stfihové upoutdvky vyuzivajici atraktivni a pro tu kterou cilovou skupinu
relevantni zabéry a informace z poradu, doplnéné o doprovodny obsah ve formé zabavnych kvizl na
Instagramu. Jako doplriky ke kampani slouZily TV upoutavky, rozhlasovy spot, tisténa inzerce a online
bannery. Projektovy tym Marketingu se podilel také na tvorbé znélky poradu.

Obr. 25: Ukdzky prispévki na socidlni sité — Do divoCiny
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6.3. Kritika budoucnosti
Cilem poradu je nadchnout a motivovat mladé divaky k zadjmu o védu a vlbec k tématu budoucnosti.

Cilem kampané bylo prostfednictvim nového porfadu zaméreného na mladou cilovou skupinu
upozornit na vznikajici exkluzivni obsah platformy iVysilani.cz

Kampari, zaméfend vyhradné na internetovou populaci, realizoval Marketing CT predev$im ve formé
online podpory cilené na nadSence do technologii a védy ve vékové kategorii 13 — 34 let a to primdrné
na platformach Facebook iVysilani, Instagram iVysilani, Youtube a TikTok.

Kromé tematicky ladénych kviz( na instagramu jsme vytvofili 2 upoutavky tvofrici tézisté placené
podpory: jednu stfihovou s vyuZzitim zabér( i grafiky z pofadu, jednu natacenou, s osobni pozvankou
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obou hlavnich protagonistd. Leitmotivem byl odlehéeny a sebeironizujici pohled, kterym se oba hlavni
protagonisté v poradu prezentuji.

Odkaz 31: Priklad prispévku pro socialni sité — Kritika budoucnosti

Doplnikovymi formaty kampané byly online bannery, tiSténa inzerce a rozhlasovy spot.
7. Inovace marketingového mixu €T

S vyhledem potteby oslovovat nové cilové skupiny Marketing CT v roce 2021 vénoval nemalé Usili
zavadéni novych forem komunikace. Vedle zcela novych komunikaénich kanald marketingové tymy
hledaly zplsoby, jak efektivnéji vyuzit svéfené prostfedky — tim je minén i neporadovy vysilaci cas
kanald CT, nebo prace s obsahem CT na jinych platforméach, zejména v podobé live-streamdl. Typickymi
priklady je bud vysilani sdilené/prevzaté (napf. v r. 2021 nejuspésnéjsim sdileni Koncertu pro Moravu
na siti Facebook s dosahem 634 956 uZivatel(l a 8 000 interakcemi) nebo vyuZiti v podobé doprovodné
marketingové aktivity k poradu ¢&i projektu Ceské televize (napf. live-stream k dokumentu Znasilnéni
pod klzi). OsvédcCily se také interaktivni live-streamy, ve kterych mohou uZivatelé Zivé klast otazky
a zapojovat se tak do déni. Inovaci v live-streamech prinesl i jedenacty ro¢nik StarDance, kdy se poprvé
podafilo realizovat moderované prenosy v dekoraci StarDance.

7.1. VyuZiti programového filleru pro marketingové projekty

Pro potfeby podpory kontextu vznikajicich porad( v situacich, kdy kratké stopaze formatd self-
promotion neposkytuji dostate¢ny prostor pro nasviceni pozadovanych cild, vznikl po domluvé s divizi
program princip vyuZiti programovych doplnikd — tzv. fillerl — pro marketingové Ucely. Format filleru
slouzi primarné skladbé programu, pomaha dorovnavat nestandardni stopaZe poradll v ramci
koordinace vysilani. Pokud je ale vyuZit pro marketingové Gcely (vyvinut a vyroben jako soucast
marketingové kampané), pomaha zvysovat zasah podpory poradu u divaka.

Odkaz 32: Filler BoZzena

Zvolenou formou je pohled do zéakulisi (podobné jako tomu byva u ,film0 o filmu“) pfiprav pofadu,
umoznuje divakim nahlédnout do pfiprav nového poradu a dozvédét se vice o vzniku poradu. Na plose
90 sekund umoznuje civilni sezndmeni se Zdnrem a obsazenim chystaného poradu, ptripadné umozniuje
dovysvétlit zaméry tvlrcl. Kromé nasazeniv rdmci TV vysilani je tento tvar oblibenou soucasti kampani
na urcitych socidlnich sitich (YouTube, Facebook), jejichz uZivatelé vyhledavaji videa podobnych
stopaii.

Odkaz 33: Filler Ochrance

V roce 2021 byly marketingové fillery vyuZity u fady kampani programovych priorit. S jejich vyuzivanim
napfi¢ spravovanymi platformami pocita Marketing CT i do budoucna.

7.2. Podcast Kavky

Podcast Kavky, vyuZivaji strmé rostouci popularitu audioobsahu, vznikl jako marketingovy nastroj pro
podporu znacek i produktl Ceské televize. Po nékolika mésicich experimentd a vyvoje byl poprvé
uveden 22. ledna 2021. Je pravidelné publikovan na webu CT i na véech streamingovych platformach
(Apple Podcasts, Spotify, Google podcast). Jeho moderatory se stali Svétlana Witowska a Martin
Rachmann. Prvni dil byl vénovan sérii Bozena a jeho hostkami se staly Anna Geislerova a scenaristka
Martina Komarkova.
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Béhem roku 2021 bylo publikovdno 23 epizod o stopazi 30-40 minut, z nichZ nejvyssi poslechovosti se
mUze chlubit dil k seridlu Kukacky, kde vystoupil reZisér Biser Arichtev a herecka Marta Danzingerova.
Projekt ma za cil pfedstavit fanouskdim konkrétnich potadu i Sirokému publiku zakulisi vzniku novych
programovych projekt( (napf. Ochrance), neporadové projekty, kterym se CT vénuje (napF. charitativni
¢innost CT) i dal¥i aktivity vefejnopravniho média: napt. akvizice filmG a seridld, koprodukéni filmy
a role CT jako koproducenta, fenomén vanoénich pohadek, dabing a dalii. Do vysledného stfihu
rozhovor( jsou vkladany audio ukazky z predstavenych dél.

Odkaz 34: Podcast O dokumentech — Helena Trestikova

Na kazdé nataceni vznika podrobny scénar a moderdtor pracuje s predem stanovenymi tématy
a okruhy. Pfesto je samoziejmé velkd ¢ast nataceni vysledkem kreativniho vkladu moderatord
a nepostrada autenticitu. Cilem podcastu, ktery vhodné doplfiuje planované kampané, je zajimavym,
poutavym a pro laiky srozumitelnym zplsobem, jak popsat a zachytit atmosféru vznikajicich projektl
a pristavem, kde se zdjemce o daném projektu nenucenym zplsobem dozvi opravdu “prvni posledni”,
stopdz podcastu zaroven dovoluje jit do hloubky a nabizet informace v kontextu.

Tab 1: Prehled vydanych dilt podcastu Kavky v roce 2021

O minisérii BoZena - Afa Geislerova a Martina Komarkova v podcastu Ceské televize

O seridlu Kukacky - Biser Arichtev a Marta Dancingerova v podcastu Ceské televize

O dokumentu V siti - Tereza Tézka a Vit Klusak v podcastu Ceské televize

O koprodukénich filmech - Marek Epstein a Jaroslav Sedlackek v podcastu Ceské televize

O charitativnich aktivitach CT - Klara Splichalova a Petr Dvorak v podcastu Ceské televize

O serialu Bozi mlyny — Martin My3icka a Janek Kroupa v podcastu Ceské televize Kavky

O televiznim obsahu 21. stoleti — Medialni analytik Milan Kruml v podcastu Ceské televize Kavky

O letodnim ro&niku soutéZe Eurovize — Ben Cristovao a Kry3tof Samal v podcastu Ceské televize

O alternativach kultury v €ase covidu — Viktor Taus a Tomas Motl v podcastu Ceské televize

0 AZ kvizu — Ale Zbofil a Lada Cmiral v podcastu Ceské televize

O popularizovani védy v Hyde Parku Civilizace — Daniel Stach v podcastu Ceské televize

O Toulavé kamefe a prazdninovém vysilani CT - veta Touslova a Milan Fridrich v podcastu Ceské televize
O novém seridlu Osada - lvana Chylkova a Petr Koletko v podcastu Ceské televize

O filmu Zatopek — Vaclav Neuzil a David Ondfi¢ek v podcastu Ceské televize

O serialu Ochréance - Luka$ Vaculik a Matéj Podzimek v podcastu Ceské televize

O dokumentech - Helena Tredtikova v podcastu Ceské televize

O détech a Easu straveném u televize — Milo3 Zvéfina v podcastu Ceské televize

O piipravach StarDance, aneb nez hvézdy tanéi — Lucie Kapounova a Jan Tomanek v podcastu Ceské televize
Dabing, nebo titulky? — Ale§ Prochdzka a Pavel Fuchs v podcastu Ceské televize

O filmové sérii Marie Terezie - Vojtéch Kotek a Mirka Zlatnikova v podcastu Ceské televize

Pro& pomahat? O Adventnich koncertech Ceské televize - Barbora Cemo3kova v podcastu Ceské televize
O historii éeského rapu a dokumentu RapStory — Indy a Karel Vesely v podcastu Ceské televize

O fenoménu vanoénich pohadek - Karel Jandk a Marek Adamczyk v podcastu Ceské televize

66 % posluchacl podcastu Kavky jsou Zeny, nejsilnéji je zastoupena cilova skupina ve véku 28-34 let.
Podcast si nejcastéji poustéji posluchaci na sluzbé Spotify (72 %), v roce 2021 byl nejcastéji prehravan
dil na téma seridlu Kukacky. Vyhodou zapojeni podcastu do marketingového mixu je mozZnost vyuziti
epizod ve vice fazich kampané — béhem zavadéci ¢asti kampané jako varianta self-promotion nového
poradu, v prlibézné ¢asti pro divaky hledajici dalsi obsah a podrobnosti k poradu, stejné jako ve fazi
podpory odloZzené sledovanosti pofadu v iVysilani.
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Obr. 26: Néhled playlistu podcastu Kavky v prostfedi YouTube kandlu CT
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7.3. YouTube: kroky k novému pojeti YT kandlu CT

Ceskad televize méla na konci roku na socialni siti YouTube vice nei 35,5 tisice odbérateld.
Nejsledovanéjsim videem na profilu je klip k pisni Hadej k pohadce Dvanact mésickd. BEhem roku 2021
tym Nelineadrniho selfpromotion a inovaci pracoval na vétsim zapojovani platformy YouTube do
medialniho mixu podporovanych kampani a tvorbé obsahu content marketingu specificky ur¢eného
pro YouTube.

Inovace na profilu

- aktivni prace s playlisty v ramci rfazeni videi (napr. PeCe celd zemé, Rapstory..)
- prace s thumbnails - ivodni grafikou videi

- upload bonusovych videi k pofadiim

- tvorba netradi¢nich format(, které reflektuji YouTube trendy - napf. ASMR série videi k serialu
Osada, zaloZena na zvukovych kolazich toho, co slySime na chaté — stipani dieva, sekani travy, babicciny
hodiny atd.

- tvorba rozhovorovych formatd s celebritami — Vzpominky vitézd ke StarDance

Na YouTube Ceské televize v roce 2021 nejvice rezonovaly tfi hudebni video klipy k pofadim CT -
ustredni pisen k novému komedialnimu krimi seridlu BoZi mlyny v podani Elisky Kfenkové, Matéje
Rupperta, Martina Mysicky a dalSich (309 tisic zhlédnuti), piseri zpévacky Dashy ze seridlu Kukacky -
The Path We Share s 288 tisic zhlédnuti a Zklamani také ze seridlu Kukacky (256 tisic zhlédnuti).
S vétsSim odstupem si dobie vedla videa tykajici se StarDance (rozhovory, tanecni vyseky). Trend
ukazuje, Ze odbératelé kanalu nejvice ocenuji hudebni obsah, obsah souvisejici se slavnymi
odobnostmi a rozhovory. PrilezZitosti pro rist v roce 2022 je rozsifeni prace s Komunitou a Zivym
vysilanim.

7.4. TikTok: od StarDance k profilu CT

Ceska televize zahdjila svoje plisobeni na platformé TikTok uZ v roce 2019, aktivity byly spojeny ¢isté
s poradem StarDance. Na Uspésné TikTok aktivity jsme navazali i jedendctou radou StarDance, ktera
pfinesla mnohem koncepcnéjsi a integrovanéjsi zapojeni TikToku do marketingovych aktivit. Diky
brzkému navazani na tvlrce poradu a Uzké napojeni na realizacni tym (pfitomnost digitalniho tvirce
delegovaného pouze na Tiktok na generdlkach i pfimych prenosech) dokazal tym nelinearniho self-
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promotion CT pFinaset po celou dobu vysilani této populdrni soutéze relevantni obsah uréeny generaci

Y.

v

Mezi nejlispésnéjs

i
moderatofi i soutéZici odpovidaji na dotazy jinych uZivateld TikToku.

Obr. 27: Nejuspésnéjsi TikToky StarDance 2021

aktivity patfila naptiklad soutéZ o listky na prenos, kostymni kviz, videa, kdy

11:44 o 4G . 11:53 ull T - 11:44 4G .
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Zhlédnuti videa podle éasti Zhlédnuti videa podle ¢asti Zhlédnuti videa podle ¢asti
83% 90% 90
15¢ 7% 9

Zhlédnuti videa podle regionu

Zhlédnuti videa podle regionu Zhlédnuti videa podle regionu

97%

Zasady prace na TikToku

- naTikToku nikdy nerecyklujeme obsah tvoreny pro jiné socidlni sité

- reakce na aktudlni trendy v mnohem vétsi mife, nez je na Facebooku i Instagramu

- vyrazna hudba ¢i plvodni zvuk dle aktudlnich trend(i na TikToku

- prace s komunitou, kterd je na této socidlni siti zcela unikdtni (napf. video odpovédi
uzivatellm, personalizovany obsah)

- autofi TikTok exekuci jsou sami aktivnimi uZivateli TikToku, ktefi dobre znaji vSechny trendy
a umi pracovat s touto CS

Zatimco StarDance méla sit TikTok do jisté miry otestovany z pfedchoziho roéniku, rozjezd TikTok
profilu CT predstavoval jednu z nejvétsich kreativnich a strategickych vyzev roku 2021. Profil €T na siti
TikTok ozil na konci roku 2021 zahajovacim spotem, oznamujicim pfichod Vanoc. Pozornost na sebe
strhl nas profil zahy, kdy se podafilo dobte zachytit aktudlni TikTok trend plvodniho zvuku “Natalia,”

vrv

zkombinovany se zabéry z ikonického filmu T¥i ofiSky pro Popelku.
Odkaz 35: TikTok T¥i ofiSky pro Popelku

Tento prispévek nasbiral témér 300 tisic zhlédnuti — celkové strdvili uZivatelé sledovanim tohoto
desetivtefinového videa 584 hodin! “Popelkovsky” ptispévek pomohl nastartovat TikTok jako trendové
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misto, kde pravidelné pracujeme jak s ¢eskou klasikou (Bajecnad léta pod psa, Pelisky, CozZ takhle dat si
$penat...), tak s aktualni pdvodni dramatikou (Marie Terezie) a daldimi formaty Ceské televize.

Cilem téchto aktivit bylo vybudovat pldu a komunitu pro uvadéni novych formatd vlastni tvorby
uréenych exkluzivné pro video-platformu iVysilani.cz (zejména TBH, Na zachodcich) v roce 2022. Za

vvvvvv

TikTok mél 300 tisic zhlédnuti, témér 34 tisic oznaceni ,,libi se”, 562 komentard a 901 sdileni.
8. Analyza neporadové vyroby a vysilani za rok 2021

V roce 2021 bylo na viech kanalech CT odvysilano témér 2 559 hodin neporadového vysilani, které
vygenerovalo 433 761, 8 GRPs.. Meziro¢né se plocha neporadového vysilani zvétsila o zhruba 490
hodin (v roce 2020 dosahla 2072 hodin). RozloZeni nepotradového vysilani zlstalo podobné jako v r.
2020, rozsiteni jeho plochy do znaéné miry ovlivnilo prodlouzeni vysilani €T3 (od 12. dubna 2021).
Vyuziti programovych filleri pro marketingové kampané pfidalo celoro¢né zhruba 26 hodin
nepofadového vysilani. Meziro¢ni nardst plochy neporadového vysilani spolu s celkovou vysokou
sledovanosti kanal(i CT zpGsobil nardst vykonu nepofadového vysilani o 15,8 %.

Tab.2: RozloZeni nepofadového vysildni CT v roce 2021

Plocha vysilani GRP

Format Plocha vysilani GRP (v %) (v %)

Upoutavky korporatni 73:35:47 80114 2,9% 1,8%
Upoutavky CT1 245:36:03 45 541,3 9,6% 10,5%
Upoutavky CT2 209:22:20 20997,1 8,2% 4,8%
Upoutavky CT3 124:58:25 5524,5 4,9% 1,3%
Upoutavky CT:D 183:54:15 8757,7 7,2% 2,0%
Upoutavky CT art 87:15:02 6 735,6 3,4% 1,6%
Upoutavky CT24 84:54:43 16 697,3 3,3% 3,8%
Upoutavky CT sport 178:29:51 11 866,0 7,0% 2,7%
Upoutavky digital 99:23:56 12 027,8 3,9% 2,8%
Fillery 57:38:32 1409,7 2,3% 0,3%
Sponzor programu 42:54:56 23 064,7 1,7% 5,3%
Sponzor poradu 222:35:22 85 056,0 8,7% 19,6%
Selfshopping - Edice CT 64:51:00 4 567,0 2,5% 1,1%
Reklamy 80:29:14 6 958,8 3,1% 1,6%
Miniporady 23:41:24 1314,6 0,9% 0,3%
Jingly, znélky 65:10:55 24 282,3 2,5% 5,6%
Identy 296:23:09 131 144,6 11,6% 30,2%
Produktové identy 0:35:35 129,1 0,0% 0,0%
Komentované identy 10:24:00 671,5 0,4% 0,2%
Textové prehledy 7:56:29 506,1 0,3% 0,1%
Hlasatelské vstupy 6:17:47 132,0 0,2% 0,0%
Pfedély mezi kanaly 302:17:11 324,1 11,8% 0,1%
Inzerce 9:19:01 2875,4 0,4% 0,7%
Oznameni ve verejném zajmu 10:27:58 3281,5 0,4% 0,8%
Pozvanky do kina 25:57:32 3370,1 1,0% 0,8%
Medialni partnerstvi a charita 32:25:15 5627,7 1,3% 1,3%
Annonce CRo 12:00:00 2 887,9 0,5% 0,7%

Celkovy soucet 2558:55:42 433 761,8
Zdroj dat: PAM, ATO — Nielsen Admosphere

30



() Ceska televize

V roce 2021 se mezirocné zvysil objem vyrobenych upoutavek o 1 436 upoutdvek na celkovy pocet
9 165. Mezirocni narlst vyroby o 18,5 % pfimo souvisi s narlstem poctu realizovanych sportovnich
prenosu a zpravodajskych udalosti roku, stejné jako s uvadénim vétsiho poétu premiérovych poradi
vlastni tvorby v porovnani s rokem 2020. V roce 2021 bylo vyrobeno 107 upoutdvek pro kampané
podporujici digitalni produkty CT. Kampané na podporu digitalnich produkt( predstavovaly zhruba 1
% z celkového objemu ro¢niho objemu vyroby upoutavek, jejich vysilani ovsem byla vyhrazena témér
4 % celé plochy neporadového vysilani.

Graf 1: Upoutdvky vyrobené v roce 2021— procentudini pomér

Pocet vyrobenych upoutavek za rok 2021
(pocet vyrobenych upoutavek; procentualni pomér)

m Kampané €T1

= Kampané €T2

m Kampané €124

m Kampané CTsport
m Kampané CT:D

= Kampané CTart

m Kampané €T3

m Kampané korporatni
(+Inzerce)

m Kampané digitalni

Zdroj dat: PAM, ATO — Nielsen Admosphere

Vedle planovani a vyroby upoutévek je klicovou soucasti agendy Marketingu CT poskytovani vyvoje
a vyroby znélek, grafickych podkladd a vybav pofad(im, které Ceskd televize vyrabi a uvadi.

Tab. 3: Prehled poctu realizovanych znélek a vybav porfadd po kandlech CT v roce 2021 (porovnani s 2020)

Kanal 2021 2020
C11 24 30
C12 19 16
CT3 0 8
(124 69 69
CT sport 88 54
CT:D 14 13
CTart 9 6
Digital / iVysilani.cz 8 3
Celkem 231 199
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K vyznamnému navyeni v poétu vyroby vyvoje a vyroby znélek dodlo u CT sport z dGvodd Fady
programovych zmén a kvli pfesuniim sportovnich akci (LOH Tokyo a dalsi) z roku 2020. Poprvé do
celkového rozloZeni vyvoje a vyroby grafickych prvk( zasahla video-platforma CT, pro kterou v lofiském
roce realizoval Marketing 8 projekt(.

9. Vykon nelinearniho self-promotion v roce 2021

Za rok 2021 se komunita na korporatnich profilech (Facebook, Instagram, Twitter, YouTube profily
pojmenované znackou CT) zvétsila o 10,5 %. To v absolutnich &islech znamena narlist o 62 tisic
fanousku napfic profily. Nar(ist samotny je mezirocné nizsi o priblizné 35 %. Snizené tempo narustu je
dané s nejvétsi pravdépodobnosti dynamikou skokovych prirdstkl komunity béhem prvni viny
pandemie vroce 2020; rdst komunity vroce 2021 je vabsolutnich Cislech srovnatelny
s ,pfedpandemickym” rokem 2019.

Jedind platforma, ktera naopak tempo svého ristu o 47 % zvysila, je YouTube, ktery v absolutnim Cisle
pripsal 6,3 tisice fanouskl. Poradi velikosti komunit na jednotlivych platformach zlstava oproti 2020
nemeénné, nejvétsi zakladnu ma Twitter nasledovany Facebookem, Instagramem a YouTube. Nové, ke
konci 2021, vstupuje mezi tzv. korporatni profily TikTok, ktery do konce roku nasbiral 6 tisic
fanouskd. Jiz treti rok po sobé roste komunita na Instagramu rychleji nez na Facebooku a rozdil
v poctech fanousk(l se dal zmensuje tempem cca 10 tisic fanouskd ro¢né. Podcast Kavky si v roce 2021
na 23 ziskal vice neZ 2,5 tisice odbératel(l a pres 8,3 tisice unikatnich posluchadu.

Graf 2: Vyvoj komunit na socidlnich sitich v r. 2021 — korpordtni profily CT
Growth of Community Size @
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Zdroj dat: Emplifi
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Graf 3: Velikost komunit podle socidlnich siti v r. 2021 — korpordtni profily CT
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Zdroj dat: Emplifi

10. Zajisténi marketingovych akci €T

Oddéleni Operativni tym marketingovych akci primarné zajistuje akce, kde je mozné divakim Ceské
televize predstavit ¢innost, program nebo osobnosti Ceské televize. Akce probihaji po celé republice,
jedna se o akce rlizného zaméreni a narocnosti, napf. odborné a kulturni festivaly, sportovni akce,
tiskové konference, projekce.

Vroce 2021 oddéleni Operativni tym marketingovych akci zajistilo 178 akci rlzného zaméreni.
Vzhledem k pokracujicim opatfenim pandemie Covid-19 nedosahl pocet akci na standardni pocet pred
epidemii, ale bylo mozné uskutec¢nit vice akci nez v roce 2020 (2019-219/2020-140/2021-178).

Na akcich, které bylo povoleno usporadat ,nazivo” byla dodrzena veskera aktudlni epidemiologicka
pravidla nastavené legislativy. V pfipadech, kdy nebylo mozné zajistit akce osobné, pokracovali jsme
v presunu do on-line prostiedi (napf. tiskové konference).

S ohledem na pokracujici nizsi vyuZiti kapacity zaméstnancl oddéleni bylo jedno pracovni misto
pfevedeno v ramci Marketingu CT do oddéleni, kde naopak doslo k navyseni &innosti s p¥ipravou
selfpromotion CT3.

Priklady uskutecnénych marketingovych akci:

Anifilm 2021, 22. - 27. 6. 2021

Dabingova dilna CT, kterou jsme nové pfipravili a na tomto festivalu nové navitévnikdim predstavili,
byla pfijata velice dobfe. Jde o praktickou demonstraci dabingové prace, kterd je pro navstévniky velice
atraktivni, navic na pozadi prezentace aktudlnich animovanych poradi CT.

LOH 2021 — Olympijské parky Praha / Brno, 23. 7. — 8. 8. 2021

Jedind sportovni akce, ktera dovolila osobni prezentaci. V olympijskych parcich v Praze a Brné se cely
vikend prezentovala CT nejen pestrym pédiovym programem zaméfenym na pohybové aktivity, ale té?
autogramiadami, kreativnimi dilnami pro déti a foto koutkem, kterym za vikend prosly tisice
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navstévnikd. Moznost navstévy Olympijského parku byla anoncovana prostfednictvim pofadd v ramci
Zpravodajstvi, kanalu CT sport a v pofadech Dobré rano.

Obr. 28: Dabingovd dilna na Anifilmu
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Letni filmova $kola — Stan CT, 6. — 8. 8. 2021

Zivd prezentace ve Stanu CT v podobé& programu sloZeného z projekci, odbornych prednasek
a workshopl. Navstévnost Stanu cca 1000 divakl. Topy programu — masterclass Viktora Tause,
prezentace dokumentu Sny o toulavych kockach, série Ochrance a filmu Posledni zavod.

Obr. 29: Letni filmovd $kola Uherské Hradisté 2021 — stan CT
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Mezindrodni filmovy festival v Karlovych Varech, 10. - 28. 8. 2021

V Domé CT jsme pfipravili besedy na téma pfipravovanych televiznich a filmovych projektd, setkani
s herci a tvlrci, doprovodny détsky program, podvecerni koncerty. V roce 2021 bylo mozZné prezentaci
zajistit jen za pfisnych epidemiologickych opatfeni — do prostoru Domu CT a nejblizéiho okoli, kde
probihal program, byl umoznén vstup pouze za predpokladu splnéni pozadovanych hygienickych
opatreni (prokazani se platnym ockovanim nebo testem, dodrZovani rozestupu, desinfekce rukou). O
program byl, jako jiz tradi¢né, velky zajem, v prabéhu festivalu program CT navstivilo cca 10 000 osob.

Obr. 30: Mezindrodni filmovy festival Karlovy Vary 2021 — Diim €T

Interni akce CT — Rodinné odpoledne na Kavcich hordch, 30. 8. 2021

Diky pfiznivym pandemickym podminkdam bylo mozné realizovat tradicni a velice oblibenou akci pro
stovky déti internich zaméstnancl na konci prazdnin. Téma se opét propojilo s velkou letni soutézi
CT: D a jako velmi dobra volba se ukdzala spoluprace se Science centry, které letosni téma Pocasi
dokdzali vyborné priblizit détem i rodicim.

MEFDF Zlin - DGm CT, 9. — 15. 9. 2021

Prezentace formou Zivého programu na venkovnim podiu CT v podobé vystoupeni protagonist(
potrad( z produkce CT: D, projekci pofadtl Dé¢ka na LED obrazovce a éteni pohadek détem od znamych
hercl. Dim se poprvé nachdazel v prostoru Klubu 204, kde byl instalovan foto koutek, vystava
pohadkovych kostymi, vytvarné dilny a obchod Edice CT.

Topy programu — vystoupeni Agent v kapse, Tercin zviteci svét, Alenka v FiSi GIFG. Prezentace novinek
z programu Décka — Futuro, Koumando, Parta z garaze.

Celkova navstévnost cca 5000 divakd.
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Obr. 31: Mezindrodni festival détskych filmi Zlin 2021 — DGm CT

MTF Zlatd Praha 22. —25. 9. 2021

Operativni tym marketingovych akci se aktivné spolupodili na organizaci festivalu Zlata Praha, hlavné
na zajisténi doprovodnych akci. Jako obzvlasté zdafilé byly hodnoceny online meetingy EBU a IMZ,
které mély Spickové technologické zazemi, a které tradicné Zlatd Praha hosti. | pres pfisné
epidemiologické podminky byl velky zajem o program Zlatého dne Zlaté Prahy — celodenniho programu
na namésti Vaclava Havla, kdy dorazilo okolo 2000 navstévnikda.

MEFDF Ji.hlava, 28. — 30. 10 2021

Dokument CT — projekce koprodukénich a televiznich dokumentti CT spojené s debatou a setkanim
s tvdrci. O projekce byl velky zajem, vétsinou prevySoval kapacitu salu. Celkové dokumenty zhlédlo c
cca 2000 divaka. TOP projekce: Anny, Jednotka intenzivniho Zivota, Novinarky, Kazdad minuta Zivota,
Laska pod kapotou, Milan Kundera: Od Zertu k Bezvyznamnosti, Sny o toulavych kockach.

Obr. 32: Zlaty den Zlaté Prahy 2021 a Mezindrodni festival dokumentdrnich filma Jihlava 2021 — prezentace a
projekce CT
g '_"'.m\ \

Marketingové akce v koordinaci s Operativnim tymem marketingovych akci zajistuji také TS Brno a TS
Ostrava. | jejich planl se citelné dotkla omezeni, zplUsobend proti pandemickymi opatfenimi — ta
vyrazné omezila také planované akce k pfipomenuti vyroci obou studii.

K prileZitosti 60. vyro¢i TS Brno byla naplanovana celoro¢ni kampan, kterou ale bylo nutné kvdli
epidemiologické situaci vyrazné omezit jak v kategorii road show do regionl, tak v kategorii
hromadnych akci. Zruseny byly hlavni planované ,kontaktni“ akce: Den otevienych dvefi, Road show
po 10 mistech regionu Jihomoravského a Zlinského kraje a Den TSB v centru Brna — jednodenni
multizanrovy hudebni festival s doprovodnym programem pro déti. Nejvétsi akci se tak stala velka
fotovystava z historie brnénského studia vcentru Brna, kterd trvala celkem 6 tydn( na trech
brnénskych naméstich. Fotografie byly rozdéleny do nékolika tematickych casti: hrana tvorba, zabava
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a hudba, dokument, zpravodajstvi a historie studia (Typos, Trnkova). Vystavu cilené zhlédlo podle
odhadu cca 9000 lidi, ale i ti, ktefi jen prosli kolem, bezpochyby registrovali jeji instalaci.

Protipandemicka opatieni zasahla také do plant 65. vyroci TSO. Z ohledem na hygienicka opatfeni byly
k pfipomenuti vyroc¢i namisto kontaktnich kampani a setkani s divaky vyuzity jen TV a on-line kampané,
pfipravovana osobni ,setkavani se” pfi besedach v malych méstech a Den otevienych dvefi byly z vyse
uvedenych ddvod( zruseny. 65. vyroCi TS Ostrava opét pripomnéla dlouhodoba vystava Vecernicek a
kralovstvi pohadek ve Velkém svété techniky, Dolni oblast Vitkovice. Uréeny prostor zafizeny ve stylu
kralovské hostiny pfipomnél kostymy vybranych pohadek a rekvizity. Historii TSO pfipominaly panely
s informacemi o nejstarSich pohadkach, které v TSO v minulosti vznikly. Soucasti expozice byla i
moznost zhlédnuti 10 dild video fejetond ,,Jak Ostrava vynalezla televizi a sestfih vybranych archivnich
ukazek pred desitkami let vyrobenych pohadek.

Obr. 33: Historicky koutek TSO v ramci vystavy Vecernicek a krdlovstvi pohddek

11. DTP studio

Vzhledem k pokracujici pandemii i vroce 2021 DTP studio kromé standardnich zakazek
na predtiskovou pfipravu a tisk ve vétsi mife zpracovavalo poZzadavky na elektronické materialy. Ve
fyzické podobé tak prevainé zlstaly prace na rekvizitni vypravé a dekoracich.

Cinnosti vétiiho rozsahu:

Dekorace a rekvizity

Pomozte détem, Devadesatky, Ochrance, Pfipady prvniho oddéleni Ill, Volha, StarDance, Historie.cs,
Kalendérium, Vystava Déckosvét v Galerii CT

Promomateridly

- MFF Karlovy Vary (letaky, inzerce, plakaty, bannery, dim, pozvanky, merch, podpisové karty,
covid cedule, broZura Filmového centra)

- Festival Zlin (bannery, plakaty, podpisové karty, Zpravicky dekorace)
- MTF Zlatd Praha (katalog, broZury, inzerce, plakaty, diplomy a seky)
- StarDance XI (panely, plakaty, podpis. karty, pozvanky, letaky, merch)
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Zastav nedas — letni sout&? CT:D (samolepky-kesky, pracovni listy, letaky, inzerce, odménové
samolepky, samolepky na pokladny po celé CR)

CT art — Artoulky léto (plakaty, letaky)

Presskity k tiskovym konferencim

Vyroéni zpravy Ceské televize

Volby (pulty Zpravodajstvi, inzerce, losovani)

CT Author Cup (plakaty, letaky, tricka, karty)

Telexport (katalogy, letaky, tisténé i elektronické materialy)
Svét knihy — Edice CT (stanek, plakaty, letaky)

12. Fotoservis

| ¢innost tohoto oddéleni ovlivnila pokracujici epidemie Covid-19 a stim i spojené prekdzky —
presouvani nebo ruseni nataceni a nasledné zmény v planovani ¢innosti fotografl. Také bylo tfeba
prizplGsobit chod celého oddéleni formou délené pFitomnosti v kancelafri, kdy se kolegové vzajemné
nepotkavali, abychom zabranili pfipadnému Sifeni epidemie.

Oproti roku 2020 byl realizovan vyssi pocet foceni, ale stale nebyl dosazen pocet z pfedchozich let.

Tab. 3: Meziro¢ni srovnani poctu fotografovanych projekti

2019 688
2020 540
2021 637
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13. Persondlni a organizacni zajisténi sluzeb poskytovanych divizi Marketing v roce 2020

Pocet zaméstnancl k 31.12.2020: 69

Organizaéni struktura divize Marketing CT se v roce 2021 nezménila, po¢et zaméstnanc( ke konci roku
byl o jednoho niZsi.

Graf 4: Struktura divize Marketing CT

Marketing
[
MARKETING
| 3 ‘ [ [Fe] F1 | Fa
Nelingami
Planovani a koordi- Produkce salf promation Marketingové projekty | Se:-:::;q?:n SeLf f:::ﬁt;nn
race vysiln AIMCHEE zpravodajstvi a sportu
[Fi [FEi] | [Fii]

Operativni tym neline- FOv—
Projektod produkce o Projekiovi produkce

Frajektovy produkini (2) Praektovy produkEni (1)

# Provoz marketingu

— 1

Marketingové planawini

Dperativni tym marketin:
Koordinace vysilani Devyvil skl

Fotoservis

DTP stutio

14. Priority Marketingu CT rok 2022 (bez programovych projekta)

PFiprava faceliftu vysilaci a podpGrné grafiky vybranych kanald CT
Facelift grafiky dalSich vysilacich celkt CT24

Produktova podpora nové video-platformy iVysilani.cz — podpora novych distribu¢nich moznosti
(mobilni a smart TV aplikace) a zvyseni frekvence navstév video-platformy

Realizace nové podoby Domu CT v rdmci MFF Karlovy Vary

Zpracovala:

Denisa Kollarova
Feditelka Marketingu CT
23.5.2022

39



() Ceska televize

Prilohal: Slovnicek uZitych pojma

Marketing

Komunikuje hodnoty znacek cilovym skupinam. V médiich pro komunikaci vyuziva zejména ndstroju
self-promotion, tedy medialniho prostoru na vlastnich platformach — nebo jejich profilech. | v pfipadé
média verejné sluzby se jedna o disciplinu, jejimzZ dkolem je komunikovat hodnoty a vytvaret vztahy,
relevantni pro cilové skupiny stejné, jako v jakékoli jiné instituci nebo firmé.

Self-promotion

Sebepropagace a reklama, upoutdvka na vlastni porad, produkt, kandl nebo znacku. VyuZivdme fadu
nastrojd pro jejich tvorbu i fadu kanall, kterymi sdéleni doru¢ujeme — od neporadového televizniho
vysilani az po upominkové predméty.

Cross-promotion

V nasSem pripadé vyuzivani sesterskych televiznich kanalli jedné stanice k propagaci poradi ostatnich
kanald.

oTS

Opportunity to See. Udava, kolikrat mél prislusnik cilové skupiny zasaZzeny kampani priimérné moznost
zhlédnout reklamni sdéleni /upoutavku béhem kampané nebo uréitého obdobi. DdleZita jsou slova
"mél moznost". OTS tedy vypovida o teoretické moznosti upoutavku vidét, byl jen vystaven zdsahu.
Kolikrat, to nam tikd pravé OTS.

GRP

Gross Rating Point. Kumulovana sledovanost v populaci; Siroké cilové skupiné. Veli¢ina, kterd se
pouziva pro popis zasahu kampané v tzv. Siroké cilové skupiné - obvykle ,vSichni 15+“ (osoby starsi 15
let). Tato veli¢ina vznika jako soucet sledovanosti, tj. ratingli jednotlivych inzeratd v kampani, v Siroké
cilové skupiné.

Reach

Zasah sdélenim / upoutavkou.

ATL/BTL komunikace

Tzv. nadlinkova versus podlinkova komunikace. Nadlinkova komunikace (ang. above the line alias ATL)
je forma marketingové komunikace vyuZivajici masmédia (televizi, radio, internet, tisk, outdoor).
Podlinkovou komunikaci (ang. bellow the line alias BTL) byva zvykem vykladat jako oznaceni pro
nemasové formy komunikace. Charakterizuje je presnéjsi zacileni cilové skupiny, ¢asto omezené na
konkrétni misto.

DTP

Desktop publishing. Pfiprava dokumentt pro polygraficky tisk nebo jinou formu publikace.
VO (voiceover)

Doprovodny komentar spotu, upoutavky, posilujici obrazové a grafické sdéleni.

Crawl

Opakujici se textova informace, zobrazena v listé, vkladané do obrazu / vysilani.

Ident

Kratky atvar, identifikujici v televiznim vysilani stanici a oddélujici jednotlivé slozky vysilani.
Imprese

Zobrazeni prispévku, sdéleni v nelinedrnim prostfedi.

Interakce (v kontextu socialnich siti)

Reakce uZivatele na zverejnény prispévek — komentar, sdileni, hodnoceni pomoci emotikonu.
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Priloha2: Seznam aktivnich odkazl na video-ukazky

Poradi | Pfredmét Odkaz na prehrani Strana
1 Rok s covidem Upoutavka na celodenni specidlni vysilani | 3
(124
Oc¢kovani Pfiklad infospotu CT24 3
Secteno SeCTeno — zavadéci upoutavka
Ceska tleska Ceska tleskd — priklad pFehledu pozvének s
moderaci
5 Pomoc obcanim obci  zasaZenych | Charitativni spot na podporu sbirky pro | 5
tornadem obce zasazené tornadem 2021
6 Pomoc obcanlm obci zasaZenych | Upoutavka na Koncert nadéje 6
tornddem
7 Pomoc obéanim obci zasaZenych | Upoutdvka ze zavadéci casti kampané | 7
tornadem BoZena
BozZena Upoutavka BoZzena — morfing
Ochrance Priklad teaseru kampané Ochrance
10 Ochrance Priklad epilogu — upoutdvky po odvysilani
konkrétniho dilu pofadu Ochrance
11 Znasilnéni pod kdzi Priklad upoutavky zavadéci faze kampané | 11
12 Znasilnéni pod kazi Priklad upoutdavky kampané ,Myty“ —| 11
mytus o atraktivité
13 Facelift CT24 P¥iklad inovované znélky CT24 12
14 Facelift CT24 Novy ident CT24 13
15 CT edu Priklad kampané Ucitelé ucitellim 15
16 CT edu Rozdifena verze spotu CT edu pro digitdlni | 15
platformy
17 Vyroci TS Brno a TS Ostrava Image spot k vyroci TSB 16
18 Adventni koncerty Zavadéci upoutdvka Adventnich koncertl | 17
2021
19 Pomozte détem spolecné Upoutavka k pofadu Pomozte détem | 18
spole¢né
20 Pomozte détem spolecné Upoutavka k telethonu porfadu Pomozte | 18
détem
21 Volby do PS Parlamentu CR Zavadéci _upoutdvka kampané na | 18
predvoleni a volebni vysilani £T24
22 Olympijské hry Tokyo 2021 Ident Zijeme Tokyem / 15 let 18
23 Olympijské hry Tokyo 2021 Zileme Tokyem — teaser s &eskymi | 19
reprezentanty
24 Kukacky Ukdzka teaseru zavadéci kampané | 19
k seridlu Kukacky
25 Bozi mlyny Videoklip BoZi mlyny melou 21
26 Bozi mlyny Priklad zavadéci upoutdvky seridlu Bozi | 21

mlyny
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https://youtu.be/97nF_dZO__E
https://youtu.be/97nF_dZO__E
https://youtu.be/kjcFxbTEXOo
https://youtu.be/8SK0SXmiH5M
https://youtu.be/Rrixj-2eWWw
https://youtu.be/Rrixj-2eWWw
https://youtu.be/OV_MZ47_KvY
https://youtu.be/OV_MZ47_KvY
https://youtu.be/zyeO-Uu9km0
https://youtu.be/wMU9pgMJJ6s
https://youtu.be/wMU9pgMJJ6s
https://youtu.be/HYtAWTJCx2o
https://youtu.be/Q14e2CAjJSk
https://youtu.be/uY-0ce9Z3lY
https://youtu.be/uY-0ce9Z3lY
https://youtu.be/IXszvd4eIes
https://youtu.be/PbtTvGALZnc
https://youtu.be/PbtTvGALZnc
https://youtu.be/73ruSMulvr8
https://youtu.be/TLrCYFkIIK0
https://www.youtube.com/watch?v=N-7IdI-N5TA&list=PLanJ0JNOqYbx4X-LpdwrLLkOw_aX7XuUv&index=15
https://youtu.be/r4V2BxDWses
https://youtu.be/r4V2BxDWses
https://youtu.be/XdNDNlghKWg
https://youtu.be/o4XvYJkMKZA
https://youtu.be/o4XvYJkMKZA
https://youtu.be/shNoo80yW0E
https://youtu.be/shNoo80yW0E
https://youtu.be/KwLhbrgx8c0
https://youtu.be/KwLhbrgx8c0
https://youtu.be/repB02HnKDY
https://youtu.be/repB02HnKDY
https://youtu.be/f-LXGr1ikA0
https://youtu.be/rL5-z7e6QII
https://youtu.be/rL5-z7e6QII
https://youtu.be/A8wGpQcTkbY
https://youtu.be/A8wGpQcTkbY
https://youtu.be/wjjcouZIGBU
https://youtu.be/CE5SLg5Y5g0
https://youtu.be/CE5SLg5Y5g0
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27 Osada Priklad predstaveni protagonistl série | 22
Osada
28 StarDance Zavadéci upoutavka StarDance XI. 23
29 StarDance Priklad pFispévku pro socialni sit TikTok 23
30 iVysildni — Rapstory Televizni verze upoutavky na prvni ¢ast | 24
série Rapstory
31 iVysilani — Kritika budoucnosti Priklad ptispévku pro socidlni sité — Kritika | 26
budoucnosti
32 Inovace marketingového mixu CT - | Filler BoZena 26
programovy filler
33 Inovace marketingového mixu CT — | Filler Ochrdnce 26
programovy filler
34 Inovace marketingového mixu CT - | Podcast O dokumentech — Helena | 27
Podcast Kavky Trestikova
35 Inovace marketingového mixu CT - TikTok | TikTok T¥i ofisky pro Popelku 29
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https://youtu.be/GWG0-Hp8COE
https://youtu.be/GWG0-Hp8COE
https://youtu.be/z2eVdgZut4s
https://youtube.com/shorts/Tk-y76sN_F0?feature=share
https://youtu.be/3j_kgV2o-_k
https://youtu.be/3j_kgV2o-_k
https://youtu.be/njla9q24A3c
https://youtu.be/njla9q24A3c
https://youtu.be/bz_EtmJlMos
https://youtu.be/fvVLmi_WnzM
https://youtu.be/CoijMDwei7c
https://youtu.be/CoijMDwei7c
https://www.youtube.com/shorts/6-a99VPS740

