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Đsek obchodu 
Agenda ¼seku obchodu je tvoŚena dvŊma samostatnĨmi ¼tvary 
- obchodn²m oddŊlen²ma Telexportem .

Á Hlavn² n§pln² obchodn²ho oddŊlen² je prodej inzertn²ch form§tŢ (reklamy, sponzoringu a product placementu ) v r§mci platn® 
legislativy. 

S touto ļinnost² je spojeno i celkov® odbaven² vys²l§n², obsahov§ kontrola spotŢ zhlediska z§konnĨch omezen², pl§nov§n² vys²l§n² a klientskĨ servis pro 
zadavatele. Tyto ļinnosti jsou od roku 2013 zajiġŠov§ny vr§mci obchodn²ho oddŊlen², bez extern² agentury.

K dalġ²m ļinnostem obchodn²ho oddŊlen² patŚ² koordinace velkĨch sportovn²ch projektŢ, zajiġtŊn² hlasov§n² prostŚednictv²m SMSa soutŊģ² a d§le 
licencov§n² pŚevzat®ho vys²l§n².

Á N§plŔ Telexportu tvoŚ² prodej televizn²ch pr§v (poŚadŢ) a vydavatelsk§ ļinnost (Edice ĻT) .

Telexport zajiġŠuje prodej televizn²ch pr§v vĻR i do zahraniļ², d§le prodej ļ§st² poŚadŢ za ¼ļelem vĨstav nebo vys²l§n² a prodej ļeskĨch verz² (dabingu) 
jinĨm vys²latelŢm.

Telexport se za ¼ļelem prodeje poŚadŢ ĻT pravidelnŊ ¼ļastn² zahraniļn²ch veletrhŢ (Cannes, Moskva), a to formou vlastn²ho st§nku. D§le poŚ§d§ jednou 
roļnŊ tzv. screening na pŢdŊ ĻT pro zahraniļn² akvizitory.

Edice ĻT vyd§v§ knihy, DVD a audio CD, sn§mŊty souvisej²c²mi spoŚady ĻT a s vĨznamnĨmzamŊŚen²m na dŊti. 

Ļesk§ televize postupnŊ pŚech§z² kvĨraznŊ ekonomiļtŊjġ²mu vyd§v§n² titulŢ bez servisn²ho partnera. 

Edice ĻT rovnŊģ zajiġŠuje tvorbu a prodej pŚedmŊtŢ merchandisingu a provozuje prodejnu v ĻT.

VĨznamnou agendou jsou rovnŊģ ļinnosti souvisej²c² sautorskĨm pr§vem. Jedn§ se o vy¼ļtov§n²autorskĨch odmŊn a pod²lŢ zprodejŢpro tvŢrce, 
vy¼ļtov§n² koprodukļn²ch pod²lŢ zkinodistribuce ļi odmŊn pro ĻT od spoleļnosti vĨkonnĨch umŊlcŢ Intergram . 
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Organizaļn² struktura ¼seku obchodu

Hynek Chud§rek

VĨkonnĨ Śeditel obchodu

Josef Vlļek

Vedouc² obchodn²ho 
oddŊlen²

Luboġ KŚ²ģ

Vedouc² Telexportu

Dana Bytļ§nkov§
Ekonomika

Marcela Blaģkov§
Sekretari§t
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Organizaļn² struktura obchodn²ho 
oddŊlen²

Josef Vlļek

vedouc² obchodn²ho 
oddŊlen²

Dana Peġkov§

vedouc² prodeje 
komerļn²ch produktŢ

ZdenŊk Felbinger

specialista - podpora 
prodeje

Stanislava Drahovsk§

obchodn²k

Petra Paterov§

obchodn²k

Tom§ġ Hlav§ļek

st§ģista

Jan B²lek

obchodn²k -
pŚ²mĨ prodej

Jan Kr²ģo

obchodn²k 
senior - sport

Barbora Vackov§

obchodn²k

Veronika Such§

obchodn²k

Michaela 
DvoŚ§kov§

obchodn²k

Lucie 
ĠikĨŚov§

obchodn²k

Jan Svoboda

obchodn²k ï
internet, kabel, 

SMS

Marek Klain

manaģer z§kaznick®ho 
servisu

Pavel Kincl

pl§n. rekl . prostoru -senior

Jana Posp²ġilov§

pl§n. rekl . prostoru -senior

Petra Haltuchov§

pl§n. reklamn²ho prostoru

Martina VrŔatov§

pl§n. reklamn²ho prostoru

Hana ńurechov§

analytik z§kaznick®ho servisu

Pavel SkalickĨ

technik pro komerļn² vys²l§n²

OndŚej Vozobule

technik pro komerļn² vys²l§n²

VojtŊch 
ChalupeckĨ

obchodn²k -
pŚ²mĨ prodej

Denisa Petkov§

asistent obchodn²ho ¼tvaru
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PŚehled plnŊn² roļn²ho pl§nu
obchodn² ¼tvar

N²ģe uvedenĨ pŚehled ukazuje roļn² pl§n a plnŊn² za rok 2019 u vĨnosŢ z prodeje komerļn²ch 

sdŊlen² spadaj²c²ch pod obchodn² ¼tvar.

Roļn² pl§n 2019 (tis. Kļ)Realita 2019 (tis. Kļ)PlnŊn² (%)

Reklama 76 000 96 831 127%

Sponzoring, PP, Barterov§ rez.208 245 251 280 121%

Cel® programy 12 700 12 359 97%

Internet 8 300 8 647 104%

Teletext 760 182 24%

SMS/ATX 0 1 828 100%

Jin® vys²l§n² 20 130 20 461 102%

Celkem 326 135 391 588 120%
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Prodej reklamy
ĻT2 + ĻT sport + eventy ĻT1

Prodej na GRPós

VĨnos z reklamy vys²lan® na programu ĻT2 je odv§dŊn do St§tn²ho fondu kultury ĻR.

VĨnos z reklamy vys²lan® na programu ĻT sport je dle z§kona v§zanĨ na vĨrobu a vys²l§n² poŚadŢ se sportovn² tematikou.

Rok 2019 GRP 30 s * Pod²l na TV trhu dle GRP 30 s

ĻT celkem 13 215 0,8%

Nova Group 587 222 36,72%

FTV Prima 644 084 40,27%

Barrandov TS 141 846 8,87%

Media Club (vļetnŊ stanic O) 124 228 7,77%

Atmedia 69 032 4,32%

AMC Networks a jin® reportovan® 19 641 1,23%

Celkem 1 599 269 100%

* GRP 30 s ïukazatel z§sahu kampanŊ
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Prodej reklamy
ĻT2 + ĻT sport + eventy ĻT1

Souhrnn§ vyprodanost reklamn²ho ļasu ĻT2 a ĻT sport 

porovn§n² let 2014 - 2019
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Podpora vĨroby ĻT ze strany obchodu
SouhrnnĨ pŚehled

V roce 2019 byly spolufinancov§ny z obchodn²ch vĨnosŢ v celkov® vĨġi 

30,7 milionu Kļ tyto poŚady:

PolopatŊ Tamtam plus III.

Bydlet jakoé Fotbalista roku

řiŅte s rozumem Sportovec roku

Herb§Ś VII. Peļe cel§ zemŊ

Star Dance X ... kdyģ hvŊzdy tanļ² + kolem dokolaStoln² tenis (TSO)

Kluci v akci Zlat§ hokejka

Manu a MatŊj na cestŊ II. - z řima na ostrov CapriMezin§rodn² ceny Trebbia

Koļka nen² pes Do roka a do dna 2019

Toulav§ kamera - Za rodinnĨm stŚ²brem Vġechno, co m§m r§da v l®tŊ

Bedekr VI. Sport z regionŢ (TSO)

V karavanu po Slovensku V§noļn² posezen² u muziky

Nep²t je norm§ln² Cyklistika (TSO)

Ferdinandovy zahrady II. Hudebn² ceny ĢebŚ²k 

Hobby naġ² doby - letn² speci§l Dobr® r§no



Strana 9

TŚet² Śada z§bavn®ho edukativn²ho cyklu, kterĨ se 

snaģ² proniknout do podstaty problematickĨch 

vztahŢ mezi ļlovŊkem a zv²Śetem a poskytnout 

srozumitelnĨ n§vod, jak tyto vztahy napravit. 

Premi®ry 

ĻT1, sobota 17:55, leden ïbŚezen 2019, 12 d²lŢ

449 tis²c div§kŢ 15+ (AR ï21 tis.)

PoŚad byl z 50 % financov§n z obch. plnŊn².

Klienti: Biopol GN s.r.o., Herbadent s.r.o., ĻSOB 

PojiġŠovna, a. s., BAYER s.r.o.

Podpora vĨroby ĻT ze strany obchodu
Koļka nen² pes

www.ceskatelevize.cz

Zdroj dat sledovanosti : ATO ïNielsen Admosphere, ģivŊ+TS 0-3
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Ferdinand Leffler , prŢvodce poŚadu, inspiruje k 

promŊnŊ ļeskĨch zahrad, rad², jak je vkusnŊ, vtipnŊ 

a prakticky zaŚ²dit. 

Premi®ry 

ĻT1, sobota 18:00, bŚezen - kvŊten 2019, 8 d²lŢ

249 tis²c div§kŢ 15+ (2 x AR ï84 tis. kumulovanŊ)

PoŚad byl ze 100 % financov§n z obch. plnŊn².

Klienti: Karcher spol. s r.o., Fiskars , Skanska 

Reality a.s., HARTMANN - RICO a.s.

Podpora vĨroby ĻT ze strany obchodu
Ferdinandovy zahrady II.

www.ceskatelevize.cz

Zdroj dat sledovanosti : ATO ïNielsen Admosphere, ģivŊ+TS 0-3
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TŚet² Śada lifestylov®homagaz²nu navazuje tematicky 

na prvn² a druhou s®rii, v nichģ tvŢrci sleduj² 

zaŚizov§n² interi®rŢ v nejrŢznŊjġ²ch jasnŊ definovanĨch 

stylech.

Premi®ry 

ĻT1, sobota 18:00, srpen ïprosinec 2019, 16 d²lŢ

219 tis²c div§kŢ 15+ (AR ï19 tis.)

PoŚad byl ze 100 % financov§n z obch. plnŊn².

Klienti: EKONOMICK£ STAVBY s.r.o., Ļesk§ spoŚitelna, 

a. s., LG elektro

Podpora vĨroby ĻT ze strany obchodu
Bydlet jako é

www.ceskatelevize.cz

Zdroj dat sledovanosti : ATO ïNielsen Admosphere, ģivŊ+TS 0-3
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27. roļn²k Hudebn²ch cen ĢebŚ²k. Nejv²ce cen si 

odnesli Tom§ġ Klus, Marpo , Barbora Pol§kov§ a 

skupiny Lucie a Monkey Business. ZpŊv§kem roku je 

Marek ZtracenĨ.

Premi®ra 

ĻT art, p§tek 20:20, 12. 4. 2019

29 tis²c div§kŢ 15+ (AR ï5 tis.)

Obch. oddŊlen² zajistilo n§kup vys²lac² licence 

z vĨnosŢ ze sponzoringu. 

Klient: iREPORT s.r.o.

Podpora vĨroby ĻT ze strany obchodu
Hudebn² ceny ĢebŚ²k 2018

www.ceskatelevize.cz

Zdroj dat sledovanosti : ATO ïNielsen Admosphere, ģivŊ+TS 0-3
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PolopatŊ
Premi®ry: ĻT1, nedŊle 9:00, II ïXII 2019, 

479 tis²c div§kŢ 15+ (2 x AR ï287 tis. kumulovanŊ)

PoŚad byl z 61 % financov§n z obch. plnŊn².

Herb§Ś VII.
Premi®ry: ĻT1, nedŊle 18:10, II ïXII 2019, 

386 tis²c div§kŢ 15+ (2 x AR ï118 tis. kumulovanŊ)

PoŚad byl ze 100 % financov§n z obch. plnŊn².

Kluci v akci
Premi®ry: ĻT1, sobota 18:25, I ïXI 2019, 

467 tis²c div§kŢ 15+

PoŚad byl z 50 % financov§n z obch. plnŊn².

Zdroj dat sledovanosti : ATO ïNielsen Admosphere, ģivŊ+TS 0-3

Podpora vĨroby ĻT ze strany obchodu
Dalġ² podporovan® poŚady

www.ceskatelevize.cz
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Toulav§ kamera 
- Za rodinnĨm stŚ²brem
Premi®ry: ĻT1, p§tek 18:25, VII ïVIII 2019, 

304 tis²c div§kŢ 15+ (2 x AR ï194 tis. kumulovanŊ)

PoŚad byl ze 100 % financov§n z obch. plnŊn².

Podpora vĨroby ĻT ze strany obchodu
Dalġ² podporovan® poŚady

www.ceskatelevize.cz

Bedekr VI.
Premi®ry: ĻT2, ļtvrtek 21:05, X ïXII 2019, 

203 tis²c div§kŢ 15+ (3 x AR ï171 tis. kumulovanŊ)

PoŚad byl ze 17 % financov§n z obch. plnŊn².

Zdroj dat sledovanosti : ATO ïNielsen Admosphere, ģivŊ+TS 0-3
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Podpora vĨroby ĻT ze strany obchodu
Dalġ² podporovan® poŚady

www.ceskatelevize.cz
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Hrav§ letn² soutŊģ, kter® poskytlo z§ġtitu 

Ministerstvo ģivotn²ho prostŚed² ĻR, upozorŔuje 

dŊti na probl®my s ¼bytkem hmyzu v pŚ²rodŊ. 

MinipoŚadyvys²lan® na ĻT 1 byly 

ze 100 % financov§ny z obch. plnŊn².

Klienti: Dino Toys s.r.o., Herbadent s.r.o.

Rozbzuļ D®ļko!
Velk§ letn² soutŊģ Ļesk® televize

www.ceskatelevize.cz
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S®rie 40 minipoŚadŢna t®ma bezpeļnosti na 

silnic²ch a spr§vnĨch rozhodnut² za volantem,        

na kole i na pŚechodu.

PŚ²klady epizod: 

Spr§vn§ j²zda v pruz²ch, OdpovŊdnost motocyklistŢ, 

Jak pŚech§zet silnici, OsvŊtlen² vozidel, Kola na 

cyklostezce, J²zda v letn²m horku, Zastaven² a st§n², 

Technick§ zpŢsobilost a dalġ².

PoŚad byl ze 100 % financov§n z obch. plnŊn².

Klienti: Kooperativa pojiġŠovna, a.s., Vienna

Insurance Group

řiŅte s rozumem
MinipoŚadyna t®ma bezpeļn® j²zdy

www.ceskatelevize.cz



Strana 18

KampaŔ Nep²t je norm§ln² zvyġuje povŊdom² o 

nebezpeļ² konzumace alkoholu.

TŚi spoty upozorŔuj² na rizika pit² u tŊhotnĨch ģen, 

u dospŊlĨch obecnŊ a zejm®na u dŊt². 

KampaŔ vznikla ve spolupr§ci s ĐŚadem vl§dy, 

Ministerstvem zdravotnictv² a s Vġeobecnou 

zdravotn² pojiġŠovnou. 

PoŚad byl ze 100 % financov§n z obch. plnŊn².

Nep²t je norm§ln²
KampaŔ upozorŔuj²c² na rizika konzumace alkoholu

www.ceskatelevize.cz


