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() Ceska televize

2017: ZPRAVA O CINNOSTI DIVIZE MARKETING A NOVA MEDIA V OBLASTI
MARKETINGU

Vymezeni oblasti zpravy:

Tato zprava predkladda dosazené vysledky marketingovych aktivit Ceské televize v roce 2017.
Shrnuje informace v oblasti podpory povédomi o vlastnich produktech a d¢innostech CT
- a zplsoby, kterymi ji bylo dosazeno. To zahrnuje zejména vymezeni koncepce strategického
planovani marketingovych sdéleni napfi¢ platformami, které divize Marketing spravuje, jejich
ztvarnéni a dosah. K tradi¢nim nastrojim marketingu CT (televizni neporadové vysilani, inzerce
v ostatnich médiich, akce pro verejnost) pribyly po zaclenéni ¢asti Novych médii také socialni
sit¢ - jejich sprava a vyuzivani k marketingovym u&elim. Sprava a strategické vyuzivani
socialnich siti se v lofiském roce staly novym marketingovym kanalem, zamérenym zejména na
komunikaci s mladsimi divaky/uzivateli vefejné sluzby. Popis rozsifeni marketingovych aktivit
o socialni sité tedy tvofi vyznamnou ¢ast této zpravy.

Marketingova strategie 2017

V predchozich obdobich aktivitdm Marketingu dominovala potfeba stavit pravidla pro efektivni
podporu poradd a znaéek v radmci vysildni. To znamenalo stanoveni pravidel vyroby
a nasazovani upoutdvek a pozd&ji i navigacnich prvkl pro vdechny televizni kanaly CT. Zarover
jsme vybudovali pravidla pro vzajemné sdileni upoutavek mezi kanaly, tzv. cross-promotion.
Diky tomuto systému jsme ziskali fadu daldich poznatkd o zplsobech, jakymi se divaci mezi
jednotlivymi kandly pohybuji a jaké jsou prelivy publik. Tim jsme si dokazali vymezit dalsi téma
strategického rozvoje: jak rozsifit zasah marketingového mixu o mladsi divaky, ktefi i v nasem
prostiedi travi stdle méné casu sledovanim televizniho vysilani?

Graf 1: Neporadové vysilani CT - PVS 2017 podle podilu oslovenych cilovych skupin
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Hlavnim cilem pro zminé&né obdobi bylo definovat pravidla pro podporu pofadl, kterd mohou
sledovat uzivatelé také prostfednictvim video-platformy CT (ivysilani.cz) - a protoze moc
nesleduji televizi, nemuseji o nich ani v&dét ze standardnich marketingovych kanall. Cilem bylo
tedy nastavit pravidla pro efektivni podporu poradt a znacek CT na socidlnich sitich - a navazat
vztah s jejich uzivateli. Marketingové aktivity se tak rozSifily o budovani systému sdileni
marketingovych sdéleni (a jejich vyhodnocovani) napfi¢ celou fadou dalsSich platforem.
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Postupujici zména sledovani video-obsahu

V poslednich letech i u nas posiluje trend, kdy zejména v Zanrech mimo zivé vysilané
zpravodajstvi a sport je stale vice na rozhodnuti divéka, zda se bude divat na televizor Zivé,
nebo si sdm urdi ¢as a platformu, kde bude obsah sledovat. Divaci — uzivatelé - maji mnohem
vice prilezitosti obsah shlédnout a stejné tak maji k dispozici stale vétsi mnozstvi obsahu at jiz
z produkce CT, tak jinych tvdrcl obsahu. Zmény ve zplsobu konzumace obsahu se sice
primarné tykaji nejmlad$ich divakl, trend odlozené sledovanosti se vak ujima i u t&ch
zralejsich.

Z téchto dlvod( jsme zformovali novy pracovni tym, jehoZ primarnim cilem je udrZovat
relevanci sdéleni CT pro mlad$i CS a podporovat tzv. odloZenou sledovanost (sledovanost na
chytrych televizorech nebo na internetu) a vytvaret tak prilezitosti pro rozsifovani dosahu
vefejné sluzby t&m uZivateldm, pro které nemusi byt prvni volbou sledovat porad v dobé jeho
vysilani klasickym televiznim signalem. Jako hlavni nastroj pro rozsSifovani dosahu sdéleni
o obsahu CT a moZnosti jej sledovat jsme zvolili socidlni sité, které se jiz staly pfirozenou
soucasti zivota v jedenadvacatém stoleti - a zdaleka ne jen pro nejmladsi cilové skupiny.

Graf 2: Polty a rozlozeni uzivatel socidlnich siti v CR (leden 2018)

SOCIALNI SITE V CR - LEDEN 2018
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Diky vyuziti pfitomnosti na téchto platformach je mozné upozorfiovat jejich uzivatele na porady
a tvorbu, kterd by jinak mohla uniknout jejich pozornosti - a pfimo je odkazovat k moznosti
sledovat porady on-line v rdmci webovych stranek CT.
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Tuto cestu voli vétSina médii verfejné sluzby v ramci EBU. Podle jedné ze zprav, vydanych
sluzbou Media Intelligence Services (MIS) v roce 2017, tvofi socialni sité jednu z pfirozenych
»Vstupnich bran“ do svéta online sluzeb médii verejné sluzby. V dobé vydani zpravy o trendech
v konzumaci obsahu v roce 2017 tvofily pfistupy na online sluzby médii EBU motivované
vyuZitim socidlnich siti celkem 8% ze vSech pFistupl. Pfistupdm ze stolnich poéita¢d nebo
notebook( napomahaly nejvice zminky $ifené na platformé& Facebook. Studie nezahrnovala vliv
pristupl ze socidlnich siti prostiednictvim mobilnich zafizeni.

Graf 3: EBU - trendy v konzumaci obsahu 2017; socidlni sité jako zdroj navstévnosti online
sluzeb médii verejné sluzby
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On average, for the selected sample of EBU Member websites, B% of desktop Facebook is by far the main source of social traffic. Referrals from Instagram and
traffic comes from sccial media referrals. For one organization this was up to 20%. Snapchat are in most cases only marginal, even on mebile, as both brands have
It iz important to kesp in mind that sccial media usage predominantly happens on traditionally restricted link sharing. On Imstagram linking is only possible in user
smartphones, therefore social referrale are likely to be higher for mobile traffic. bic’s and direct messages. whereas Snapchat allows linking only since July 2017.

EBU mMedla iIntelligence Service - Medla Consumption Trends 2017 k1]

Zdroj: EBU, Media Intelligence Service, 2017

Univerzalitu verejné sluzby a jeji hodnoty tedy diky vyuziti socialnich siti komunikujeme
mnohem $ir§imu spektru divackych skupin, plnime i mnoho daldich kvalitativnich parametri -
zaujeti, ochota prispévky sdilet a dalsi.

Kromé& propagace poradd a znac¢ek CT umozfiuje zapojeni socidlnich médii do marketingového
mixu také akcentovat napf. vzdélavaci aktivity nebo nejriznéjsi vyrodi, kterym se CT vénuje.
Respektovani rizného zplsobu vyjadFovani, typického pro jednotlivé socidlni sit& (video, foto,
stories...), klade naroky na to, aby byla kazdd ze zminek na socidlnich médiich peclivé
napojena na dalsi marketingové aktivity vizudlnim zpracovanim, sdélenim a/nebo vybérem jeho
hlavniho nositele.
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Priklady zpracovani marketingovych sdéleni napfi¢ platformami:

Dabing Street
TV grafika - znélka / upoutavky:

P

Tiskoviny - zakladni vizual:

Novy komedialni serial'Petfa Zelenky
od ledna 2018 pa €T1
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Web - hlavni stranka poradu
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Marie Terezie
TV grafika - upoutavky

Tiskoviny - zakladni vizual Socialni sité — zpracovani pfispévku pro Instagram
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Web - hlavni strdnka poradu
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Na podporu stejného obsahu (poradu, projektu CT) tedy vznikaji rizné podoby upoutdvek pro
rizné platformy, vzdy je ale spojuje vyrazny identifikaéni prvek - grafika, logo, predstavitelé.

Vyuzivani platforem socidlnich siti nam také umoziuje rozvijet formaty zabavného
vzdélavani: napf. v upoutdvkach pro socidlni sit Facebook v kampani na podporu minisérie
Marie Terezie jsme pouzili soudobého zpracovani historickych faktl o reformach, které zavedla.
Vyuzili jsme pfi tom soucasného jazyka a vizuality, ktera nam pomohla zpfistupnit reformni
kroky panovnice uZivatellm této sité v podob&, kterd je pro né& atraktivni. Diky vyuZziti
podobnych formatd se dafi uZivateldm predavat celou fadu informaci, které by jinak mohly
plsobit v prostiedi této sité& Skrobené&. Tento typ upoutdvek jsme dale rozvinuli a vyuZzivdme
jeho zédbavné-vzdélavaci potencidl i nadale.

Marie Terezie: reformy
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Televize neni jen televizor

Tym digitdlniho self-promotion se zformoval na podzim roku 2017. Slo o pfirozené vyUsténi
dlouhodobych aktivit na poli content online marketingu, neboli marketingovych aktivit
tvorenych na miru distribu¢nim platformam (specifické video, foto, stories ad.) a phygital
marketingu - neboli aktivit, které propojuji digitalni aktivity i s témi, které mohou uzivatelé
prozit fyzicky (napf. aktivity na MFF KV, pfedpremiéry vybranych pofadi v regionech apod.), se
kterymi jsme experimentovali jiz od roku 2015.

Tym vznikl od$tépenim ¢asti pracovnikd oddéleni Obsahu webd CT a pfesunem do Utvaru self-
promotion tak, aby sprava profill na socidlnich sitich byla plné zapojend jako marketingova
platforma v rdmci self-promotion a zaroven zlstala zachovdna funkéni a pfirozend vazba do
oddéleni spravy obsahu webovych stranek CT.

V roce 2017 se tym zaméfil zejména na analyzu stavajicich profild CT a jejich produktd
a znalek na socialnich sitich, zplsoby, jak socialni sit& obsluhovat co nejefektivnéji v napojeni
na ostatni marketingové aktivity a definici toho, jak planovat vystupy a jejich zpracovani.

Pocet profild spravovanych ve 2. pol. 2017 (bez profilG Zpravodajstvi a CT sport):
Facebook: 106
Instagram: 3
Twitter: 1

Hlavni cile tymu digitalniho self-promotion v roce 2017:

- definovani strategie tvorby kampani, jejich kategorizace a méreni Uspésnosti

- u vybranych potadd akvizice mladsi cilové skupiny pro video-platformu CT

- definovat zplsoby, jak zvysit zajem cilové skupiny o iVysilani, $ifit povédomi
o znacce iVysilani a zvySovat jeji navstévnost

- soustavné pracovat na udrzeni relevance znacky Ceské televize na nelinedrnich
platformach

- zvysit kvalitu vystupl, zavést jasny proces vyroby a schvalovani pFispévkl

- zvysit kvalitu tzv. community managementu - tj. podpofit komunikaci s uZivatelem
na platformach socidlnich sitich

- Sifit povédomi o moznostech on-line marketingu v rémci Ceské televize, Uzce
spolupracovat s ostatnimi tymy marketingu a kreativnimi producenty a dalSimi (napf¥.
charitativni projekty)

- experimentovat s novymi platformami a hledat nové pfilezitosti, jak vytvaret
kreativni kampané pro projekty CT, neustald inspirace a vzdélavani

Planovani digitalnich kampani pro socidlni sité pracuje v ramci nového planovaciho
a analytického prostiedi Socialbakers. Je to nastroj, ktery pomaha planovat, vyhodnocovat
a predikovat vykon prispé&vkd na sociélnich sitich a diky tomu optimalizovat marketingovou
komunikaci. Pomaha optimalizovat frekvenci a ¢&asovani prispé&vkd. Pro predikci vykonu
a optimalniho casu publikaci vyuzivd umélou inteligenci. Monitoruje vykon na jednotlivych
socialnich sitich &mZ pomaha lépe identifikovat potifeby uzivatell socidlnich siti spojenych
s Ceskou televizi.
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Marie Terezie: ukazka z planu aktivit na socialnich sitich
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Vysledkem ustanoveni tymu digitalniho self-promotion bylo zavedeni jasného a prehledného
procesu zadavani kampani, kategorizace kampani a zavedeni metrik vyhodnocovani Uspésnosti.

Hlavnimi projekty tymu v druhé poloviné roku 2017 byla zejména Prvni republika 2 a k ni
navazana kampan #PrisijKnoflik, kampan k dvojdilnému filmu Marie Terezie, aktivity
k zavedeni nového seridlu Dabing Street, koncepce podpory vyroci v ramci ,osmickového" roku
a Instagram Stories kampan Adventni Stories.

Nejddlezitéjsim Ukolem tohoto nové vzniklého tymu bylo v8ak nastaveni proces(,
profesionalizace a zprehlednéni vyroby, zadavani a vyhodnocovani kampani, zavedeni
postpland pro nejdllezitéjsi profily CT na socidlnich sitich, zmapovani stranek v Business
Manageru a prace na strategii kampani.

Jak vyuzit sdilené aktivity do budoucna?

Zplsob, jakym by mohlo do budoucna pFispét aktivni vyuZivani socidlnich siti k oslovovani
zejména mladsich cilovych skupin, ilustruje kampan k on-line predpremiéfe prvniho seridlu
Dabing street. Ta se uskutecnila na samém zavéru roku 2017 a jejim hlavnim cilem bylo ziskat
pozornost mladsich divédkl pred samotnym vysildnim seridlu tak, aby ziskali nejen chut seril
sledovat, ale i sami sdilet informace o predpremiére (a tim padem i o seridlu jako takovém)
mezi svymi prateli.
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Kampan vzajemné propojovala moznosti, jak se na predpremiéfe podilet. Uzivatelé -
potencialni divaci celé série — méli moznost online predpremiéru sledovat bud’ v rdmci webové
stranky poradu Dabing street, nebo diky vyuziti HbbTV. Prvni dil byl pfistupny na omezenou
dobu 48 hodin. Mohli se ale také zucastnit série specialnich predpremiér v kinech, které
umoznovaly sledovat celou sérii v podobé ,seridlového maratonu". 30.12.2017 tak probéhla
série akci v Praze, Brné, Ostravé a Ceskych Budé&jovicich.

Informace o moznosti sledovat predpremiéru online nebo se zlUcastnit predpremiéry v kinech
jsme Sifili prostrfednictvi televizni obrazovky v upoutavkach a navigacnich prvcich, diky
nasazeni modrého tlacitka pro HbbTV a samoziejmé na socidlnich sitich, kde byly kromé
prispévkl v podobé videa nebo obrazkd vytvofeny také Facebook udalosti. V této $ifi poprvé
jsme propojili véechny komunikaéni kandly a nabidli divdkiim Fadu moznosti, jak se udalosti
k Dabing street zucastnit.

HbbTV: modré tlacitko Facebook: udalost Ceské Budé&jovice
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Zobrazit mapu

Informace Diskuze

Zapojeni kompletniho mixu marketingovych nastrojd jsme podpofili vznik komunity, fanoudkl
serialu, kterd byla diky shlédnuti pfedpremiérového dilu (nebo dili v kinech) aktivni je&té pred
samotnym vysilanim seridlu v televizi. Diky snadnému zplsobu Sifeni sdé&leni v platformach
socialnich siti se fanouskovska zakladna serialu stala dalsSim nositelem sdileni informaci o tomto
poradu.

Princip vytvaieni komunit kolem témat nebo potadl je dlouhodobé efektivnim zplsobem, jak
navazovat s uzivateli vefejné sluzby blizsi vztahy a komunikaci. Zatim jsou nejrozsahlejsimi
komunitami ty, které sdruzuje spolec¢ny zajem o porady dramatické tvorby (napf. serial Prvni
republika) nebo zabavni porady (napf. Stardance); v nasledujicich obdobich vSak chceme
podpofit vznik komunit i kolem dal$ich 2anrd, naptiklad diky vyuZivani video-rozhovort s tvirci
vyznamnych dokumentt nebo cykld.
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Ukazky Gspésnych prispévka €T na socialni siti Facebook v roce 2017:

() Ceska televize @
Published by Martin Zajicek [?] - October 17, 2017 - §

7 C o Ceska televiz
ce: ze

Pomozte nevidomym! Spolecné se Zdenék Piskula - oficialni stranka jsme si

Zemsky réj to napohled! pro vas pripravili ukazku, jak na to a jak ne. Mate dalSi tipy, co délat a co
nedélat, abyste pomohli nevidomym v béZném Zivoté? Piste do komentard
Rezie: Petr Krejéi

Aranzma a hudebni reZie: Jan Maxidn
Interpreti: Anna Ctvrtnickova, Valentyna Dvorakova, Vojtéch Dyk, Jan Maxian
Matéj Ruppert

LOKACE

569,505 7,249 33,194

People Reached Engagements Clicks

View More Insights Boost Post
23038 9470 537 13031 222.0
nteractions  Reactions Comments Shares eractions pe oo‘.: 3.8K 17 Comments 853 Shares 201K Views
1.8M
e oy Like () Comment 2> Share (s R4
125k
O Ceska televize o (@) Ceska televize @

Published by Martin Zajicek [2]- December 24, 2017 - § Published by Martin Zajicek (2] - November 7, 2017 - ©@

Jak se vam libila nova pohadka Andél Pané 2? Napiste nam do komentard Uzijte si Vanoce 2017 s Ceskou televizi 4

A pokud vam nahodou utekla, nevadi. Jesté dva tydny ji mizZete vidét v
iVysilani — http://czch.tv/T2pFx1

266,623 10,160 28,444
People Reached Engagements Clicks
View More Insights Boost Post
Q0% 18K 44 Comments 985 Shares 119K Views
oY Like () Comment 2> Share (s 2
Zdroj: Socialbakers
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I kdyZ bylo zapojovani socidlnich siti do marketingového mixu CT hlavnim projektem roku
2017, stejnou pozornost a péci jsme vénovali v naSsem pojeti klasickym televiznim
marketingovym disciplinam: medialnimu planovani, tvorbé a vyrobé upoutavek a navigacnich
prvkd, vyvoji a vyrob& pofadové a stani¢ni grafiky, porddani akci pro vefejnost a jejich
dokumentovani - a také sluzbam trikové postprodukce. O jejich c&innostech v roce 2017
pojednava nasledujici ¢ast zpravy.

Medialni planovani a koordinace vysilani v roce 2017

Za planovani a vysilani tzv. nepofadovych slozek vysilani (upoutavky, mezikanalova navigace,
koordinace vysilani dal$ich tvard, jako je naplfiovani medidlnich nebo charitativnich partnerstvi,
obchodni sdéleni tam, kde je to mozné) odpovida oddéleni medialniho planovani a koordinace
vysilani. Koordinace vysilani na vSech televiznich kanalech probihd prostfednictvim denniho
vysilaciho planu, ktery toto oddéleni garantuje a predava dale do vysilani.

Zodpovida také za koordinaci pfipadnych programovych zmén: pokud dojde k programové
zméné v kratkém case hodin nebo jednotek dni, c¢ast oddéleni, kterd zajiStuje koordinaci
vysilani, zmény realizuje: odvolava platnost upoutavek, objednava vyrobu a nasazeni
pfipadnych oznameni, spolu s oddélenim grafiky a self-promotion pfipravuje pfipadné
do vysiléni nové tvary upoutdvek nebo navigace - a to napfi¢ véemi kanaly CT.

Medidlni pldnovani je v rdmci Marketingu CT hybatelem vzniku upoutdvkovych kampani, které
pravidelné komunikuje s divizi Program. S ohledem na cilové skupiny a jejich pohyb v ramci
televizniho vysilani pfipravuje zadani pro vyrobu upoutdvek a navigace a plany jejich nasazeni.
Je také garantem naplnéni patficného zasahu kazdé z planovanych kampani. Zadani pro vyrobu
upoutavek vychazeji z priorit Programu a zohlednuji pfipadné dalsi informace napf. z oddéleni
Vyzkumu programovych analyz CT (VPA).

PlIdn nasazeni a zadani pro vyrobu upoutdvek pfipravuje oddéleni medialniho planovani pro
véechny televizni kanaly CT. Stejné tak zodpovida za planovani a pribéh navigace ve vysilani -
systému, kdy dal$imi nositeli informaci o programové nabidce CT jsou shrnujici prehledy,
programové injektaZze a komentované identy (novy tvar self-promotion, zavedeny do vysilani
vr. 2015 - systém ,neviditelnych hlasateld®, ktefi divdky na neutrdlnim video-podkladu
upozormuji na dalsi program ve vysilani).

Zaroveni je Medidlni pldnovani garantem naplnéni zdvazkl ostatnich sloZek nepofadového
vysilani (MED, charita ad.). Podili se také na zavadéni a vyhodnocovani planovani na ostatnich
platforméch, které Marketing CT spravuje a vyuZivd k tomu cerstvych poznatkd z dennich
analyz, stejné jako zkusSenosti se zavadénim mezikanalového sdileni upoutavek v televiznim

s

vysilani.

Hlavni cile tymu medialniho planovani a koordinace vysilani v roce 2017:

- podpora programovych priorit

- podpora specialnich programovych celkl - vyro&i, statni svatky, vanocni vysilaci
schéma ad.

- realizace podpory charitativnich a kulturnich partnerstvi dle zadani odd. Komunikace

- zavedeni pravidel pro planovani a vyhodnocovani kampani digitalniho self-promotion

- garance a koordinace vzniku marketingovych pland pro kazdou sezonu TV vysilani

- planovani a vyhodnocovani efektivity komplexni kampané na zavedeni seridlu Dabing
Street
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Naplnéni cilG v rdmci podpory podzimniho vysilaciho schématu (PVS 2017; 28/8 - 15/12 2017)

Graf 4: procentudlni rozloZzeni kampani PVS 2017 po TV kandlech CT - sdileni upoutdvek

[l Fortfolio (6%) Il T Art (2%)

W cr2 (36%) CT1 (40%)
W cto (17%)

Zdroj dat: PAM

Systém sdileni upoutdvek mezi kandly CT (cross-promotion) jsme zatim automatizované
aplikovali tam, kde je vysildni méné ovliviiovano pfimymi zivymi vstupy a tim i programovymi
zménami. V celkovém objemu kampani k lofiskému podzimnimu schématu se (bez kampani
CT24 a CT sport) se sdileni neporadového vysilani v rdmci upoutévek projevilo nasledujicim
zplUsobem:

- 6% ziskaly napfi¢ kanaly upoutavky komunikujici celou $ifi vysilani CT najednou
- 40% bylo vénovéno nabidce CT1

- celych 36% potom nabidce CT2

- nasledovala nabidka pro déti - 17% z nepofadového vysilani pro CT :D

- objem kampani pro CT art se ustalil na 2%

Do budoucna chceme déle rozsifovat zasah kampani pro CT art a pokusit se do planovaciho
systému zapojit také ,zivé" kanaly CT sport a CT24, to si ovéem vyzada dalsi vyvoj planovaciho
a analytického nastroje PAM, ktery pro planovani kampani a jejich vyhodnocovani pouzivame.

V nasledujicich grafech potom uvadime procentudlni rozloZzeni typd neporadového vysilani
téchto kanald.
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Graf 5: CT1 - podily neporadovych slozek ve vysilani PVS 2017
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Graf 6: CT2 - podily nepofadovych sloZek ve vysilani PVS 2017
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Graf 7: CT :D - podily nepofadovych slozek ve vysilani PVS 2017
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Graf 8: CT art - podily neporadovych slozek ve vysilani PVS 2017
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Pozndmka: strukturu neporadového vysilani CT art vyznamné ovliviuje tzv. ,ochranna zéna" -

tedy ¢as mezi prepnutim vysilani CT art pred zahdjenim détského vysilani

CT :D. Tato volna slozka neporadového vysilani v lofiském roce tvorila celkem 63,33 % plochy

tohoto vysilani.
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Self-promotion

Do agendy oddéleni self-promotion patfi nejen jiz zmifiované digitalni kampané. Jeho stézejni
¢ast se zabyva vyvojem a vyrobou upoutdvek a spotl pro televizni vysilani i dalsi propagacni
prilezitosti (tiskové konference, festivaly, akce pro vefejnost apod.) Spolu s oddélenim Grafiky
a designu tak nejvice vytvari vysledny dojem, ktery v divacich zanechava neporadove vysilani,
uréené k propagaci pofadl a znacek CT.

Na zakladé zadani oddéleni medidlniho pldnovani a v Uzké soudinnosti s ostatnimi divizemi CT
(Vyvoj, Program Komumkace) pfipravuje upoutavky a navigacni nastroje, slouZici pro lepsi
orientaci divakd. Denné pripravuje pro CT1, CT2 a CT art nejen shrnujici programové piehledy,
ale také komentované identy - hlasové privodce vysildnim.

Kromé podpory programovych priorit vysilacich schémat vSech stanic v roce 2017 oddéleni self-
promotion vyznamné podporovalo aktivity pro déti v ramci vysilani CT :D. Vytvofilo dalsi rocnik
soutéZe, podporujici détskou kreativitu a v kampani ,Ovecka jeDééé"“ vyzyvalo déti ke
ztvarnovani predstav o poznavani svéta. Neméné se podilelo na podpore pfibéhu letni webové
hry ,Probud Décko". Pfibéh o zpomalovam Duhosvéta a moznostech, jak jej_je mozne
zachranit, komunikovala détem i jejich rodi¢lm rozsahla kampan ve vysilani CT :D, CT1 i CT2.

Ovecka jeDééé Probud’ Décko!

V ramci self-promotion vznikla na podzim také série upoutavek na volebni vysilani CT24 pred
Volbami do PSP CR.

S ohledem na termin konani letoSnich zimnich olympijskych her self-promotion vyvinul tym
self-promotion upoutavkovou kampan ,Jsme jeden tym" také v loniském roce - ve vysilani se
s ni mohli divaci setkat hned od prvnich dni roku 2018.

Zaroven vyvijel tym self-promotion celoro¢ni koncept komunikace vyroc¢i roku 2018 pro
vysilani.

V zahrani&i zaujala komplexni kampaf #prisijknoflik. Ta netradi¢nim zplsobem vyzdvihovala
néktera z témat, atraktivnich pro potencidlni mladsi divacky seridlu Prvni republika. Soucasti
zavadéci kampané k druhé radé seridlu byla série videi, pfipominajicich ,odkaz" doby prvni
republiky v médé: v&novala se tématlim udrzitelné mddy, kvality vyroby odévli a femeslného
zpracovani kvalitnich surovin. Nositeli této kampané se staly také znamé osobnosti Ceské
mody. I kdyZ kampari nezvitézila v mezinarodnich soutéZich, o jeji prezentaci byla CT pozadana
organizatory evropské konference o medialnim marketingu Promax BDA i verejnopravni EBU
Connect.
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Grafika a design

O grafickou podobu a vizudlni strdnku poradl, kanall a celé stanice CT se staraji dva tymy
grafikd. Jeden z nich zastituje kreativni ztvarnéni grafiky pro kandly CT1, CT1, CT :D a CT art,
ten druhy potom vizudlni podobu €T24 a CT sport.

Tymy vytvarnikl pod vedenim Art Directorl pfipravuji grafiku pro véechny porady, které v CT
vznikaji a nasledné je derivuji pro potfeby dalich marketingovych kanalG: socidlnich siti nebo
komunikace formou ti&ténych materidll. Mezi typické vystupy oddé&leni grafiky a designu pat¥i
napiiklad znélky filmU, seridll, dokumentd, soutéZi a cykld. Kazdy z poradd ma také specidlni
pozadavky na grafickou Upravu piimo v pofadu: prvky, které zlep$uji orientaci divakd -
infografiky, mapy, listy a podobné.

Tym vytvarnikl CT24 se podili také na podobé daldich prvk, jako jsou napriklad
experimentalni vizualizace v rdmci virtudlnich studii. Vyviji také celkovou podobu zobrazovani
grafickych prvkd napf. pro volebni zpravodajstvi s dirazem na snadnou Cditelnost
a rozpoznatelnost pouZitych prvkd.

Pro CT sport potom kromé znélek k pofaddm a jejich vnitfni vybavy také casto vznika
prenosova grafika pro rdzné sportovni udélosti, které CT sport pfendsdi. V roce 2017 se vybava
CT sport rozsifila o sadu zimnich identd.

Pro vSechny kanaly pak oddéleni grafiky a designu vyviji a navrhuje sjednocujici podobu pro
specialni udalosti, jako je naptiklad vano¢ni vysilani nebo nejriznéjsi vyrodi, které CT svym
divakim pripomina. UdrZzuje také jednotny vizudlni styl stanice a zabyvd se vizualnim
zpracovanim témat, jako je napfiklad podpora vyuzivani novych technologii (kampané napfr.
o HbbTV nebo mobilnich aplikacich).

Nedilnou soucasti prace grafiky a designu je ptiprava identl - predéll, které v sobé& nesou
znacku vysilaciho kanalu, identifikuji jej a zaroven slouzi jako vizudlni a zvukova interpunkce ve
vysilani. V piipadé CT1, CT2 a CT art identy doplnéné o hlasovy doprovod slouZi jako jeden
z hlavnich navigaénich prvkd - tvofi komentované identy, umozfujici divdkim snazsi orientaci
ve vysilani CT.

Vznikajici grafickd a kreativni Fegeni jsou v priib&hu svého vyvoje konzultovéna s tvirci poradi
a po nalezeni feSeni prezentovana Kreativni radé.
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Pfiklady grafiky a designu pro CT1, CT2 a CT art
Sumné stopy - znélka pro cyklus CT art

O @

TAJEMSTVI TELA
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DoktoFi - znélka a vybava dokumentarniho cyklu, CT2

]

VIZE UVADI

~ £ <

JIRBViYORALEK KrisTYyNA BokOVA

e

(v:Veské televize, Kavci hory, Na Hfebenech IT 1132/4, 140 70 Praha4 = www.ceskatelevize.cz
IC: 00027383, DIC: CZ00027383 zfizena zakonem ¢. 483/1991 Sb., o Ceské televizi, nezapisuje se do obchodniho rejstriku



() Ceska televize

Linka - znélka a vybava hudebniho cyklu, CT art

Ceska televize uvadi

L‘”‘ ‘illl'll—

Stav ohrozeni - znélka a vybava dokumentérniho cyklu, CT2

STAV CHROZENI
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Zlata Praha - vizuadlini styl, znélka a vybava pro pfenosy mezinarodniho televizniho festivalu,
CT art

Vanoce 2017 - systém vizualnich prvkld pro prezentaci programové nabidky a navigaci ve
vanoc¢nim vysilani CT
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Priklady grafiky pro CT24
Volebni vysilani 2017 - logotyp, vizualni styl, vysilaci grafika, podoba virtualniho studia

LOGOTYP

Volb Volb
olby 2017 2(%7 Y 4

VO I b do Poslanecké snémovny VO I b do Senéatu VO I b do zastupitelstev
Parlamentu Ceské republiky Parlamentu Ceské republiky krajd

Vysilaci grafika a projekce ve studiu SK6

78|47 2 ODS 25/16 X Pirati 22|0

VYSLEDKY VOLEB *
DS Pirati SPD KSEM ¢éssp
11,32 10,79 10,64 7,76 71,27%

V CENTRU BARCELONY DEMONSTRUJE SKORO PUL MILIONU LIDI ZA NEZAVISLOST KATALANSKA.

!
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Virtualni volebni studio

Poéet mandatda 2017

' ﬂ;\:mmn (v %)

LAREE  USA VYZVALY K UKONCENI NASILI vV SEVERNIM IRAKU, BOJUJI TAM VLADNI A KURDSKE SILY.

Experimentalni grafika v prispévcich redakce Védy CT24
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Priklady grafiky a designu pro CT sport
Vychozi design pro doplfikovou grafiku zimnich olympijskych her

’ Vam

Kampan ,,Jsme jeden tym - Zijeme olympiadou" k vysilani ZOH 2018
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Produkce self-promotion a grafiky

V oddéleni produkce self-promotion a grafiky ziskavaji kreativni naméty svou redlnou podobu.
Produkce organizuje praci, optimalizuje vyrobu, zajistuje koordinaci véech podilejicich se slozek
a zaroven resSi veskerou organizacni a administrativni podporu vyroby kazdé kampané Cdi
znélky.

Vyroba upoutavek CT1, €T2, CT:D a CT art

V roce 2017 jsme vyrobili celkem zhruba 780 upoutavek pro televizni vysilani a témér 100
upoutdvek pro ostatni vyuziti. Pro CT1, €T2 a CT art vzniklo témé&F 9.400 komentovanych
identl. Vegkerd tato vyroba si vyzadala zhruba 8.500 stfihovych hodin.

Vyroba upoutavek CT24 a CT sport

V roce 2017 jsme vyuZili pro self-promotion CT sport a CT24 cca 700 sedmihodinovych
frekvenci ve dvousménném provozu - tedy zhruba 4.900 hodin stfihu. Pro oba kanaly jsme
vyrobili témér 1.000 upoutavek, coz zahrnuje upoutavky denni (obvykle ve dvou Casovych
verzich - tedy s oznacenim vysilaciho dne a ve verzi ,uvidite dnes"), obecné, kampané i image
spoty.

Priklady projektd, vyrobenych Produkci self-promotion a grafiky v roce 2017

Projekt Eurovision Young Dancers 2017

Natoceni kampané a znélky pro porad Eurovision Young Dancers, ktery v pfimém pfenosu
vysilalo nékolik TV stanic v rdmci EBU a CT byla opakované poradatelskou zemi. Kampari se
natdcela v prostoréch divadla Venuge ve Svehlovce a cely spot byl pojednan jako kontrast
tane¢nikl modernich tanednich styld v lehce zchatralé budové divadla. Ve bylo podporeno
velmi modernim sound designem.

Odkaz na video ukazku: https://vimeo.com/242722055

Letni identy CT1

Vyrobili jsme 34 identl, které slouZi ve vysildni také jako tematicky podklad pro vytvoreni
komentovanych identd s typicky letnimi tématy: koupalisté, turistika, letni sporty: &lapadlo,
cyklistika, plachténi, béh, jizda na toboganu, atd. Hledali jsme nejen krasné zabéry, ale
témata, vybizejici k aktivnéj&imu zplsobu Zivota. Spoty se natacely 4 dny v exteriérech
Machova jezera a na venkovnim koupalisti v Mélniku.

Odkazy na video ukazku:

https://vimeo.com/281814095

https://vimeo.com/281814608

Kampan ZOH 2018 - Jsme jeden tym - Zijeme olympiadou

Natocena hrana kampan na podporu vysilani zimnich olympijskych her v Pchjongchangu 2018 v
CT. Vysledkem byly 2 plsobivé Image spoty ve stopazich 40 a 60 sekund a 10 spotl pro
jednotlivé sporty, ve kterych byla hlavnim motivem soudrznost a podpora fanoudk( pro &eské
sportovce, ktefi budou bojovat na ZOH o medaile. V jednom ze spotl jsme také zddraznili
motiv Ceské Gclasti na téchto hrach - Cepicku Jifiho Rasky tzv. Raskovku.

Natacelo se 4 nataceci dny (v€&. noéniho nataéeni), filmovym - zab&rovym zplsobem na kameru
ARRI Alexa v exteriérech v Krkonosich (skokansky mustek Liberec, lyzarské stfedisko v Jablonci
n. Nisou atd.) a na zimnim stadionu v Berouné.

Odkaz na video ukazku: https://vimeo.com/281802088
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Kampan Probud’ décko

Kampaf na podporu letni webové soutéze Décka. Ustiednimi postavickami jsou Spunti a pan
Vrtulka. Jejim cilem je vysvétlit détem i jejich rodi¢dm, jak se do zapojit do hry a spole¢né
zamezit zastaveni Décka. K tomu jsme pfipravili 10 upoutdvek a Fadu dalSich prvkd vysilaci
grafiky.

Spoty Svétlo pro svétlusku

Edukativni spoty nizkorozpocCtové realizované ve spolupraci s nadaci Svétlo pro svétlusku.
Cilem byla podpora a komunikace projektu nejen na socidlnich sitich. Tématem spotl bylo
vhodné a ohleduplné chovani k nevidomym. V obou spotech vystupovali nevidomi lidé, ktefi pro
nas byli uciteli i inspiraci nejen v rdmci natdcenych mikroptib&hl. Kromé& nevidomych
ve spotech Ucinkoval také vitéz StarDance z roku 2016 - Zdenék Piskula

Trikova postprodukce CT

Oddéleni Trikové postprodukce je pracovistém, jehoz hlavnim zadanim je asistovat pfi
dokoncovani poradd vyrabénych Ceskou televizi ve vlastnich kapacitdch. Podili se tak
kazdoro¢né na celé rfadé projektd - od zpracovani dokumentarnich zabérd po naroéné triky ve
vanoénich premiérovych pohadkdch nebo retuse a dal&i Upravy zabé&r( historickych filmech
a serialech.

V roce 2017 se podilela na dokoncovani celkem 12 celovecernich filml nebo serialti, mimo
jiné:

PRANI K MANI: velky vypravny vanoéni piibéh, reZie Vit Karas

V kapacitach TP probihala kompletni trikova postprodukce a barevné korekce. Celkem bylo
vyrobeno témeér 200 trikovych zadbérl rlzné naroénosti v&. vytvarnych navrhd napf.
rychlodrahy v prostiedi Karlovych Varl a jeji realizaci 3D a dalsich fiktivnich prostfedich. Film
byl uveden i v kinodistribuci v CR a na Slovensku.

ZIVOT A DOBA SOUDCE AK II. - tfinactidilny seridl, rezie Robert Sedlacek
V Trikové postprodukci CT probihala kompletni obrazova postprodukce po dobu cca 34 roku -
pocinaje zpracovanim dat z nataceni, pres stfih, trikovou postprodukci po barevné korekce

Dalsi projekty podobného rozsahu:
Dabing Street - 12 dild

Inspektor Max - 11 dild

Vzteklina - 6 dild

Defenestrace

Cim lidé ziji

Trikovéd postprodukce CT se také podilela na dokoncovani celkem osmi celoveéernich
distribuénich film& a dokumentd& (napf. DOvérny neptitel, Soria Cervend, Slavkovsky
advent) a sedmnacti televiznich dokumentl a koncertnich zaznam@. Dale podpofila celkem
dvaadvacet dokumentarnich a publicistickych cykll, mezi jinymi také druhou fadu ocefiované
série Krajinou domova.

Nedilnou soucdasti aktivit Trikové postprodukce CT jsou dokonéovaci prace pii vzniku poradd
pro déti. V roce 2017 jich pracovisti TP proslo hned patnact, mezi jinymi Agent v kapse, Bila
pani 2, Cteni do ouska nebo Honza a beranek.
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Produkce marketingovych akci

Agenda tohoto oddéleni v sobé zahrnuje nejen samotné poradani akci pro vefejnost. Kromé
produkce akci zodpovidd za vizualni kontinuitu marketingovych sdéleni ve formé tisténé
inzerce, plakatl, pozvanek, drobnych darkovych predmétd. Spravuje manudl znacky Ceska
televize a bdi nad jeho dodrzovanim - a to i v aktivitdch partneri Ceské televize, tedy na jejich
propagacnich materialech.

Soucasti tohoto oddéleni je i Fotoservis, ktery dokumentuje vSechny probihajici akce a pofizuje
také fotografie pro dalSi zpracovani v marketingovych vystupech nebo napfiklad na webu CT.

Akce, reprezentujici CT, porddad produkce marketingovych akci v soudinnosti s ostatnimi
slozkami, zejména divizemi Komunikace, Vyvoj a Zpravodajstvi. Koordinuje zaroven
marketingové aktivity Televizniho studia Brno a Televizniho studia Ostrava. Akce porada pro
nejriznéjsi cilové skupiny a publika: od rodin s détmi pfi Dni otevienych dvefi Ceské televize
po setkani se skupinami odbornikd nebo studenty vysokych &kol.

B&hem roku 2017 jsme celkem zajistili 251 akci rizného zaméfeni a rozsahu: od zajist&ni
patficné prezentace CT na akci nékteré ze spolupracujicich organizaci po kompletni obsahové
a produkéni zajisténi velkych prezentaci a akci CT.

SiFi aktivit a tim vznikajicich kontaktnich pfileZitosti pro vefejnost reprezentuije nasleduiici
vybér z akaci.

Den otevienych dveri: akce pro Sirokou verejnost a rodiny s détmi. Poodhaluje zakulisi
vyroby poradl CT a umoZfiuje veFejnosti nahlédnout pod pokli¢ku televizni vyroby, techniky
a vysilani. Probiha zaroven v Praze, Ostravé a Brné.

Den otevienych dvefi v Brné Den otevienych dvefi v Ostravé

= - —

Filmovy akcelerator - produkce denni akce zamérené na filmové odborniky

Dam CT :D na Zlin Film Festivalu - zajisténi programu a produkce béhem kondni festivalu,
zaméfeno na rodiny s détmi

Debaty o verejné sluzbé na VS - produkéni zajisténi debat na vybranych VS, zaméreno na
mladou cilovou skupinu
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Dam €T na MFF Karlovy Vary - zaji$téni programu a produkce béhem celého festivalu,
zameéreno na filmové fanousky, rodiny s détmi
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Scéna €T na Colours of Ostrava - zajisténi programu a produkce béhem celého festivalu,
zaméreno na mladsi cilovou skupinu, navstévniky festivalu

Letni filmova Skola - Stan €T - zajisténi ¢tyfdenniho programu a produkce akce, zaméfeno
na studenty filmovych skol a mladsi cilovou skupinu

Letni Letna - Den s €T - zajisténi programu a produkce, zaméfeno na rodiny s détmi
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Ji¢in, mésto pohadky - Den s €T - zajiténi programu a produkce, zaméfeno na rodiny s
détmi

Maj fotbal Zivé - doprovodny program v ramci regionalnich fotbalovych utkani - sportovni
fanousci, rodiny s détmi, regiony

MTF Zlata Praha - zajisténi marketingovych aktivit v rdmci festivalu a doprovodného
programu - hudebni fanousci, rodiny s détmi, mlada cilova skupina

€T author cup - zajisténi vizibility CT v rdmci masové sportovni akce, dale akce interni
komunikace CT

Stopa/Kolo pro Zivot - zajisténi vizibility CT v rdmci série sportovnich soutézi
Kolo pro Zivot Stopa pro Zivot
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Scéna CT na MFDF Jihlava - zaji$téni tfidenniho programu /projekce dokumentd CT a nasledné
debaty/, produkce akce, zaméreno na mladsi cilovou skupinou se zajmem o dokumenty

Tiskové konference v pribé&hu celého roku /sezdny, jednotlivé projekty/ — produkce, ptiprava
prezentace — novinafi

Oslava podzimu - zaji$té&ni programu a produkce na akci zamérené na podzimni program CT
pro odbornou verejnost, spolupracovniky CT

Marie Terezie — prezentace projektu pro novinare, odbornou i Sirokou verejnost /tiskova
konference, novinarska projekce, projekce v misté nataceni projektu, slavnostni projekce/
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