Technicka a obsahova kritéria nekomercnich spott

(1) Technicka kritéria

Vydani technickych podminek pro vysilani nekomercnich spotl se uskutecnuje pro zajisténi optimalni
technické kvality televizniho vysilani, jez musi v souladu s platnymi normami splfiovat nasledujici
technické udaje:

a)
b)

c)

d)

f)

g)
h)

m)

Zaznam spotu na formatu Betacam SP nebo Digital Betacam.
Format se predpoklada FULL HD (1920 x 1080i 25) nebo SD (720 x 576i 25), zvuky v kédovani
24 bit/48 kHz.
Zaznamenany audio a video signal bude kontrolovan v soustavé PAL (v pfipadé HD
downkovertovany) a musi vyhovovat mezindrodnim doporuc¢enim ITU-R BT.601 pro
obrazovou slozku a EBU-R128 pro zvukovou slozku.
Dodani spotl ve formatu 16:9 anamorfickém maédu (Full Height Anamorphic) pfi pouZziti SD
formatu nebo 16:9 Ful HD formatu. Jakdkoliv deformace tvar( jako dlsledek konverzi
formatd je nepfipustna.
Audiosignal je vidy nekomprimovany, u verze mono musi byt shodny v obou stopach CH1 a
CH2. Modulace v CH1 a CH2 nesméji byt ve vzajemné protifazi. Zvukovd modulace pofizena
ve stereofonni verzi musi dodrzet zdsadu CH1 =L, CH2 = P. U formdatu Betacam SP musi byt
pouzit systém DOLBY NR.
Hladina hlasitosti spotu je normovana na cilovou hladinu -23 LUFS, s maximalni odchylkou
+/-1 LU. Maximalni povolend skuteéna Spickova hladina hlasitosti spotu je -3 dBTP (dB
skutecné Spicky) pfi méreni méricim zafizenim odpovidajicim Doporuceni Mezinarodni
telekomunikacni unie ITU-R BS.1770-2 , Algoritmy pro méfeni hlasitosti zvukovych programu
a skutecné Spickové urovné zvuku“, brfezen 2011 a Technickému dokumentu Evropské
vysilaci unie EBU Tech Doc 3341 ,Méfeni hlasitosti: méreni vrezimu EBU na doplnéni
normalizace hlasitosti v souladu s EBU-R 128“ Zeneva, srpen 2011.
Casovy fidici kdd je zaznamenan ve stopé TC pfi sou¢asném vyuziti VITC.
Zacatek kazety musi byt opatifen témito signaly:
0°'00“-0"10“ cernd PAL
0°'10“—1'30“ barevné pruhy PAL 100/0/75/0 a zvukovou frekvenci CH1 / CH2 1 kHz
s urovni -18 dBgg
1°30“—=2°00“ cerna PAL a bez zvuku
2°00“ zacatek prvniho spotu na kazeté
Pfed kazdym dalSim ptispévkem alespon 10“ barevné pruhy PAL a ve zvukovych kanalech
CH1 a CH2 signdl 1 kHz s drovni 0 dB (0,775 V). Obrazové a zvukové urovné testu a
nasledujiciho prispévku musi korespondovat.
Minimalni ¢erna mezi jednotlivymi spoty je 30 sekund.
Vsechny synchronizaéni impulzy, zejména H a burst i chrominaéni signal, musi zlstavat ve
vzajemném pevném casovém i fdzovém vztahu.
Urovenrt Uplného obrazového signalu nesmi v 7adném pfipadé prekrocit hodnotu 133%, tj.
931 mV, a hodnotu - 33%, tj. - 234 mV, oproti Grovni ¢erné. Zadna z barev nesmi prekrogit
hodnoty meznich signald.
Vypadky obrazu, zejména dropouty a vytrhavani jednotlivych fadk(, nesmi subjektivné
pGsobit rugivé. Uroven rusivych signal( jako um a brum nesmi byt v jasovém i chrominaénim
kanale vyssi nez - 40dB, tj 1% z Grovné bilé.
Ostrost a gradace obrazu musi odpovidat hlediskiim profesionalniho BTV signalu a bude
posuzovana subjektivné srovnanim s jinym kvalitnim signalem.

(2) Obsahova kritéria

a)

Obsah spotu musi byt v souladu s obecné zdvaznymi pravnimi ptredpisy a nesmi narusovat
prava Ci opravnéné zajmy tretich osob.



b) Obsah spotu nesmi byt vrozporu se zdkonem ¢. 231/2001 Sb., v platném znéni, zakonem
¢. 40/1995 Sb., v platném znéni a zdkonem €. 132/2010 Sb., v platném znéni

c) V zavére¢ném packshotu spotu je moiné umistit logo poradatele, logo Ceské televize a
maximalné 4 loga podporovatelll propagované akce — mlzZe se jednat pouze o nekomercni
subjekty.

d) Ve spotech Ize prezentovat podporovatele, pokud jsou dodrZeny nasledujici  podminky:

Zobrazit Ize pouze statické registrované logo podporovatele.

Logo nesmi byt nikdy dominantnim prvkem zadného obrazu.

Zobrazeni loga nesmi byt delSi neZ 3 sec. pti stopazi spotu 20 sec. Pti kraceni stopaze
se pomérné krati i stopaz prezentace loga podporovatele.

Zobrazeni loga nesmi byt vétsi nez 1/16 obrazu, tzn., Ze pfi rozdéleni obrazu na sit
Ctyfi fadky krat ¢tyfi sloupce, vzniknou jednotliva pole, kazdé o velikosti 1/16, do
nichz se musi logo vejit.

Pti zobrazeni loga podporovatele musi byt zfejmy jeho vztah k propagované akci.

Ve spotu jsou zakazany stalé, opakované, prvoplanové zabéry kamerou naloga a na
poutace.

Logo nesmi obsahovat Zadné dalSi specifikace nazvu nebo jména podporovatele
(napf. adresa/sidlo, ¢islo telefonu/faxu, odkaz na internetové stranky, na teletextové
stranky, stranky jinych provozovatelll televizniho vysilani atp.) ¢i produktu, ani Zadné
jiné nabadani urcené k podpore podnikani, poskytovani sluzeb, prodeji vyrobkl nebo
dosazeni jiného obchodniho Gcinku.

V rlznych verzich spotu musi byt stejna loga podporovatele.



