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Organizacni struktura a personalni zabezpeceni divize Marketing
Cile divize Marketing v roce 2016

Klicové projekty divize

Vysledky divize Marketing po jednotlivych utvarech
- Medidlni planovani a koordinace vysilani

- Dramaturgie self promotion

- Grafika self promotion a vysilacich kanald

- Produkce self promotion

- Trikova postprodukce

- Produkce marketingovych akci

- Fotoservis

- Divacké centrum
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Personalni zmeny v divizi Marketing

Divize Marketing v roce 2016 reagovala na zaclenéni nékterych oddéleni useku Nova média ve
4. Ctvrtleti 2016 na zakladé povéreni. V souvislosti s touto organizacni zménou dochazi k vyvoji
v ramci celé divize, zejména v blizsi koordinaci aktivit digitalniho self-promotion, obsahu
novych médii celkové

a pfipravy planu udrzitelného rozvoje obsahovych a technologickych nelinearnich sluzeb CT.

Tato zprava se soustredi na ¢innost plivodniho slozeni —tedy oddéleni Medialni planovani a
koordinace vysilani, Dramaturgie self promotion, Grafika self promotion a vysilacich kanald,

Produkce self promotion, Trikova postprodukce, Produkce marketingovych akci, Fotoservis a
Divacké centrum, jejichZ struktura v r. 2016 nedoznala zmén.

Cinnost vtélenych oddéleni bude popsana v dalsi Zpravé, popisujici vyvoj v oblasti Novych
médii.
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Organizacni struktura a lidské zdroje (1.10.2016)
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Cile divize Marketing pro rok 2016

Hlavnim cilem Marketingu je podporovat hodnoty verejné sluzby Ceské televize budovanim povédomi o pofadech a
dilech, které CT vysild a poskytuje a to za maximalniho vyuZiti internich kapacit.

V loniském roce se divize Marketing v rdmci jednotlivych oddéleni soustifedila na fixovani procesi a maximalni
efektivitu systému navigace v ramci on-air promotion (zavedeni v projektu r. 2015). Zavedla do vizualniho jazyka CT1
interaktivni prvek identd natdcenych divaky a nemalé Usili soustredila na experimentdlni projekty v ramci oslovovani
mladsich cilovych skupin divak( nastroji digitdlniho marketingu. Klicovymi projekty byly vtomto ohledu kampané
Generation What? a Street StarDance.

Priority divize po znackach Ceské televize:
CT1, CT 2 a CT art: fixovani systému navigace; experimentalni kampané na nelinearnich platformach, interaktivita (CT1)
CT24: podpora a vybava predvolebni a volebniho vysilani

CT sport: LOH Rio de Janeiro, MS Hokej
CT :D: podpora letni interaktivni hry Zastavte roboty!, podpora olympijského vysilani

25. 9. 2017



Prioritni projekty
Marketing, 2016
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Divaci tvori vizual CT1

Jednoduchy, presto vyrazny
vizudlni styl CT1 od loriského
roku spoluvytvareji divaci
prostrednictvim interaktivni
aplikace iReportér.

Autorské vizudly maji ve
vysilani pevné misto (20.00)
a jsou vzdy oznaceny
jménem autora.

Za zavedeni tohoto principu
byla CT ocenéna cenou
PromaxBDA v kategorii
Interactive promotion.




Generation
WHAT? ——

Generacni vypovéd ceskych

o .70 o
milenialu (18-34 let) v projektu
EBU zodpovezenim celkem 148 Hvot by nebylStastog bz ki
otazek pg)dalo celkem 66.000 Geska republika by neméla opustit £U
ucastniku.

FZ8 svoji budoucnost vidi optimisticky

3 Vérnost vevztahu je zasadni

Rozsahla kampan pripravena pro
Siteni napFi¢ riznymi platformami
intenzivné pracovala s celkem 8
ambasadory, predstaviteli

generace Y. Diky jejich autentické GENERATION WHAT?
prezentaci a zapojeni jejich CzechRepublic!
distribu¢nich kanalld kampari
vyznamné rezonovala zejména na
socialnich sitich a potvrdila tak, ze
média verejné sluzby maji
relevantni sdéleni / obsah i pro ty
nejmladsi uzivatele.

25. zari 2017 www.ceskatelevize.cz



Street )
StarDance

Ze na street dance neni nikdo ,piilis
stary nebo mlady" dokazala
doprovodna kampan k tanecni show
StarDance.

Edukativni kampan, jejimz cilem bylo
privést k tanci co nejsirsi zabér cilovych
skupin a motivovat je (nejen) ke
sledovani StarDance, pracovala s
popkulturnim fenoménem street dance
a seznamovala s nim postupné rdizna
publika, od teenagerl po uZivatele
sluzeb neziskové organizace Elpida a
malych déti a jejich rodi¢d. Mezi jinymi / G
ocenénimi byla tato kampar navrzena i 7 ‘

na ceny Prix Europe 2016 jako jediny L >

Cesky digitalni projekt ﬂflg-.t _}b

H#STARDANCES WWW.STREETSTARDANCE.CZ #STREETSTARDANCE

vV
M
A

Dance

Samotna prezentace na platformé
Facebook méla organlcky dosah
5 859 054 uZivateld.

25. zari 2017 www.ceskatelevize.cz
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Planovani on - air promotion
a koordinace vysilani

Zprava o cinnosti - 2016
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Planovani on - air promotion a koordinace vysilani: cile 2016

Oddéleni mediaplanningu pfipravuje pro televizni vysilani plan upoutavek viech kanal@ CT, iniciuje jejich vyrobu s
divackych skupin. Zodpovida za tzv. neporadové slozky ve vysilani a jejich koordinaci — denni vysilaci plany. PIné
zodpovida také za systém mezikanalové navigace, zavedené v roce 2015 a cross — promotion.

Cile roku 2016:

* Podpora programovych priorit

*  Fixovani pravidel a funk¢énosti navigace, kontinudlni vyvoj procesl

* Podpora specialnich programovych celkd — vyroci, statni svatky, vanocni vysilaci schéma ad.
* Realizace podpory charitativnich a kulturnich partnerstvi dle zadani odd. Komunikace

* Vyvoj a podpora experimentalnich nelinedrnich kampani (Street Stardance, Gen. What?)

11 25. zari 2017 www.ceskatelevize.cz
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Planovani on - air promotion: parametry neporadového vysilani

—
TOTAL TIME

12

V roce 2016 bylo pro neporadové vysilani (upoutavky, identy,
oznameni ve verejném zajmu, medialni partnerstvi a podpora
kulturnich a neziskovych organizaci) vyclenéno srovnatelné
mnozstvi GRPs jako v predchazejicim roce (2015: 130 776 GRPs).

Optimalizacni nastroj PAM pomohl i diky vétsi zkusenosti
s praci s cilovymi skupinami rozvrhnout kampané napfic celym
portfoliem CT.

Hodnota GRPs v mé&siénim srovnani v pribé&hu roku kolisa

a reflektuje tak vyvoj sledovanosti v zavislosti na daném obdobi.
Tradi¢né nejsilnéjsi sezonou z pohledu neporadového vysilani
byly podzimni a zimni mésice,

s vrcholem ve vanocnim schématu, které je kliCové pro zahajeni
podpory nové vysilaci sezony v nasledujicim obdobi.

* GRPs = ukazatel zdsahu kampané



Planovani on - air promotion: efektivita komentovanych identl

Novy prvek (2015) self-promotion, takzvané komentované identy,
navigacni nastroj v roli ,neviditelného hlasatele", se vzhledem ke své pozici
a strategickému umisténi ve vysilani staly nejefektivnéjsi formou poutani s
nejvyssSim zasahem:

Prestoze tvoii pouze 3% vdech odvysilanych upoutdvek CT, vygeneruji
celych 10% vsech GRPs z dispozice self-promotion

Dlvodem je vice neZ dvojndsobna sledovanost v porovnani s ostatnimi
typy upoutavek diky vyhodnému postaveni v blocich upoutavek -
vzdy jsou umistény jako prvni z nich (pIni dvoji roli - naviguji ve
vysilani a zaroven oddéluji neporadové a poradové slozky)
Komentované identy maji také velice Siroky zasah: 39 hodin
odvysilanych komentovanych idenj:,ﬁ vidélo 93% TV populace 15+
Nejvyssiho vykonu dosahuji na CT art, kde, prestoze tvori pouze 2%
celkového objemu odvysilanych upoutavek, vygenerovaly celych 16% z
celkového zasahu self-promotion

v ramci vysilani CT art

* GRPs = ukazatel zasahu kampané
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Analyza neporadovych slozek ve vysilani: Podzimni vysilaci schéma 2016 CT1

CT1 se stala t&Zistém pro informovéni o
programoveé nabidce celého portfolia CT. Podil
tzv. cross-promotion vzrostl po plné
implementaci nového zpdsobu planovani self-
promotion na 21,46% podilu nepofadoveho
vysilani CT1. Programové upoutavky pro
porady CT1 tvorily témér 35% neporadového
vysilani. Komentované identy jako klicovy
navigacni prvek tvorily 7,66% neporadového
vysilani, coz je ekvivalent zhruba 9 hodin.

Velky diraz je kladen na vyuZivani
nepotfadového vysilani na podporu projektd v
ramci podpory kulturnich a charitativnich
aktivit (MED) a filmovych koprodukci (PDK).
Obé tyto polozky i v roce 2016 narostly a to
na 2,26% a 1,17%.
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Analyza nepofadovych sloZek ve vysilani: Podzimni vysilaci schéma 2016 CT2

Neporadové vysilani CT2 je kli¢ové zejména
pro komunikaci se specifickymi cilovymi
skupinami. V ramci self-promotion na CT2
podporujeme nejen programoveé priority
vlastniho kanalu, ale vyrazné take vysilani pro
déti na CT :D (diky sdilenému vysilani 5
détskych pofadl) a také priority programu CT
art. Cross-promotion na CT2 tvori zhruba
Ctvrtinu neporadového vysilani.

Potfebu vyraznéjsiho oddélovani slozek ve
vysilani (reklamni plnéni) vyuzivame pro tzv.
produktové identy. Ty nam umoznuji formou
doplnkovych informaci - tzv. ,trivia" -
podporovat programové priority kanalu.

15
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Analyza nepofadovych sloZzek ve vysilani: Podzimni vysilaci schéma 2016 CT art

Self-promotion na CT art je po

R zavedeni naviga¢nich prvkd ve
T vysilani stabilizované. Oproti r. 2015
jsme ponékud omezili podil cross-
R "kikw promotion ve prospéch upoutavek na
w nonce vlastni kanal. Posilili jsme zejména
ety men & arta it s partnerse " WY navigacni slozky: denni prehledova

63,38% 0,85% Edice C

menu a komentované identy.

_—Pozvanky do kina
’ 0,56%

Hlavnim nastrojem pro komunikaci

programovych priorit CT art stale tvori
/ o] 7 . R

 rextone prebtey T Fdice €T dusledné cross-promotion na CT1 a

g 1,03% (‘sz

Sponzor programu 0,00%
0,00%
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Dramaturgie self promotion
Zprava o cinnosti 2016
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Dramaturgie self-promotion: cile 2016

Oddéleni dramaturgie self-promotion v lorfiském roce pracovalo na vyvoji novych format( self-promotion pro
specifické cilové skupiny (18-34 pro projekt Generation What? a 15-25 pro experimentalni projekt StreetStardance).

Hlavni cile:

* Vyvoj novych formalnich postupt pti tvobé promo spot( (napf. bdsné v upoutavce na Krajinou domova- velmi
pozitivni divacky ohlas), dikladnd hudebni dramaturgie, graficka priprava pro prioritni projekty

* Prohloubeni spoluprace s novymi médii na multiplatformovych projektech content marketingu, které funguji jako
akvizi¢ni kampané pro nové CS (StreetStarDance, Generation What?) ¢i podpora specidlnich neporadovych
projektd (Zastavte roboty)

* Podpora kvalitnich to¢enych kampani (OH v Riu- , KdyZz nem(zes, pride;j!“)

* Podpora aktivizacniho projektu iReportér- Kde domov mQ;j?

* Realizace prvni stfihové content kampané digitalniho marketingu k projektu Rapl (kampan #JsemRapl), fokus na
podporu odloZené sledovanosti v iVysilani

18 25. zafi 2017 www.ceskatelevize.cz



Hlavni cile )

Pokracovat v nastaveném systému vyroby upoutavek v kategoriich Growth, Fuel, Best Of, Celebration, navigace,
dennich menu a komentované identy. Vyvoj novych formalnich postupl pti tvobé promo spotud (napf. basné v
upoutdvce na Krajinou domova- velmi pozitivni divacky ohlas), diikladnd hudebni dramaturgie, graficka pfiprava
pro prioritni projekty

Spoluprace s kreativnimi producenty pfi tvorbé zavadécich promo kampani, pribézné konzultace vedouci k
efektivnimu procesu pripominkovani a schvalovani

Prohloubeni spoluprace s novymi médii na multiplatformovych projektech content marketingu, které funguji
jako akviziéni kampané pro nové CS (StreetStarDance, Generation What?) ¢i podpora specialnich neporadovych
projektl (Zastavte roboty)

Podpora kvalitnich to¢enych kampani (OH v Riu- ,KdyZz nem(zes, pridej!“)

Podpora aktiviza¢nihi projektu iReportér- Kde domov m{j?

Fokus na edukativni aktivity v rdmci tymu (MiniPromax, Kreativni odpoledne, workshopy), spoluprace s
konzultanty mimo CT, spoluprace se studenty, pravidelné brainstormingy

Realizace prvni stfihové content kampané digitalniho marketingu k projektu Rapl (kampan #JsemRapl), fokus
na podporu odlozené sledovanosti v iVysilani

19 25. zafi 2017 www.ceskatelevize.cz



Digitalni kampafn: #JsemRapl )

* Prvni strategicky planovand a mérena online content
kampan podporujici odlozenou sledovanost — web, YT,
CSFD, socialni sité

* Prace s obsahem mimo kontext seridlu, divacka soutéz,
merchandising k digitalni kampani

* Po dobu vysilani seridlu se stranka Rapla stala
nejnavétévovanéjsi strankou na webu CT

KDYZ SE HLEDA DUBRDVULNiK.

20 25. zafi 2017 www.ceskatelevize.cz



Ocenéni )

* Tfi z naSich projekt( (kampané Generation What?, Zastavte roboty + to¢end upoutadvka na OH v Riu)
ziskaly nominaci na mezinarodni cenu PromaxBDA Global Excellence

* Projekt StreetStarDance ziskal nominaci na cenu Prix Europa v kategorii Online. Projektu se podafrilo

dosahnout na organicky FB reach 5 859 054 a vyrazné zvysit brand awareness o poradu StarDance
mezi CS 13-19

* Prezentace na konferenci PromaxBDA Europe v Amsterdamu v ramci projektu 1 Movie 5Promos

21 25. zafi 2017 www.ceskatelevize.cz



LOH - ,,KdyZ nem@zes, pridej!™ )

JEME RI

Zabéry z upoutavky na
olympijské vysilani CT sport
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Grafika a design
Zprava o cinnosti - 2016
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Grafika a design: cile 2016

Grafika a design rozviji vizudlni identitu kandalG CT a pfipravuje kreativni fe$eni vybav pofadd a format(: znélky, loga,
pomocna grafika pofadu apod. Nedilnou soucasti je prace na identifikacnich znélkach stanice nebo zpracovani
identity vyznamnych vyro&i, akcentovanych v programu CT.

Hlavni cile:

24

Rozvoj identity CT — koncept ,Kde domov maj“

Vyvoj a vyroba vizualnich prvkd prioritnich programovych formata vE. interaktivni détské letni hry ,Zastavte
roboty!“

Vyvoj a vyroba vysilaci grafiky pro LOH v Rio de Janeiro

Vyvoj a vyroba vysilaci grafiky pro volebni vysilani CT24

Propojovani on-air, off-air a online kampani (Generation What?, Rapl a dalsi) jednotnym vizualnim stylem

25. zari 2017 www.ceskatelevize.cz
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Identifikaéni znélky stanice CT1:

V roce 2016 jsme pokracovali v systému ident(
stanice CT1 z roku 2015 a rozvijeli a doplfiovali
o dalsi zabéry ceské krajiny nebo kazdodenniho
zZivota.

25 25. zari 2017 www.ceskatelevize.cz
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Ja, Mattoni (CT1, znélka)

Sofistikovana kombinovana znélka s cilem predstavit hlavni protagonisty a
dobovou vypravu.

Ceska televize uvadi

2 25. zari 2017 www.ceskatelevize.cz
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Serial Svét pod hlavou (CT1, znélka)

Vyrazna stylizace vizualu, evokujici nenostalgicky vzhled archivnich
materiald z 80. let dvacatého stoleti

. 25. zari 2017 www.ceskatelevize.cz
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Serial Cetnici z Luhacovic (CT1, znélka)
Dotacené detaily dobovych predmétli koldZzové kombinované se zabéry
hercl a typografii

7 vrs

28 25. zari 2017 www.ceskatelevize.cz
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Dokumentarni cyklus Krajinou domova (CT2, znélka)
Unikatni zabéry doplnéné o minimalistickou linku, ktera vykresluje tvar krajiny

7 vrs

29 25. zari 2017 www.ceskatelevize.cz
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Série Ferdinandovy zahrady (CT2, znélka)
Kolazova znélka, kombinujici schématické rozvrzeni zahrad s realnym vysledkem

FERD/INANDOUVY

ZAHRADY

30
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Grafika a studio pro krajské volby 2016 (kompletni vybava vysilani, CT24)
Komplexni projekt s cilem nabidnout co nejprehlednéjsi a vysoce informativni vizualizaci
volebniho servisu CT24

25. zari 2017 www.ceskatelevize.cz
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Kultura + (znélka a graficka vybava poradu, CT24; CT art)

32 25. zafi 2017 www.ceskatelevize.cz
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Redesign CT sport (identifikaéni znélky stanice, navigace, prenosova grafika; CT sport)
Vyvoj a vyroba in-house, rezie Ids: Alice Nellis

33

KVALIFIKACE EURO

KVALIFIKACE EURO

KVALIFIKACE EURO

KVALIFIKACE EURO
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LOH Rio de Janeiro (kompletni vybava poradu, CT sport)
Hlavni udalosti roku byly letni OH v Rio de Janiero. Cela vybava vysilani vychazela z vizualu her.

ATLETIKA

HOD OSTEPEM
findle zeny

sport  pétek 00:10
pondéli 15:10

. ©
6 Yy = - mmam
QioZoré. RiaZons =

(@)

PYWALY &6 G = -
w % Ceskéstelemiaevaoy £
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Vyroéi 10 let vysilani (identifikaéni znélky stanice, CT sport)

vvvvvv

25. zari 2017 www.ceskatelevize.cz
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MS v lednim hokeji 2016 (grafické upoutavky, CT sport)
3D animace odlehéenych spotld k jednotlivym utkdanim mistrovstvi byla nominovéna

na cenu EBU Eurovision Connect.

36 25. zari 2017 www.ceskatelevize.cz
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Letni interaktivni hra pro déti 8+ Zastavte roboty! (kompletni vyvoj a vyroba, CT :D)
Kompletni 3D vizualizace robot( a nataceni celé rozsahlé kampané pro déti i jejich rodice

www.decko.cz/div

37 25. zafi 2017 www.ceskatelevize.cz



{  cCeskatelevize )

Kombajn je fajn (kompletni graficka vybava, CT :D)

3% KOMBAJN
"o [ZJE FAIN 9O

S |

e
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Literarni porad ASAP (kompletni graficka vybava vé. znélky, CT art)
Natacena znélka s hlavnimi protagonisty doplnéna o vyraznou a moderni typografii

39 25. zari 2017 www.ceskatelevize.cz



( Ceska televize

Produkce self promotion a grafiky
Zprava o cinnosti - 2016
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Produkce self-promotion a grafiky: cile 2016

Produkce self—-promotion a grafiky zajistuje po organizacni, ekonomické a technologické strance podporu vyvoje a
vyroby komponent on—air promotion a vybavy pofadt CT znélkami a grafickymi prvky

Hlavni cile:

* Zajistit vyrobu grafické vybavy a kampani planovanych vyznamnych projektt r.2016 —napf.: StarDance+Street
StarDance pro socialni sité, LOH Rio 2016- Emil Zatopek; Letni souté? CT:D- DIV; série IDs pro CT sport (reZie:
A.Nellis); projekt Generation What a mnoha dalSich

* Rozsiteni grafické vybavy kandlu CT sport — nové identifikaéni znélky stanice

* Vytvoreni nové podoby pofadu Pocasi v ndvaznosti na zmény technologie a zpracovani / interpretaci dat z CHMU
projekt iReportér — odbaveni 210ks Ids

* Zahdjeni pilotni faze procest pro vytvareni specialni podpory poradl v digitdlnim prostredi (web; socidlni sité,
HbbTV atd.)

41 25. zari 2017 www.ceskatelevize.cz



Vyroba self-promotion a grafiky: )
statistika r.2016

* Vlyrobeno celkem 132 znélek a grafickych vybav pofadi

* 4 velké kampané

* 36 programovych jingl(i a dalSich prvkd k vyznamnym udalostem, vyro¢im (narozeni, dmrti apod.)

* Celkové naklady vyrobu upoutavek se meziro¢neé snizily oproti r.2015 o0 1,63% tj. 875 112K¢ (EN+IN)

* V EN doslo ke snizeni nadklad( na vyrobu upoutdvek o 4,58% tj. 893 343K¢

* VIN doslo ke zvySeni nakladl o 190,47% tj. 18 231K¢ => progres ve vyuZivani internich kapacit

« Vyrobeno celkem 44ks IDENTU pro CT sport a 353ks IDENTU (z toho 210ks iReportér) jako rozsitujici sady sezonniho
systému navigace pro CT1
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Vybrané projekty realizované )
v internich kapacitach:

StarDance a Street StarDance — on air a online kampané

Generation What — vyroba 14ks miniporadd

Spoluprace s COV pfi podpore sportovnich aktivit déti — kalendar sportovnich komentéatorek/moderatorek CT a vyznamnych ¢eskych
sportovcu (J.Jagr; L.Krpalek; T.Rosicky; T.Berdych; J.Dostal atd.)

Vyvoj konceptu kampané ZOH 2018 vé. propojeni s COV tak, aby bylo mozné zahdjit vyrobu v obdobi leden-bfezen 2017 a efektivné tak
vyuzit obdobi zimy pro natoceni kampané

Podpora projektu 700.vyroci narozeni Karla IV.

Podpora charitativnich akci a projektll — napt. Kazdy kos pomahd, Pomozte détem-Pefickovy den, Svétlo pro svétlusku,

Vytvoreni novoroc¢niho spotu k ¢eské statni hymné ve spoluprdci s tvirci projektu Krajinou domova

Podpora specialt na CT24 — 30.let od Cernobylu, Terezinska tryzna, Pietni akt Lidice, Utok v Nice, Utok v Berliné atd.

Spoluprace s UMPRUM pfi vytvareni smycek pro CT art

7 vrs

43 25. zari 2017 www.ceskatelevize.cz



Znélky a grafika: 0

* Bohéma

* J4, Mattoni

 Svét pod hlavou
Cetnici z Luhacovic
EYD — znélka / kampan — pro mezinarodné vysilany format
StarDance

Konto bariéry

* Anca a Pepik
Kombajn je fajn
Volby 2016

Kultura +

MS ve Florbale
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( Ceska televize

Trikova postprodukce
Zprava o cinnosti — 2016
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( Ceska televize ()
Trikova postprodukce CT: cile r. 2016

Pracovisté, jehoZ hlavnim zadanim je asistovat pfi dokonéovani pofadd vyrabé&nych Ceskou televizi ve vlastnich
kapacitach.

Hlavni cile:

* Postprodukce vanocni pohadky v internich kapacitach

* Implementace pozice VFX supervizora do struktury odd. a proces(
* Nastaveni procesu spoluprace s externimi postprodukénimi studii
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Realizace projektt v internich kapacitach )

« 13 TV CELOVECERNICH FILMU A SERIALU
* Bohéma -6 dilli
+ Cetnici z Luhacovic — 12 dilG
e ]34, Mattoni— 12 dilQ
* Slibena princezna — vanocni pohadka
*  Monstrum
* Rapl-13dild
* Kosmo — 5 dild
e Svét pod hlavou — 10 dil(

* 5 CELOVECERNICH DISTRIBUCNICH FILMU A DOKUMENTU
* Manzelské etudy ,Strnadovi“
* Nechte zpivat Misika
e Zakon Helena
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Realizace projektt v internich kapacitach )

« 19 TV DOKUMENTU
* Zdenek Vyhybka Rykr
* Hlas Ameriky
* Hon na Zderka Lisku
* Anticharta

13 TV DOKUMENTARNICH A PUBLICISTICKYCH CYKLU
*  Modrd krev
* Narodni klenoty
« Clovék z pohledu védy
* Sedm peceti Karla IV.
* Nas venkov
* Nedejse
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Realizace projektt v internich kapacitach )

« 15 DETSKYCH PORADU
* Anca a Pepik
* Bild pani 2
* Désivé déjiny
e Samv muzeu
* TV Mini Uni

 POSTPRODUKCNI PODPORA OSTATNICH FORMATU
e Czech Grand Design
* Adventni koncerty
 Zahajovaci koncert 121.sezony CF
* Ceny Thalie
* Ceny Trebbia
* Konto Bariéry
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Zprava o cinnosti odd. DTP

O

V roce 2016 bylo v DTP studiu zpracovano 446 zakazek (pripadt) rtizného charakteru

(jednorazové, periodické, vicedilné apod.)

1) Tiskové konference
2) DTP zpracovani rekvizit, dokumentu ci fotografii pro vznikajici projekty:

50

Bohéma

Ja, Mattoni

Zlocin v Polné

Rapl

Cetnici z Luhacovic
Monstrum

Zazraky prirody
Tajemstvi téla
Nejvétsi Cech
Doktor Martin

Pravy rytir

Slibenad princezna
Karel IV.

Nechte zpivat Misika
Svét pod hlavou a dalsi
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Zprava o cinnosti odd. DTP

DTP zpracovani material napfic CT

51

Vyrocni zpravy
Vnéjsi komunikace
Vnitini komunikace
Lidské zdroje
Filmové centrum
Centrum mezindrodnich projekt(
Edice CT
MFF Karlovy Vary - zpracovani promo materialU
« DOm Ceské televize
* Programové letaky
* Podpisové karty
* Plakaty, pozvanky
* Prezentace Filmového centra
Star Dance - zpracovani promo materialQ
MTF Zlata Praha
Zlin Film Festival

O
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( Ceska televize

Produkce marketingovych akci
Fotoservis

Zprava o cinnosti - 2016
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( Ceska televize ( )

Produkce marketingovych akci

Produkce marketingovych akci zajistuje celou fadu aktivit, kde pfedstavuje CT jako silnou a nezavislou televizi, kterd
je tu pro lidi, je vstficna a otevfena. PFi piipravé klade ddiraz na vétsi propojeni akci s programem CT a prezentaci
hodnot vefejné sluzby. Mezi kli¢ové zodpovédnosti oddéleni patfi disledna kontrola prezentace CT v oblasti
partnerské spoluprace (napf. medidlni partnerstvi, partnerstvi na zakladé spolecné vyroby).

B&hem roku 2015 Produkce marketingovych akci pokryla 255 prezentaci CT — od nejjednodusich (napt. zajisténi
brandingu akce formou banner() a7 po ty sloZit&jsi (program Domu CT na MFF KV, prezentace na Colours of Ostrava,
CT Autor CUP, D&m CT v rdmci Olympijského parku na Lipné a dalsi).

Hlavni cile:

»  Zaji$téni dlstojné prezentace CT v rdmci vybranych vyznamnych partnerskych aktivit z oblasti kultury a sportu
(MFF Karlovy Vary, Colours of Ostrava, CT Author Cup, Olympijsky park Lipno...)

* Navazat blizsi spolupraci s kolegy z marketingu a komunikace z TS Brno a TS Ostrava — pravidelné porady,
zastfedeni jejich marketingové ¢innosti tak, aby byla v souladu s celou CT

* Priprava aktivit pro odbornou verejnost (tiskové konference, slavnostni premiéry, odborné seminare apod.)
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Zprava o cinnosti - 2016 )

Produkce marketingovych akci

MFF KV 2016 — Dam CT

Kompletni pfiprava programu Domu CT — 33 debat, 152 host(, 8 koncertl. Podporeno
doprovodnym programem — fotokoutek, vytvarné dilny, tanecni skola, velkoplosSna projekce,
maskoti = 18 500 navstévnik
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Zprava o cinnosti — 2016 )

Produkce marketingovych akci

DESIGNBLOK 2016 — Amesova mistnost/opticky klam

Prezentace zajisténa formou moznosti vyzkouset si Amesovu mistnost — diky optickému klamu byli
navstévnici v jednom rohu velci a v druhém mali — velice pozitivni reakce zvlasté u mladych
navstévnikd / ndvstévnost cca 12 000
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Zprava o cinnosti - 2016 )

Produkce marketingovych akci

ZLiN FILM FESTIVAL - DGm €T :D

Prezentace zamérena na déti — studio Zpravicek, kreativni dilny, projekce détskych poradd, vecerni
autorské ¢teni, celodenni program Dne CT na namésti / ndvstévnost cca 6 000

56 25. zari 2017 www.ceskatelevize.cz



Zprava o cinnosti - 2016
Produkce marketingovych akci

LETNi FILMOVA SKOLA UHERSKE HRADISTE
—stan CT

Workshopy a masterclass tvorby CT — zaméfeno na
studenty; vyroba a vysilani Maratonu studentskych
filma

O

Ceska televize

Hlavni mediaini partner
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Zprava o cinnosti - 2016 )

Produkce marketingovych akci — vybér

MFDF Jihlava

Realizace programové sekce Dokument CT s projekcemi aktudini dokumentarni tvorby / cca 3 000 host(
Colours of Ostrava

Scéna CT s vlastnim programem po celou dobu festivalu / ndvitévnost cca 4 000

Anifilm

Série workshop(l a masterclass CT + specidlni pasma veéerni¢kd / navitévnost cca 3 000

Ji¢in — mésto pohadky

Den s CT na Valdstejnové ndmésti — vytvarné dilny, foceni zdarma, maskoti, program na hlavnim podiu /
Navstévnost cca 1 500

Letni Letna

Den s CT — vytvarné a pohybové dilny, koncert TV MiniUni, foceni zdarma, maskoti / ndvitévnost cca 500
Signal 2016

Ukazka principu prace s klicovanim na greenscreen / navstévnost cca 500

Doprovodny program festivalu Zlata Praha

Zlaty den Zlaté Prahy a Den se Stardance na Piazzeté Narodniho divadla a CTart naZivo na Ndkladovém ndadraZi Zizkov —
2 tanecni vecery s tématy pro mladé / navstévnost cca 6 000
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Zprava o cinnosti - 2016 )

Produkce marketingovych akci — vybrané akce TS Ostrava

‘ v = NED! A \‘\‘ l‘! .
Vystava k 60. vyroci TSO 4 . : o -2 F (IHAN 3| \ "lﬂ

L2
..’ ¥

: ’ e - o -~ -] ' l ’ i
leden — ¢ervenec 2016, 197 059 navstévniku e B m R SR k !

série workshop( (zpravodajstvi

v podminkach regionalniho studia, kostymni
vytvarnictvi v hrané tvorbé, grafika

v televizni tvorbé, prace televizniho
kameramana)
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Zprava o cinnosti - 2016 )

Produkce marketingovych akci — vybrané akce TS Ostrava

-— TO i |

y—

5. Ostravsky knizni veletrh (3denni akce, __ 1. S o v;.»g;z i
propagace CT a Edice CT, besedy s tvirci : G AR Y
porfadu, moderdtory poradd, détsky
workshop)

Rok regionalnich divadel (vystava kostymu,
beseda — Ostrava, Olomouc, Pardubice,
Hradec Kralové)

~ Kultura :‘
' ‘\flepgich ¢asech %

Détsky den ve Velkém svété techniky /ikok Dt CT '8

R

Adventni koncerty — prenos na nameésti

Mikulasska projekce — charitativni akce
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Zprava o cinnosti - 2016 )

Produkce marketingovych akci — vybrané akce TS Brno
Stéhovani do nového studia v LisSni

kompletni branding a vyzdoba studia (orientacni
a navigacni systémy, svételna loga na budové a

v recepci, vlajky, fotografie z poradd TS Brno na
chodbdch v a v kancelafrich...)

Setkani zaméstnancu a rodinnych prislusnikd
spojené s prohlidkou nového studia — 150 lidi

Slavnostni otevreni studia 3. 10. — cca 200 VIP
hostu

Den otevrenych dvefri pri prilezitosti otevreni
studia 22. 10. — cca 2 500 navstévniku
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Zprava o cinnosti - 2016 )

Produkce marketingovych akci — vybrané akce TS Brno

Realizace vystavy k 55. vyroci TSB, -
vC. eventu ke slavnostnimu zahajeni vystavy B

Vystava probihala od ¢ervna do prosince 2016 na
Spilberku
— cca 18 500 navstévnikl

Vernisaz — cca 200 hostt W =y
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Zprava o cinnosti - 2016 )

Produkce marketingovych akci — vybrané akce TS Brno

MFF Straznice 2015 — Folklorni kino CT — 25. 6. — priibéZné cca 200 lidi
DokuKino — letni kino v Luzankach — 8 dokument( z produkce CT — cca 600 lidi celkem
Adventni koncerty — streamované prenosy koncertli na nam. Svobody

Rok Regionalnich divadel — série promoakci pred predstavenim - od ledna do zari 2016 —
navstévnici divadel

Producentsky den TSB: listopad 2016 — 10 zajemcU s ndméty
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Zprava o cinnosti - 2016 )

Fotoservis

Pokracovani v nastaveném fizeni nasazeni fotograft v rdmci vyrobniho planu a sjednoceni s TS Brno a Ostrava —
Fotoservis je centralni.

UZsi spoluprace s kreativnimi producenty — snaha o domluvu ohledné zplUsobu a nasazeni foceni u jednotlivych
projektl s co nejvyssSim dlrazem na konec¢né promo.

Vy$si nasazeni internich fotografli — v roce 2016 byla pfijata nova fotografka, kterou lze vyuzZivat i pro promo a
portrétni fotografie.
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( Ceska televize

Divacké centrum
Zprava o cinnosti — 2016
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Divackeé centrum 0

Oddéleni Divackého centra zajistuje komunikaci s laickou vefejnosti s cilem posilovat pozitivni
vnimani znacky Ceské televize jako oteviené a vstficné instituce. Komunikace s divaky je vedena na
partnerské roviné, ve které je kladen dliraz na hodnoty jako je divéra, otevienost, srozumitelnost
a individualni pristup.

Cile Divackého centra v roce 2016

* Podpora hodnot a principu verejné sluzby

* Vytvareni otevieného prostoru pro verejnou rozpravu o otazkach verejného zajmu

* Automatizované rozesilani dotazniku spokojenosti se sluzbami DC v odstupu cca 1 tydne od uzavreni pfipadu
nikoli pouze 2x ro¢né.

* Podpora sledovanosti poradu jarniho a podzimniho schématu

+ Monitoring reakci divacké vefejnosti s fokusem na vnimani zna¢ky CT ve virtudlnim prostoru
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Poéty prichozich interakci )

10 000
9 000
8 000
7 000
6 000
5 000
4 000
3 000
2 000
1 000

0

V roce 2016 DC zpracovalo:

86 273 e-mailli
16 239 hovort
1 403 dopisl
103 915 interakci

m E-mail Hovory mDopisy

50000 45679
45000 40594
40000

35000 Ve 2. pololeti roku 2016 doslo k poklesu

30000 m E-mail prichozich dotazd o 11%. Velky vliv na
25000

20000 Hovory tomto sniZzeni maji prazdninové meésice.
15000 ® Dopisy

10000
5000 - 490—

O T 1 rNvrs
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Rychlost zpracovani e-mailové komunikace ()

68
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leden unor brezen duben

mdo 3 dnd

déle nez 7 dnli

zari rijen listopad prosinec

81 % divaku obdrzelo odpovéd do 3 dni, 89,7 % divaku ji obdrzelo do 7 dnti od zaslani dotazu

85 % divaka hodnoti dobu ¢ekani 4-7 dni kladné

7 vrs
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69

Rozlozeni dotaztli dle typu
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Tématy prvniho pololeti byla zejména programova
skladba a reakce na nové jarni formaty. Nejvice
diskutované byly Modré stiny, jejich intenzita svétla,
barevnost a Uhly snimani.

V bfeznu 2016 postoupilo DC organu pro ochranu
déti podnéty, v nichz se déti svérovaly s tyranim ze
strany rodic¢u. Jednalo se o prvni ozndmeni tohoto
druhu.

Silné zastoupenym tématem 2. pololeti byl novy
distributor HD programu na satelitu.

Konec roku se nesl ve znameni voleb v USA a
teroristického utoku v Berliné.

7 vrs
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Spokojenost divak( se sluzbami Divackého centra )

* Vyzkum spokojenosti Divackého centra byl realizovan dvakrat ro¢né od roku 2012.

* Na konci roku 2016 byla vyuZita novd metodika vybéru vzorku neZ u viny prede$lé. Zadost o vyplnéni dotazniku
odchazela primo z Divackého centra, tyden po posledni komunikaci s divakem.

* Spokojenost se sluzbami Divackého centra zUstava i v roce 2016 nadpramérna, 80% divakl ji hodnoti jako pozitivni.

m zcela nespokojen/a
spise nespokojen/a

spise spokojen/a

velmi spokojen/a

IX 2016 XI,XII 2016
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( Ceska televize

Dekuji za pozornost.

denisa.kollarova@ceskatelevize.cz
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