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strategic « media - intelligence ceSkateIe‘"ze

Analyza publicistickych poradt Ceské televize
,Reportéri CT“ a, 168 hodin“
(3. Ctvrtleti 2015)

- V 74dné ze 17 odvysilanych reportazi Reportérti CT nedoslo k zavaznému poruseni
aspektl srozumitelnosti a spravnosti

—> O uprchlické krizi bylo ve dvojici analyzovanych relaci odvysilano 72 minut publicistickych
reportazi

Ve 3. Ctvrtleti roku 2015 bylo analyzovano 49 publicistickych prispévkl dvojice relaci o
celkové stopazi 6 hodin a 13 minut.
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Vseobecny metodologicky uvod

Obsahova analyza médii je systematickym shrnutim obsahu a formy zpravodajstvi a publicistiky. Prispévky
jsou kdédovany podle predem dané metodiky kontrolovatelnym zplsobem, vyuzivan je specialné upraveny
software. V pripadé publicistiky byl tymem analytik( vyvinut a testovdn plvodni metodicky ndstroj,
umoziujici aplikaci principll obsahové analyzy na kvalitativné i formalné svébytny prostor publicistiky.
Metodika je popsana v tzv. kédovaci knize a je navrzena tak, aby bylo mozné prispévky analyzovat
nezaujaté, bez ohledu na osobnostni a vzdélanostni profil analytika (zajisténi intersubjektivity). Novi
¢lenové analytického tymu absolvuji dlouhodobé intenzivni Skoleni, prace na projektu je synchronizovana
pravidelnymi skolicimi seminati vsech ¢lenl tymu, coz zajistuje 90-95% shodu dat.

Spole¢nost Media Tenor je prostfednictvim svych analytikl ochotna kdykoli zodpovédét pripadné
metodologické dotazy tykajici se této analyzy.

Zakladni informace o metodologii jsou nazorné predstaveny ve Slovnicku pojm, v dilezitych pfipadech
jsou pfifazeny jako komentare primo k jednotlivym grafim analyzy.
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ZAKLADNI ZJISTENI

Tematicka agenda Reportért CT

= Ve 3. ctvrtleti bylo odvysilano 17 reportazi, tematizujicich predevsim kulturu a uméni, informujicich
ale napriklad také o uprchlické krizi (vice snimky 6, 7 a 8).

Transparentnost Reportérd CT

= Ctvrtletni primérnd hodnota miry presnosti v odkazovani na externi zdroje dosahla na hranici
vysoce presnych 90 procent (vice snimky 11 a 12).

Srozumitelnost a spravnost prispévk Reportérti CT

= V zadné z odvysilanych reportazi nedoslo k zavaznému poruseni kritérii srozumitelnosti a spravnosti
(vice snimek 14).
Objektivita Reportéri CT

= Uspokojivy prostor k vyjadieni a obhajobé byl poskytnut vSem prezentovanym hlavnim subjektiim
reportazi (vice snimky 15 a 16).

168 hodin

= Uprchlické krizi se v osmi prispévcich vénoval i porad 168 hodin. Relace byla ve sledovaném obdobi
orientovana predevsSim na domaci i zahrani¢ni politickou agendu, kdyz nejcastéji prezentovanymi
tematickymi kategoriemi byly mensiny a lidska prava, statni sprava, mezinarodni uddlosti a
stranicka oblast (vice snimky 18 a 19).
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VARIABILITA; TEMATICKA AGENDA: Reportéfi CT

Typ prispévku Popis Aktudalnost reportaii

8
8

Jde o prezentaci udalosti v $ir$im kontextu s jistym 1:35:30

casovym odstupem (napt. uvedeni novych faktd v urcité 1:55:50
kontextovy  kauze, seznameni s aspekty konkrétniho 47 %
prispévek obcanskopravniho sporu, pribéh a vysledek vySetfovani 47 %

urcitého krimindlniho ¢inu nebo jiného pfipadu

porusovani zakona).

Prispévek se orientuje na nadcasovejsi témata zejména
spolecenského  Zivota  (napt.  vztahy  vefejnosti
k postizenym lidem, stav Zivotniho prostfedi ve méstech
a na venkové) a nereaguje bezprostfedné na aktualni
déni. Cas uvefejnéni tohoto typu prispévku nehraje
nejdllezitéjsi roli pro jeho adekvatni percepci ze strany
divaka.

tematicky
prispévek

Celkova stopéi poFadu: 3:43:42

Baze: 17 piispévkd; Reportéfi CT, 3. tvrtleti 2015

Ve sledovaném ¢tvrtleti bylo vysilano pouze 6 premiérovych vydani Reportéra €T, do nichz bylo zafazeno 17 publicistickych reportazi.
> Na nejpalCivéjsi problém soucasné Evropy, tedy na vinu uprchlikd, reagoval pfispévek Jana Molacka (Brdna do Evropy, 14. 9. 2015), o
pric¢inach krize v syrské obcanské valce natacela Tereza Engelova (Zivot na utéku, 21. 9. 2015).
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VARIABILITA; TEMATICKA AGENDA: Reportéfi CT

Tematicka agenda Vyvoj aktudlnosti reportazi
L ] 100% -
umeni, kultura 2 2 4
_ 5
v Y&l 9
spoleCenské jevy 3 3 10
80% -
] 8
historie 3 3
mensiny, lidska prava - 1 2 60% 1 6
7 M aktualni
mezindrodni udalosti 1 1 Kontextovy 22
| ontextovy 40% | 19
doprava 1 1 tematicky
8
justice 1 1 20% -
kriminalni ¢iny 1 1
: 0% - A B
podnikova sféra 1 1 4Q 2014 1Q 2015 2Q.2015 3Q 2015
Baze: 17 piispévk(; Reportéfi CT, 3. étvrtleti 2015 Baze: 116 prispévki; Reportéfi CT; posledni 4 Etvrtleti

starych panskych sidel, na néjz se jiz nékolik mésict specializuje David Vondracek, rozsifili svymi reportazemi i Martin Mikule (Zdmek v

I Prispévky tematizujici kulturu a uméni byly zaméreny predevsim na architekturu a ochranu chatrajicich pamatek. ,Miniserial“ o kfiseni
mésicni krajiné, 31. 8. 2015) a David Machacek (Zapomenutd perla Jadranu, 7. 9. 2015).
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VARIABILITA; TEMATICKA AGENDA: Reportéfi CT

Tematicka struktura a aktualnost reportazi v Cervenci, srpnu a zari 2015

Datum Tematicka kategorie Nazev Aktualnost
13.7.2015 umeéni, kultura Bazén pro Sejka 2 kontextovy
13.7.2015 historie Dobfe utajena havdrie tematicky
13. 3. 2015 spolecenské jevy Kral Ceského lesa tematicky
24.8.2015 doprava Ptistav mezi vinicemi kontextovy
24. 8. 2015 historie Herci proti okupaci tematicky
24. 8. 2015 spolecenské jevy Slechtic s buldozerem tematicky
31.8.2015 justice Kostlivec exstarosty Jancika kontextovy
31. 8.2015 historie Osudovy Packard tematicky
31. 8.2015 umeéni, kultura Zamek v mésicni krajiné tematicky
7.9.2015 kriminalni Ciny Stiny minulosti Pavla Tykace kontextovy
7.9.2015 umeéni, kultura Zapomenutd perla Jadranu tematicky
7.9.2015 spolecenské jevy Portugalka v Praze tematicky
14.9. 2015 umeni, kultura Spici zamek kontextovy
14.9. 2015 mensiny, lidska prava Brana do Evropy aktualni
14.9. 2015 mensiny, lidska prava Ucitelka z Cejlu kontextovy
21.9. 2015 podnikova sféra Kyperska spojka kontextovy
21.9.2015 mezinarodni udalosti Zivot na utéku kontextovy

Analyza publicistickych potad( Ceské televize , Reportéfi CT“ a ,168 hodin“ (3. ¢tvrtleti 2015)
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TRANSPARENTNOST

Analyza transparentnosti se zaméruje na urceni miry presnosti v oznacovani externich zdrojti
informaci

Transparentnost je klasifikovana v priivodnim redakcénim slovu. Nejsou tedy analyzovany pfimé vypovédi osob
prezentovanych vizualné nebo audialné, které jsou v drtivé vétsiné nerozporné, tj. transparentni.

I_l

Vypovéd redaktora: ,,Jan Mrazek, ndaméstek ministra vnitra zodpovédny za organizaci
zasedani NATO, se domniva, ze ...”

kategorizace promluvy: pfesné oznaceni zdroje

konkrétni typova klasifikace: zcela presné urceni citovaného zdroje

Procentualni vyjadreni presnosti vyroku: 100% (pro kazdy typ je hodnota konstantni)

Primér procentualnich hodnot vsech vyrokt = vysledna mira transparentnosti sledované

TV / sledovaného poradu

Analyza publicistickych potad( Ceské televize , Reportéfi CT“ a ,168 hodin“ (3. ¢tvrtleti 2015) Ned|0
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Kategorie

TRANSPARENTNOST

Klasifikace vyroku odkazujicich na externi zdroje informaci

Detailni typologie vyroku

Pfesnost v %

Priklady

Presné

Stiedni

Nepiesné

Neklasifikovano

zcela presné urceni citovaného

Typ 1: jméno + médium prenosu informace + datum zverejnéni + v pfipadé méné znamych osobnosti i
funkce: "Vdclav Havel prohldsil v nedéinim rozhovoru pro Cro 1 Radiozurndl ...". Typ 2: jméno + funkce +

netransparentniho vyroku

iniciacni véty s jednim konkrétnim

. 1009 .- . o . . v . .
zdroje % kontextova informace: "Jan Mrdzek, nadméstek ministra vnitra zodpovédny za organizaci zaseddni NATO,
uved|, Ze..."

shoda obecného urceni zdroje s . , e L o T "
obrazem konkrétnich zdroj 100% zejména v obrazovych pfispévcich zpravodajstvi, napf. vypovédi neoznadenych lidi v anketé
obecné urceni konkrétniho 90% "Podle Stanislava Grosse byl zdsah adekvdtni."; "Ekonom Jan Sykora kritizuje CNB, Ze nevyhodnocuje
citovaného zdroje ? adekvdtné hospoddrskou situaci ..."
iniciacni véty s alespon dvéma 90% "Prdvnici se domnivaji, Ze harmonizace legislativy bude obtiznéjsi ..." ... ndsleduji vypovéd alespon dvou
ndaslednymi zdroji ? konkrétnich pravnikd
potvrzena verifikace 90% Respondent potvrzuje pravdivost tvrzeni, které bylo prevzato z nedostatecné oznaceného zdroje. Pf.:

(1]

redaktor: "Pry vdm neni dobre.", respondent: "Ano, mdm horecku."

netransparentniho vyroku

utajeny zdroj informaci

. , . 60% "Podle nékterych poslanci neprinese novela nic dobrého." ... nasleduje vypovéd jednoho poslance
naslednym zdrojem Y P J& VyP ) P
"Podle odplircli neni moZné takto pausalizovat ..."; "... ozyvaji se hlasy napric politickym spektrem ..."; "... jini
sklon ke zobecnéni/pfehlednosti 50% zase fikaji, Ze cena prdce je u nds nizkd ..."; "... v médiich se objevila informace ..."; "... podle prizkuma
verejného minéni ..."
specializovand skupina autor 50% oznaceni specializované skupiny autord, ale Zadny konkrétni predstavitel. "Podle pravniki ..."; "Ekonomové
P P ? se na pocindni CNB divaji s rozpaky."; "Medidini odbornici Fikaji, Ze ..."
neurceny zdroj konkrétni vypovédi 50% "Rdno jsem v novindch vidél fotogrdfii ..."; "Mdm takovy materidl a v ném se pise, Ze ..."
e , . , "pry", "udajné", "proslychd se", "prosakuji informace", "v kulodrech se uskd", "mluvi se o tom", "obcas byvad
fik f Y M
nespecifikovany zdroj informaci 0% slyget"”
nepotvrzena verifikace 0% Respondent odmitd pravdivost tvrzeni, které bylo prevzato z neoznaceného zdroje. Pt.: redaktor: "Pry si
0

neklasifikovano

nechdvadte rikat guru.", respondent: "To jste slysel kde? O nicem takovém nevim."

"Zdroj, ktery si nepfdl byt jmenovdn..."; "z dobfe informovanych zdroji, jejichZ vypovédi mad CT k dispozici..."

Poznamka: pfesnost v procentech je pouze pomocnou statistickou veli¢inou, slouZici k zakladnimu srovnani porad(l a moderatoru.
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TRANSPARENTNOST: Reportéri CT

Mira pfesnosti v oznacovani externich zdroja informaci

100% -

92% 92% o
o0% 91% 47% ° 89% 89% 91% 7% 89% 89% a7% ° 89%
‘ 8% __ e 7 S0 8% ST o — SO _

80%

70%

60%

50%

40%

30%

20%

10%

0%

Q
& e
O O o
N
koc) A °

Baze: vyroky reportérd, které odkazovaly na externi zdroje informaci; Reportéfi CT; poslednich 12 mésict

odlehéeni ovsem neznamenalo poleveni v presnosti pfi praci s externimi zdroji a jejich citovanim. Autofi reportazi opét dosahli vysoce

l Snimky 6 a 7 naznacily, Ze porad byl v prazdninovych mésicich i v zafi zaméren predevSim na ,odpocinkovéjsi“ naméty. Toto
presné pramérné hodnoty 90 %.
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TRANSPARENTNOST: Reportéfi CT

Transparentnost zdrojti — srovnani kvartall Presnost citaci a parafrazi jednotlivych
reportéra a reportérek (3. tvrtleti 2015)
100% -
Machacek David 98%
. . 0
80% - Petracek Miroslav 97%
Vrana Karel 97%
Havlik David 94%
60% - Fiala Michael 93%
289 135 »
Molacek Jan 93%
Vondracek David 90%
40% -
Engelova Tereza 85%
Mikule Martin 83%
20% - Bares Ivan 75%
Snopova Aneta 72%
29 10 Neumannova Jana
0% : 10 : 14 | 6

Karageorgiev Konstantin
4Q 2014 1Q 2015 2Q.2015 302015 georglev '

M presné W stredni nepresné

Baze: 1246 vyrok redaktord, které odkazovaly na externi zdroje informaci; Reportéfi CT; posledni 4 ¢tvrtleti

Autory 17 odvysilanych pfispévkil bylo 13 reportérti a reportérek. NejaktivnéjSi byl David Vondracek (3 reportaze), v citovani a
parafrazovani externich zdrojti nejpresnéjsi jeho jmenovec David Machacek (autor reportaze Zapomenutd perla Jadranu, 7. 9. 2015).
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SROZUMITELNOST, SPRAVNOST

Strukturovana analyza srozumitelnosti

Kazda reportaz CT je analyzovana detailné na zakladé téchto aspekti:

Aspekty srozumitelnosti Popis

Relevance se vztahuje k obsahowym aspektim reportdZe a plvodcdm wpovédi; analyza vyhodnocuje miru

relevance témat, mluvéich Jejich zavaZnosti ve vztahu k hlavnimu tématu plispévku, popf. jejich absenci.

W ramci tohoto kritéria je hodnocen zplsob obsahové wstavby reportdZe a jeho vliv na srozumitelnost, tj.

e DT LTS logicka posloupnost informaci a smysluplné rozvijeni problematiky.

Jedna se o posouzeni srozumitelnosti prezentovanych informaci zaméfené na odhaleni logickych a
faktickych chyb, rozporuplnost prezentace jednotiivych fakt nebo pfitomnost blize nespecifikovanych
slovnich wrazu, které nejsou obecné roziifeny.

fakticka spravnost - presnost -
konkrétnost

Z hlediska vyvaZenosti analyza sleduje, zda je popisovana skuteénost zobrazena ze viech relevantnich ahld
vyvaienost informaci - kontext |pohledu a zda jsou jednotlivé aspekty problematiky prezentovany v adekvatni mife, aby obraz o dané
skutecnosti nebyl zkreslovan.

Kategorie indikuje, zda v reportaZi dodlo k neadekvatnimu uZiti jazyka v oblasti syntaxe (v&tna skladba),

jazykova rovina lexika a stylistiky.

Analyza zjigtuje, zda v ramci reportaZe dochazi ke korektni distribuci titulkl (odpovida-i titulek prezentované
uZiti titulka osobé, charakterizuje-li dostateéné jeji vztah k tématu, neabsahuje-li chyby a pfeklepy, je-li uvadén
opakované s ochledem na pamétovy interval vnimatele).

V této oblasti se posuzuje, zda byl zplisob zpracovani obsahu vzhledem k tématu pofadu vhodné zvoleny,
forma prezentace pricemz je sledovano vyuZiti nejriznéjiich wrazowych prostiedki, soulad obrazu a zvuku, soulad obrazu a
privodniho slova, atd.

y y LA
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SROZUMITELNOST, SPRAVNOST: Reportéfi CT

Jednotlivé aspekty srozumitelnosti Podil prispévkd, v nichZ se objevil nedostatek

y

0% 25% 50% 75% 100%

relevance témat, mluvcich
struktura informaci
fakticka spravnost
vyvazenost informaci

jazykova rovina k posouzeni s nizkou

zavaznosti

titulky m korektni

forma prezentace =k posouzeni s vys$si

zavaznosti

> V zadné z odvysilanych reportazi nedoslo k zavaznému poruseni kritérii srozumitelnosti a spravnosti.

-

s

Relevance
Struktura
informaci
Fakticka
spravnos
Vyvazenost
informaci
Jazykova
rovina
prezentace

31.8.2015 Vréana Karel Kostlivec exstarosty Jancika -
7.9.2015 Havlik David Stiny minulosti Pavla Tykace -
7.9.2015 Karageorgiev Konstantin Portugalka v Praze -

L y LA
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OBJEKTIVITA: Reportéri CT

100% 100% 100% 100% 100% 100% 100% 97% 100% 100% 100% 100%

100% - T ——— -

90% -

80% -

70% -

60% -

50% -

40% -

30% -

20% -

10% -

0% -

Baze: hlavni aktéfi ptispévkd; Reportéfi CT, poslednich 12 mésich

> V reportazich vysilanych ve 3. ctvrtleti bylo identifikovano 30 hlavnich subjektd. VSem byla poskytnuta prilezitost komentovat a
obhdjit své postoje, ¢imZ reportéfi stoprocentné dostali pravidlim stanovenym Kodexem CT.
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OBJEKTIVITA: Reportéri CT

Y4

Prevazujici hodnoceni subjektu aktéry reportaze Explicitni hodnoceni subjektu reportérem

spiSe nesouhlas 10
vyvazené hodnoceni
spiSe souhlas 10
treti subjekty se nevyjadruji 6 nestrannost redakce 9
vyvazené 3
Negativni hodnoceni hlavnich subjektii:
negativnl' hodnoceni 2 Karel Vrana (31. 8. 2015) o Milanu Jancikovi
L, David Havlik (7. 9. 2015) o Pavlu Tykacovi a jeho
neutralni 1 firmé Motoinvest

Baze: 30 hlavnich subjektd; Reportéfi CT, 3. ¢tvrtleti 2015

rvr

Autofi reportazi hovotili o prezentovanych subjektech predevsim vyvazené a nestrané. Obé vyjimky, tedy explicitné hodnotici vyroky
> vyslovené Karlem Vranou (,to vliddnul pevnou rukou kontroverzni starosta Milan Jancik“) a Davidem Havlikem (pouZil vyrazy ,tunelovdni“ a
»Vvykradeni”), byly vyroky pfiznakové, ovsem vyplyvajici z predkladanych dikazl a obecné platnych skutecnosti.
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TEMATICKA AGENDA: 168 hodin

Tematicka struktura a aktualnost reportazi v cervenci, srpnu a zafi 2015

Datum

30. 8. 2015

30. 8. 2015

30. 8. 2015

30. 8. 2015

30. 8. 2015

30. 8. 2015

6.9. 2015

6.9. 2015

6.9.2015

6.9. 2015

6.9. 2015

6.9. 2015

13.9. 2015

13.9. 2015

13.9. 2015

13.9. 2015

Analyza publicistickych potad( Ceské televize , Reportéfi CT“ a ,168 hodin“ (3. ¢tvrtleti 2015)

Autofi
Strnadova Tereza
Robinson Tereza
Mikule Martin
Korecky Miroslav
Pastorc¢dkova Lenka
Fridrichova Nora
Mikule Martin
Pastorc¢akova Lenka
Strnadova Tereza
Korecky Miroslav
Robinson Tereza
Hynek Jiri
Strnadova Tereza
Mikule Martin
Cirokova Kristina

Korecky Miroslav

Nazev
Karel a Radmila
Gangster
Piseft misto kvéru
Malostranské korekce
Pianista
Usvit Zen
Europe Exit
Malé ryby
Antizemani
Malostranské korekce
Piskaji, jak piska
Zvonek
Nezmar
Nasi Syrani
Lidicka bojovnice

Malostranské korekce

Tematické kategorie

regiondlni politika
krimindlni ¢iny

mezinarodni udalosti
umeéni, kultura

statni sprava

mensiny, lidska prava
spolecenské jevy

stranicka oblast
kriminalni ¢iny
mensiny, lidska prdva
krimindlni ¢iny

statni sprava
mezinarodni udalosti

sport

justice

podnikova sféra
stranicka oblast

mensiny, lidska prava
spolecenské jevy

statni sprava

Datum

13.9. 2015

13.9. 2015

20.

20.

20.

20.

20.

20.

20.

27.

27.

27.

27.

27.

27.

27.

9.

9.

9.

9.

9.

9.

9.

2015

2015

2015

2015

2015

2015

2015

. 2015

. 2015

. 2015

. 2015

. 2015

. 2015

. 2015

Autofri
Robinson Tereza
Fridrichova Nora
Fridrichova Nora
Mikule Martin
Pastorc¢dkova Lenka
Strnadova Tereza
Korecky Miroslav
Robinson Tereza
Fridrichova Nora
Pastorc¢dkova Lenka
Fridrichova Nora
Mikule Martin
Cirokova Kristina
Korecky Miroslav
Robinson Tereza

Fridrichova Nora

\EVZEY
Nejmladsi Ivice
Bajecné a uspésné
Hra o Evropu
Bundesmutti
Hlavak
Nekecame, makame
Malostranské korekce
Mimo realitu
Palcat
Mynar kominikem
Polskd zrada
Tri kamaradi
Valecni sirotci
Malostranské korekce
Obojzivelnice

Kravata ze Sri Lanky

Tematické kategorie

sport

statni sprava
stranicka oblast

mensiny, lidska prava

mensiny, lidska prava

mensiny, lidska prava
mezinarodni udalosti

stranicka oblast
stranicka oblast

sport

podnikova sféra
statni sprava
spolecenské jevy
stranickd oblast
Evropska unie
mensiny, lidska prava

mensiny, lidska prava
mezinarodni udalosti
statni sprava

sport

stranicka oblast
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168 HODIN: tematicka struktura

168 hodin: nejcastéji prezentované tematické kategorie 168 hodin: nejcasté;jsi detailni témata reportazi

svs

reportazi (3. ¢tvrtleti 2015), podil na stopazi (3. Ctvrtleti 2015), stopaz v minutach

mensiny, lidska prava 32% imigracni a azylova politika

e sport: jina témata
statni sprava
ozbrojené konflikty

mezinarodni udalosti .
pobyt cizinc(

stranicka oblast mezinarodni humanitarni pomoc
ANO

prezident

sport

spoleCenské jevy
demonstrace, petice
kriminalni ¢iny

SPO

podnikova sfera Medialni udalosti v pofadu 168 hodin 55D

regionalni politika (3Q2015), stopaz v minutach Romové

. uprchlici v Evropé 38 zajimavi, vyznamni lidé
uméni, kultura 4% Ttohoven 8

hospodarska kriminalita

justice kauza Opencard 7 o .
R. Krejtif 6 zahranicni investice
Evropska unie obcanska vélka v Syrii 6 komunalni politika

> Ve 3. ctvrtleti roku 2015 byla relace 168 hodin vysilana pétkrat, pficemz se z velké casti vénovala aktualnim domacim i mezinarodnim
politickym tématim. Zarazeny byly také 4 reportaze tematizujici sport (Obojzivelnice, Mimo realitu, Nejmladsi Ivice a Piskaji, jak piska).

L y LA
Analyza publicistickych potfadd Ceské televize ,Reportéfi CT“ a ,, 168 hodin“ (3. ¢tvrtleti 2015) Med IpTGﬂO[’ 19
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168 HODIN: politika

168 hodin: intenzita a tdn medializace politickych stran 168 hodin: intenzita a tdn medializace politikt
(3. Ctvrtleti 2015, pocet vypovédi) (3. Ctvrtleti 2015, pocet vypovédi)

ANO 62 75 Kleslova Radmila 2 27
&sSD - I 51 Zeman Milos 2 26
Babis Andrej 12 16
ODS 2 24
Krnacova Adriana 9 12
TOP 09 0 12 _ i
Brezina Karel 9 9
KDU-CSL ¢ 9 Bobosikové Jana [JEll ¢ 7
Hlavu vzhlru a7 s , Sobotka Bohuslav 7 7
Strana zelenych | 7 7 \pd 1) > Kalousek Miroslav [l « 6
foskd S ] . T el : . Kubera Jaroslav 6 6 Pozn.: data v grafech
Ceska Suverenita | ¢ 6 . ' | N . . obsahuji pouze vybér
] Mynar Vratislav . 4 6 nejéastéji zmiriovanych
SPO I4 6 - Klaus Viclav i . . politikd a politickych
| stran.
Usvit - NK 3 Schwarzenberg Karel | + 4
Starostové a nezavisli & 1 M negativni neutralni ™ pozitivni Stropnicky Martin .

> Béhem vysilanych 5 vydani ,sto Sedesat osmicky” byl zminén vysoky pocet 57 rUznych politiki a politicek. Nejcastéji byli pritom
prezentovani zastupci hnuti ANO, jejichz medidlni obraz byl spiSe nepfiznivy.

y y LA
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168 HODIN: negativni prezentace politiky

Casovy vyvoj negativni (satirické a ironické) prezentace politikGi a politickych stran (roky 2013, 2014 a 2015; graf zobrazuje dlouhodoby
¢asovy vyvoj poctu negativnich vypovédi o politickych subjektech)

Pocet negativnich ironickych vypovédi o politickych

104 subjektech (roky 2013, 2014 a 2015)
9% ( \
%2 3. &tvrtleti 2013 30
3. Ctvrtleti 2014 102
- 3. &tvrtleti 2015 57
64
58 - 59 58
ﬁ
—\ % 23 45 47
37 37
35 35
32 30 5 31
2 27
22
16 18 17
g 10 10
&) &) &) %) &) &) &) &) %) > > > N 3 3 a3 \a \ 0 ™ ™ 2 2 a3 \e) \e) \e) \e) ) \2) \2) \2) )
WYY A\.»A.»A\\\.» FEa CON SN SN SN S SR R R .»Q\\\.» el (NSNS EN Nt .»A\\\.» &
—

> Pocet negativnich politickych vypovédi byl ve sledovaném c¢tvrtleti o polovinu nizsi nez ve stejném obdobi roku 2014. V lorfiském zafi
redaktorky kriticky rozebraly kampané pred nadchazejicimi komunalnimi volbami.

y y LA
Analyza publicistickych potfadd Ceské televize ,Reportéfi CT“ a ,, 168 hodin“ (3. ¢tvrtleti 2015) Med IdCITeﬂO[’ 21

- intelligenc



SLOVNICEK POJMU 1/2

Baze

pocet  promluv/vypovédi/pfispévkia/médii/sledovanych
aspektl, které byly zahrnuty do analyzy. Cislo v bazi se
nemusi shodovat se sou¢tem hodnot uvedenych v grafu,
graf mlZe prezentovat pouze nejvyznamnéjsi vysledky.

Explicitni stanovisko redakce

Publicistika poskytuje i samotné redakci prostor pro
vyjadreni vlastniho stanoviska vici hlavnim subjektdm.
Jako hodnotici stanovisko je chapano explicitni vyjadreni
hodnoceni (volbou pfiznakového lexika, jednozna¢ného
odsudku, nebo naopak sympatii apod.).

Forma
stylovda forma prispévku; u publicistiky kdédovana
pfevainé ,reportdz”

Hlavni téma
téma, kterého se tykala prevazna cast prispévku.

Hlavni subjekt

aktér prispévku, jehoz chovani nebo jednani je
popisovano, pripadné hodnoceno ze strany redakce nebo
tretich stran. Jako hlavni subjekt muZe byt kdédovano i
téma (napf. BSE).

Hodnoceni hl. subjektu tretimi stranami

Pokud treti strany komentuji jednani hlavniho subjektu,
jaké je prevazujici stanovisko vsech jejich ¢lenG?
Hodnoceni predstavuje i souhlas nebo odmitnuti.

Koédovani, kddovaci kniha

standardizovany postup ziskavani informaci. Metodika je
jednoznac¢né definovand tzv. Kodovaci knihou. Pro
jednotlivé klienty je mozné vytvaret odliSnou metodiku v
zavislosti na sledovanych cilech spoluprace.

Obsahova analyza

systematické shrnuti obsahu a formy zpravodajstvi a
publicistiky pomoci predem definované klasifikace.
Prispévky nejsou interpretovany subjektivné, ale
kédovany kontrolovatelnym zplsobem dle pfedem dané
metodiky.

Prostor pro vyjadreni

Poskytla redakce hlavnimu subjektu dostatecny prostor
pro vyjadreni? DostateCnost netkvi v casové rozloze
vypoveédi hlavniho subjektu, ale predevsim ve zjisténi, zda
dostal moznost vyjadrit se ke vSem klicovym aspektliim, v
jejichz souvislosti byl zminovan.

Mgit - media - intelligenc
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SLOVNICEK POIMU 2/2

Priznakovost

Publicistické porady umoznuji Sirokou variabilitu
ztvarnéni  prispévkd o  konkrétnich  tématech,
pfiznakovost urcuje intenzitu vyuZiti vyrazovych
prostfedk(l (viz Vyrazové prostiedky) na plose prispévku.
Pfiznakovost je jednim z implicitnich prostfedkd, jak
muZe dat redakce najevo své stanovisko k predstavenym
subjektim, popt. tématlm. ZvySena mira priznakovosti
signalizuje pritomnost faktord, které mohou mit vliv na
divackou interpretaci.

Relevance

V jakém vztahu jsou jednotlivé treti strany k hlavnimu
subjektu/tématu prispévku? Adekvatni volba tretich stran
mUZe rozhodovat o Urovni prace redaktora.

Tematicka kategorie

Jednotlivé konkrétni tematické aspekty jsou slucovany do
skupin podle obsahové pribuznosti. Do kategorie
spolecenské jevy tak napriklad patfi jak pfevody byt(, tak
poradani détskych tabord nebo portréty zajimavych lidi.
Jednotlivym reportdzim je vidy pfifazena jedna
dominantni tematickd kategorie, o niz pfrispévek
pojednava.

Treti strany
v prispévku vystupuji predevSim jako komentatofi a
poskytovatelé informaci.

Transparentnost

Analyza transparentnosti klasifikuje, zda jsou presné
oznaceny zdroje, ze kterych byly prevzaty informace. V
pripadé Ze nikoli, dlvéryhodnost obsahu pfispévku je
nizsi. Netransparentnost mize byt v nékterych pripadech
zpUsobena fadou vnéjsich, okolnostnich faktord (tzv.
funkéni netransparentnost), jeji zavainost je nizsi. V
pfipadé, Ze uziti netransparentnosti neni vysvétlitelné
(napft. subjekt si nepral byt jmenovan), nebo se dotykd
zdvainych skutecnosti (obvinéni apod.), hovofime o
netransparentnosti faktické. Jeji zavaznost je vysoka.

Vyrazové prostredky

Takové stylistické prostfedky, které vedle funkce
obsahové nesou i dalsi pridané funkce (estetické,
hodnotici). Za vyrazové prostiedky neni povaZovan
graficky doprovod usnadnujici pochopeni (schémata).
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ZPRACOVATEL

B Media Tenor je predni svétovou asociaci zabyvajici se obsahovou analyzou medidlnich sdéleni a v rdmci mezinarodni sité kanceld#i v CR,
USA, Svycarsku, Vietnamu a JAR jsou detailné analyzovana média prakticky z celého svéta.

B V roce 1996 byl v Ceské republice zahdjen unikatni projekt kontinudlni obsahové analyzy klicovych médii, v némz Media Tenor analyzuje,
jakymi zplsoby ¢eska i zahrani¢ni média informuji o vybranych tématech, organizacich a osobach. Exkluzivni data Media Tenoru ukazuji, které
subjekty jsou pfitomny v médiich, v souvislosti s jakymi tématy, a jak jsou hodnoceny.

E Media Tenor CR je v rdmci asociace kancelafi Media Tenor zodpovédny predeviim za metodologicky a technologicky vyvoj v oblasti analyzy
elektronického zpravodajstvi a publicistiky. Je autorem jedine¢né metodologie pro detailni kvalitativni analyzu diskusnich a publicistickych

formata, kterd byla pilotné nasazena v Ceské televizi (dodnes trva) a pozdéji také v SABC (JAR), Deutsche Welle nebo STV.

STRUCNA HISTORIE MEDIA TENORU:

1985: Nakladatelstvi InnoVatio zaloZeno ve Svycarsku. Specializace na inovace v oblasti socialnich véd.
1994: Media Tenor v Bonnu: Prvni mezinarodni vyzkumny institut zaméreny kontinudlni obsahovou analyzu médii.
1995: InnoVatio iniciovalo vznik International Media Monitor Association ve Washingtonu.
1996: Otevreni kancelafi partnerskych institutd v Ceské republice a Velké Britdnii.
1999: 160 analytik( v Bonnu, Doveru, Lipsku a Ostravé.
2000: Otevreni partnerskych kancelafi v Pretorii a Londyné.
2003: 230 analytik(i v péti zemich, nova kancelar v Berliné.
2005: Nové kanceldre v Luganu a Windhoeku (Namibie). Vice nez 230 analytikd kontinualné a detailné sleduje vice
nez 200 hlavnich médii ve 34 jazycich na vSech kontinentech.
2007: Vlastnikem Media Tenoru se v Cesku stala spole¢nost Media Content Experts. Déle se tak rozsiFil analyticky zabér.

E Media Tenor pravidelné dava k dispozici vystupy z kontinudlné zpracovavanych dat a studie zaloZzené na aplikované obsahové analyze médii.
Aktualni studie jsou dostupné na webovych strankach Media Tenoru.
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http://www.mediatenor.cz/tiskove-zpravy/

V fijnu 2015 zpracoval Media Tenor, spol. s r.o.

Vedouci projektu: Mgr. Stépan Sedlacek

stepan.sedlacek@mediatenor.cz

http://www.mediatenor.cz
tel. +420 596 126 126
Nadrazni 923/118
702 00 Ostrava
Ceska republika

Tento dokument obsahuje vSechna podstatna zjisténi vyzkumu.
Pokud vSak nékterou informaci postradate, pripravime Vam ji na pozadani.

Budeme radi za jakékoliv dalSi naméty.
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