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UuvoD

Ceska televize bude v souvislosti s volbami do Poslanecké snémovny
Parlamentu CR v fijnu 2013 realizovat pro predvolebni debaty a potreby
zpravodajstvi CT tyto predvolebni sociologické vyzkumy:

a) Predvolebni sociologické vyzkumy v jednotlivych
krajich CR (celkem 14). Vystupem bude mimo jiné tzv.
aktualni volebni potencial.

b) Celostatni predvolebni tracking volebnich preferenci a
volicskych nalad. Vystupem bude mimo jiné tzv. volebni model.

Klicem pro zvani hostd do predvolebnich debat bude tzv. volebni
potencial zjistovany na krajské Urovni.
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Povazuiete za spravné zvereinovani nriuzkumi oreferenci?
m Urcité ano " Spise ano " Spise ne m Urcité ne

Maji si média zadavat a zverejnovat viastni vyzkumy?

m Urcité ano n Spise ano " Spise ne m Urcité ne

Povazujete za rozumné, aby klicem pro zvani kandidatti do predvolebnich diskusi ve
verejnopravnich médiich byly volebni preference?

m Urcité ano n Spise ano " Spise ne m Urcité ne

ZAKLAD: Vsichni respondenti, n = 1000

ZDROJ: VYZKUM PRO KONFERENCI DIGIMEDIA, VLIV MEDIf NA VOLEBNf ROZHODOVAN{ REALIZATOR: STEM/MARK

SBER DAT: DUBEN 2013
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“A) KRAJSKE VYZKUMY PRO
OTREBY PREDVOLEBNICH
DEBAT




REALIZATORI

Na zdkladé zkusenosti z krajskych a senatnich voleb 2012 bude CT realizovat vyzkumy
na Urovni kraju se dvéma renomovanymi spole¢nostmi pro vyzkum trhu a vefejného
minéni.

e
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@

MEDIAN

steM/MARK STEMUIMARK

MARKETINGODVY ¥YYZEUM JE DIALDG

Hlavnimi dlvody angaZzovani t&chto dvou agentur:
« moznost vyuzit dvé na sobé nezavislé tazatelské sité v ramci jednoho vyzkumu

« dlouhodobé zkusenosti s vyzkumy podobného typu a predchozi dlouhodoba
spoluprace s CT

« Clenstvi ve sdruzeni SIMAR, které zarucuje kvalitu a nejvyssi odborné standardy v
oblasti vyzkumu trhu

- ani jedna z agentur v posledni dobé nespolupracovala s Zzadnym politickym subjektem
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FORMA A POSTUP REALIZACE

TERMIN REALIZACE

Vyzkumy budou realizovany pred vlastnim vysilanim predvolebni debaty z pfislusSného kraje (celkem
14) a to v dobé& 10 dnl pFedchazejicich vysilani. Vlastni terénni sbér bude trvat vzdy 7 dni, s
vyjimkou prvnich krajd, kdy bude na sb&r méné &asu.

VZOREK

V kazdém kraji bude dotazovan reprezentativni vzorek dospélé populace, a to minimalné 1 000
respondentt (kazda agentura bude realizovat min. 500 rozhovort). Kvétni vybér podle pohlavi,
véku, vzdélani, velikosti mista bydlisté a okresu v prislusném kraji. Vzorek bude reprezentativni i dle
dalich ukazatell ovliviiujicich politické preference - napt. pracovni status.

DOTAZNIK
Délka 6-8 minut, bude obsahovat zakladni demografické otazky, otazky pro konstrukci volebniho
potencidlu a ad hoc otdzky pro zjisténi postojd k regiondlnim a krajové specifickym otazkam.

METODA SBERU DAT

Data budou sbirana kombinaci metod osobniho dotazovani CAPI (Computer-Assisted-Personal-
Interview) a telefonického dotazovani CATI (Computer-Assisted-Telephone-Interview), a to v
poméru 1:1. Kazda z agentur bude realizovat polovinu svého sbéru formou CATI a polovinu CAPI.
Ke kombinaci metod sbéru dat CT pristoupila na zakladé zkusenosti z poslednich voleb a
také na zakladé doporuceni sdruzeni SIMAR.

KONTROLA DAT
Zvolené metodika umoznuje zpétnou kontrolu témeér 100 % (CATI 100 %, CAPI 90 %)
provedenych rozhovor(, a to ve formé& audionahravky.
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AKTUALNI VOLEBNI POTENCIAL

Vystupem z krajskych vyzkum@ bude mimo jiné tzv. AKTUALNI VOLEBNI POTENCIAL. Na zdkladé vysledkdl
volebniho potencidlu v daném kraji budou do debaty z pfisludného kraje zvani zastupci stranickych lidrd (vZdy
prvnich osm z volebniho potencialu).

DEFINICE

Aktualni VOLEBNI POTENCIAL ukazuje, kolik procent hlas@ by strana mohla v soud¢asnosti
hypoteticky ziskat, pokud by se k ni priklonili vSichni lidé, kteri jeji volbu realné zvazuji a
nevylucuji acast u voleb

Aktudlni volebni potencial je matematicky konstrukt, ktery by mél v aktudlni realité velkého poctu vahajicich a
nerozhodnych voli¢d vérné&ji a komplexné&ji nez klasické single-response volebni ukazatele (voli¢ské preference,
volebni model atp.) odrazet volebni uvazovani ¢eské populace. Vice o konstrukci v piiloze I. VOLEBNI
POTENCIAL

HLAVNI VYHODY VE SROVNANI S VOLEBNIM MODELEM

« Nenuti nerozhodnuté respondenty k vybéru jedné strany

« Nediskriminuje strany, které jsou zvazované, ale nejsou tzv. TOP-OF-MIND

«  Zachovava se logika média jako zprostfedkovatele volebnich argumentd. Mizi paradox, ze
kritériem vybéru pro debatu, ktera spolurozhoduje o volebnim zisku, je samotny ukazatel
odhadu zisku v hypotetickych volbach (volebni model).

- MuUZe neutralizovat socidlné desirabilni odpovéd’ (,stydél bych se Fict, ze chci volit stranu X, ale mezi
dvéma zvazovanymi je uvedu")

+ Do ukazatele vstupuje vice respondentl nez v klasickém volebnim modelu (i vahajici a nejisti
volici), potencidl je tak zatizen mensi statistickou chybou nez volebni model

Pouziti volebniho potencialu pro vybér Géastnikt debat doporucuje ve svém posudku pro CT
sdruzeni SIMAR (sdruzeni spolec¢nosti pro vyzkum trhu a verejného minéni).
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'B) CELOSTATNI

REDVOLEBNI TRACKING
'VOLEBNICH PREFERENCI A
JOLICSKYCH NALAD




REALIZATOR, FORMA A POSTUP REALIZACE

TNS AISA

Je ¢lenem sdruzeni SIMAR, ktera zarucuje kvalitu a nejvyssi odborné standardy v oblasti vyzkumu trhu.
Agentura v posledni dobé prokazatelné nespolupracovala s zadnym politickym subjektem.

TERMIN REALIZACE
Vyzkumy budou realizovany v tydennich intervalech ve ¢tyrech vinach v dobé po 17. 9. - tedy v dobé po
uzavreni kandidatek.

VZOREK
N=1 200 v kazdé vin&, nahodny vybér, mix mobilnich telefonl a pevnych linek

DOTAZNIK

strukturovany dotaznik v délce 10 minut

- otazky pro konstrukci volebniho modelu

- otazky bloku ,voli¢skych nalad" - volebni odhodlani, sila volebniho presvédceni, mechanismy volebniho
rozhodovani, hodnoceni hlavnich lidri/stran, kli¢ové okamziky kampané atp.

- ad hoc otazky reagujici na aktudlni déni/kauzy

METODA SBERU DAT
CATI (Computer-Assisted-Telephone-Interview) - telefonické dotazovani

KONTROLA DAT
V prabé&hu dotazovani probiha kontinudlni kontrola prace tazatel( formou néslechl. Zp&tné mdze byt
zkontrolovano az 100 % provedenych rozhovord, a to formou audio nahravek rozhovoru.
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VOLEBNI MODEL

Vystupem z trackingového vyzkumu bude mimo jiné tzv. VOLEBNI MODEL, ktery bude slouzit
pro potreby zpravodajstvi CT.

VOLEBNI MODEL je matematicky konstrukt, ktery by mél vérné&ji nez samotné volebni
preference odrazet rozlozeni sil jednotlivych politickych uskupeni v dobé sbéru dat.

Metodika vyzkumu se inspiruje dlouholetym ovéifenym prFistupem ke zjistovani
volebnich preferenci Infratest Dimap (dcerina spolecnost TNS Infratest v SRN), ktera
od roku 1996 zjistuje volebni preference ve vsech spolkovych i zemskych volbach
pro verejnopravni TV ARD. Reditel Infratest Dimap Richard Hilmer Fika: "Volebni
model CT je ambiciozni a odpovida véem naroktim.,,

Vice ke konstrukci volebniho modelu v pfiloze II. VOLEBNI MODEL
Ceska televize si v souvislosti se svymi pfedvolebnimi vyzkumy v Zadném pripadé

neklade za cil odhadovat konecné volebni vysledky. Svym divakiim chce v dobé pred
volbami prezentovat odhad aktualniho rozlozeni politickych sil v zemi.
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ODBORNY PROCESNI TYM

Pro potfeby obou vyzkum0 byl sestaven odborny procesni tym, ktery bude mit na
starosti realizaci, kontrolu, distribuci a interpretaci obou typt vyzkumu

S )

MEDIAN
Daniel Prokop — vedouci projektu, exekuce Renata Tymova — vedouci oddéleni VPA CT
Ludék Rambousek — zpracovani dat Martin Prevratil — analytik VPA CT

Jifi Kubitek — analytik VPA CT
STEMIAMARK

Jan Tucek — feditel spoleCnosti, vedouci projektu

Tomas Riha — exekuce projektu

Petr Bohm — zpracovani dat

Bronislav KvasniCka — reditel spoleCnosti
David Fiala a Pavel Vanécek — vedouci projektu
Viktor Havlis — exekuce projektu

Petr Bucek — zpracovani dat

zari 2013 www.ceskatelevize.cz



.
¥z
-
]
)
A
o
| NSRRI i
v, o
... »
¥ $%3,
o3 . .u Y n...{\.c [T
o - o .
L=l S
- .
~
T SN
"4 .
;




VOLEBNI POTENCIAL (1/3)

Aktudlni VOLEBNI POTENCIAL ukazuje, kolik procent hlas@l by strana mohla v sou¢asnosti hypoteticky ziskat, pokud by se k ni
priklonili vSichni lidé, ktefi jeji volbu redlné zvazuji a nevylucuji Ucast u voleb

POPIS KONSTRUKCE:

Aktualni volebni potencial je matematicky konstrukt, ktery by mél v aktualni realité velkého poctu vahajicich a nerozhodnych

voli¢h vérnéji a komplexnéji nez klasické single-response volebni ukazatele (voli¢ské preference, volebni model, atp.) odrazet
volebni uvazovani ¢eské populace.

Do volebniho potencidlu Strany A vstupuji lidé, ktefi:

nevylucuji Ucast u voleb (urcité ano, spiSe ano, spiSe ne v Otazce 1)

A ZAROVEN: b1) uvedou spontanné danou politickou Stranu A jako hlavni preferovanou (Otazka 2)

NEBO: b2) uvedou spontanné jinou politickou stranu jako hlavni preferovanou (Otdzka 2), ale feknou, Ze si v pfipadé své
ucasti nejsou zcela jisti jejim vybérem (Otazka 3) a mezi dalSimi vazné zvazovanymi uvedou STRANU A (Otazka 4 a 5)

NEBO: b3) neuvedou spontdnné zadnou politickou stranu jako hlavni preferovanou (Otazka 1) a mezi vazné zvazovanymi
uvedou STRANU A (Otazka 4 a 5)

Aktudlni volebni potencidl je kalkulovan pro kazdou stranu jednotlivé. Suma volebnich potencial stran netvofi 100 %, protoze
jeden respondent mdzZe byt potencidlnim voli¢em vice stran. Vystupy volebnich potencidll stran jsou prezentovany ve formé
sloupcovych grafll. Politickd uskupeni, kterd v ukazateli volebniho potencidlu dosdhnou nizkych hodnot, jsou v grafickych
vystupech zahrnuta do kategorie (pouze ve formé textu): Strany s mensim volebnim potencidlem: Strana X, Strana Y .......

I T S—S—S—S—————
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VOLEBNI POTENCIAL (2/3)

OTAZKY POUZITE PRI KONSTRUKCI VOLEBNIHO POTENCIALU:

Otazka 1

Zucastnil(a) byste se voleb do Poslanecké snémovny, kdyby se konaly v pfistim tydnu?
1) Urcité ano — na Otazka 2.

2) SpiSe ano — na Otazka 2.

3) SpiSe ne — na Otazka 2.

4) Urcité ne — preskakuje na dalsi blok

Otazka 2

Kterou stranu nebo hnuti byste do Poslanecké snémovny nejspise volil(a), kdyby se volby konaly v pFistim tydnu?

Otevfend otdzka (tazatel ma k dispozici pfedkédovany seznam kandidujicich politickych subjektd,, ktery neukazuje/neéte
respondentovi - do ného zaznamenava odpovédi) — na Otazka 3.

+

96) Jina strana ..... (mimo seznam, ktery ma k dispozici tazatel) — na Otazka 3.
97) nevim, zatim nejsem rozhodnut(a) — na Otazka 4.

98) nemohu si vzpomenout na nazev strany — na Otazka 4.

99) odmita uvést — na Otazka 4.

999) nevoli / urcité by nesel volit — preskakuje na dalsi blok

Otazka 3
Jste zcela rozhodnut(a), Zze byste v pripadé své Ucasti ve volbach do Poslanecké snémovny v soucasnosti volil(a) pravé tuto
stranu........ ?

1) Zcela rozhodnuty/a - jinou stranu bych ted nevolil(a) — preskakuje na dalsi blok
2) Takrka rozhodnuty/a - ale zvazoval(a) bych i jiné strany / stranu — na Otazka 4.
3) Nejsem rozhodnuty/a — uvedena strana je jen jedna ze zvaZzovanych — na Otazka 4.
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VOLEBNI POTENCIAL (3/3)

OTAZKY POUZITE PRI KONSTRUKCI VOLEBNIHO POTENCIALU:

Otazka 4

Znéni pro Otazka 2<97

UvedlI(a) jste, ze byste nyni zfejmé volil(a)................ , ale nejste si timto vybérem zcela jisty/a. O jakych dalSich stranach vazné
uvazujete a je redlna Sance, ze byste je v soucasnosti volil(a)?

Znéni pro Otazka 2=97,98,99.
NeuvedI|(a) jste, jakou stranu byste nyni volil(a). O jakych stranach vazné uvazujete a je realna sSance, ze byste je v
soucasnosti volil(a)?

Respondentovi jsou postupné Cteny jednotlivé nazvy kandidujicich politickych subjekt(, u kaZdé z nich moZnosti odpovédi
ANO/NE/NEVIM, NEZNAM STRANU

Pokud v Otazce 4 uvedl(a) vice nez 1 (dalsi) zvaZovanou stranu

Otazka 5.

Uvedl(a) jste vice stran, jejichz volbu byste zvazoval(a). O kterych z téchto stran uvazujete skutec¢né vazné a maji opravdu
realnou Sanci, ze byste je v soucasnosti mohl(a) volit?

I T S—S—S—S—————
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VOLEBNI MODEL (1/2)

VOLEBNI MODEL je matematicky konstrukt, ktery by mél vérné&ji nez samotné volebni preference odrazet
rozlozeni sil jednotlivych politickych uskupeni v dobé sbéru dat.

POPIS KONSTRUKCE:

Do volebniho modelu vstupuji pouze respondenti, kteri: 3
= nevyluCuji svoji Ucast ve volbach do Poslanecké snémovny PCR (Otazka 1 =1, 2, 3), _
= uvedou konkrétni preferované politické uskupeni pro volby do Poslanecké snémovny PCR (Otazka 2
nebo Otazka 4)
* a nepovazuji za pravdépodobné, Ze by aktualné preferované uskupeni vyménili za jiné (Otazka 5 = 1,
2, 3)

Volebni preference respondentd, ktefi spini vdechny tfi podminky, jsou sumarizovany a prepocéteny na 100 %.
Tim vznikne volebni model, ktery je obvykle prezentovan v podobé grafu. Politicka uskupeni, ktera dosahnou
nizkych hodnot, byvaji v grafickych vystupech zahrnuta do kategorie ,Ostatni".
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VOLEBNI MODEL (2/2)

OTAZKY VSTUPUJICi DO VOLEBNIHO MODELU:

Otazka 1: (VSichni respondenti)

Kdyby se pristi tyden konaly volby do Poslanecké snémovny Parlamentu Ceské republiky, zidastnil(a) byste se jich?
(1 - Urcité ano, 2 - SpiSe ano, 3 - SpisSe ne, 4 - Urcité ne)

Otazka 2: (VSichni respondenti)

Pokud by se pfFisti tyden konaly volby do Poslanecké snémovny a Vy byste Sel(sla) volit, kterou stranu nebo hnuti byste pravdépodobné volil(a)?
Oteviena otazka
Pokud respondent uvede konkrétni stranu, pfechod na Otazku 5.

Otazka 3: (Pokud respondent spontanné neuvede konkrétni stranu v Otazce 2.)

Neuvedl(a) jste, jakou stranu byste volil(a). Pfesto, o jakych strandch byste realné uvaZoval(a) a u kterych tedy existuje moznost, Ze byste je mohl(a) volit,
pokud by se volby do Poslanecké snémovny konaly pristi tyden?

Kdyby se volby konaly pFisti tyden, uvazoval(a) byste o volbé... ?

Respondentovi jsou postupné &teny jednotlivé nazvy v8ech kandidujicich politickych subjektt, u kazdé z nich moznosti odpovédi ANO/NE/NEVIM, NEZNAM

STRANU

Otazka 4: (Pokud respondent uvede ANO u vice nez jedné strany v Otazce 3.)

Uvedi(a) jste, Ze pokud by se volby konaly pristi tyden, redalné byste uvazoval/a o nasledujicich stranach:
Respondentovi jsou pfe¢teny nazvy vSech kandidujicich politickych subjektd, u kterych uvedl v Otazce 3 odpovéd ANO. Pokracovani otazky:

Kdybyste si musel(a) zvolit pouze jednu stranu, ktera by to byla?

Otazka 5: (Ti, ktefi v otdzce 2. nebo v otazce 4. uvedou konkrétni stranu)
Je toto Vase rozhodnuti volit stranu ....... JiZz pevné, nebo se Vase rozhodnuti muzZe jeSté zménit?

(1 - Jste pevné rozhodnut(a) volit tuto stranu, 2 - Je pravdépodobné, Ze byste volil(a) tuto stranu, 3 - Je mozné, ze Vase rozhodnuti volit tuto stranu se jesté zméni,
4 - Je dost pravdépodobné, ze Vase rozhodnuti volit tuto stranu se jesté zméni)
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