2002 .
SLEDOVANOST HLAVNICH PUBLICISTICKYCH CYKLU
NA CT1
(sledovanost 4 a vice procent)
Pofad Dospéli Muzi Zeny

Por. K Den Zacatek TVR Share TVR Share TVR Share
1 Fakta 48x CT1 PO 2140 8,5 21,13 7,7 20,21 9,3 21,94
2 | Klekanice 48x| CT1 UT/CT 2150 76| 1919 6,9 18,63 82| 19,65
3 |Tadyated (do 9.8.) 157x CT1 PO - PA 1935 7,0 15,69 7,0 16,43 6,9 15,06
4 Stalo se ... 41x CT1 PO/NE 2140 6,3 16,44 5,9 15,92 6,7 16,90
5 | Objektiv 52x CT1 NE 1005 6,1 30,76 6,4 34,90 5,8 27,43
6 | Na stopé 48x CT1 ST 2130 5,7 15,22 5,0 13,87 6,3 16,37
7 Domaci Stésti 42x CT1 NE 1720 5,6 20,74 4,6 17,50 6,5 23,61
8 Naostro (do 1.9.) 25x CT1 NE 2145 5,4 13,67 5,2 13,91 55 13,47
9 | Hledani ztraceného Casu 50x CT1 NE 1705 5,4 20,74 5,3 21,71 5,4 19,92
10 |Spona (od 7.9.) 18x CT1 SO 1230 4,4 20,76 4,1 21,71 4.7 20,04

Zdroj: TN Sofres / Media Research - ATO

TVR = sledovanost = % z potencialniho publika dané sociodemografické skupiny
Share = podil na publiku = % z divakd konkrétni sociodemografické skupiny v dané dobé u televizort




2002 .
SLEDOVANOST HLAVNICH PUBLICISTICKYCH CYKLU
NA CT2
(sledovanost 1 a vice procent)
Pofad Dospéli Muzi Zeny

Por. K Den Zacatek TVR Share TVR Share TVR Share
1 | Mezi nebem a zemi 12x CT2 CT/ST 2000 3,0 6,40 4,0 9,15 2,1 4,17
2 | Krasny ztraty (od 2.9.) 16x CT2 PO 2100 2,7 5,40 2,6 5,45 2,8 5,36
3 | Cerna,bila 191x| CT2 PO - PA 1810 21| 8,05 22| 924 21| 7417
4 | Pfestas 189x| CT2 PO - PA 1830 20| 7,22 20| 8,05 20| 6,61
5 |[Jesté jsem tady 9X CT2 PA 2140 1,6 3,78 14 3,73 1,8 3,82
6 |Nahrané 12x| CT2 uT 2220 16| 6,23 1,7/ 6,86 15| 5,69
7 | Klub Netopyr 8x| CT2 uT 2205 15| 6,55 16| 7,01 15| 6,14
8 |Zogido oéi 11x| CT2 PA 2100 15| 3,40 1,3 3,40 16| 3,40
9 | Caj pro tfetiho ox| CT2 PA 2100 14| 323 14| 357 14| 2,96
10 |Nedej se! 39x| CT2 PA 1850 1,3| 4,17 14| 487 1,2| 3,63
11 | Kulturni tydenik 42x| CT2 PO 1850 1,3| 4,16 14| 457 1,3 3,82
12 |Snézi (do 4.6.) 3| CT2 uT 2220 1,2| 6,78 12| 6,74 13| 6,62

Zdroj: TN Sofres / Media Research - ATO

TVR = sledovanost = % z potencialniho publika dané sociodemografické skupiny
Share = podil na publiku = % z divakd konkrétni sociodemografické skupiny v dané dobé u televizort




