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NEJSLEDOVANEJSI DRAMATICKE SERIALY

(stopaz nad 20 minut, sledovanost 5 a vice procent)

Pofad Dospéli Muzi Zeny
Pofr. K Zemé plvodu Den | Zalatek TVR Share TVR Share TVR Share
1 | Hrabé Monte Christo 4x| CT1 Francie PA 2005 17,5 33,98 17,0 36,75 18,0 31,87
2 | O ztracené lasce 9x | CT1 CR PO 2005 15,7| 30,37 11,5| 24,34 19,6 35,15
3 | Vlak détstvi a nadéje 6x | CT1 CR PO 2005 15,0] 29,81 13,4| 28,59 16,6 30,81
4 | Sanitka 7x | CT1 CR NE 1100 12,9 52,42 10,8| 47,94 149| 65,94
5 | HFi$ni lidé mésta prazského 13x | CT1 CR NE 1100 11,3| 49,55 11,4| 53,16 11,2| 46,57
6 | O zvifatech a lidech 13x | CT1 CR PO 2005 10,8| 24,37 9,0 22,04 12,5| 26,23
7 | Stfibrna paruka 5x | CT1 CR PO 2005 10,5| 19,66 8,1| 15,67 12,7| 2318
8 | Panoptikum mésta prazského  10x | CT1 CR NE 1100 99| 45098 95| 47,04 10,3| 4511
9 | Mr.Bean 13x | CT1 V.Britanie NE 1725 9,6 31,03 10,2 34,59 9,1 28,00
10 | Slovacko sa nesudi 12x | CT1 CR NE 1100 9,4| 42,20 9,3| 46,38 9,4| 38,99
11 |Hotel Herbich 13x | CT1 CR PO 2005 9,0/ 17,14 76| 1527 10,3| 18,70
12 | Slavné historky zbojnické 6x | CT1 CR NE 1100 8,8| 37,69 95| 4355 8,1 32,89
13 | Zla krev 7x| CT1 CR NE 1540 79| 34,68 6,2 29,02 9,4 39,39
14 | Mili Bakalafi 6x | CT1 CR uT 2005 78| 17,56 6,5| 16,21 9,0/ 18,60
15 | Siatky z rozumu 5x | CT1 CR NE 1525 78] 34,36 49| 2434 10,5 41,90
16 | Cerveny bedrnik 6x | CT1 V.Britanie CT 2040 71| 14,99 75| 19,83 6,8| 13,48
17 | Severni vitr 5x | CT1 Francie SO 1440 6,8 19,82 4,5 19,82 8,9 37,21
18 | Uctiva poklona, pane Kohn 5x | CT1 CR NE 2130 6,1 13,14 6,0 13,80 6,2 12,60
19 | Zvlastni oddéleni 7x | CT1 V.Britanie PA 2150 6,0 20,72 5,5 19,38 6,5 21,90
20 | Odkaz budoucnosti 13x | CT1 Madarsko NE 0940 5,3 26,60 5,3 28,13 5,3 25,33
21 | Navarro VI 13x | CT1 Francie PA 2230 53| 19,58 46| 17,76 58| 21,18
22 | Taggart 5x | CT1 V.Britanie PA 2230 50| 21,10 45| 19,89 55| 22,12
23 | Zvlastni jednotka 4x| CT1 Francie PA 2230 50 22,86 4,4 20,38 5,5 2511

Zdroj: TN Sofres / Media Research - ATO

TVR = sledovanost = % z potencialniho publika dané sociodemografické skupiny
Share = podil na publiku = % z divaka konkrétni sociodemografické skupiny v dané dobé u televizoru




