HOTEL HERBICH SI ZISKAL DIVAKY

HOTEL HERBICH ziskal v priméru pro kazdou ze svych tfinacti ¢asti 2 042 000 (tj. 24,3 %) dospélych a 106 000 (tzn.
7,4 %) détskych divakl, coz mu vyneslo podil na publiku ve vySi bezmala 45 %. Jednoznacné se tak zaradil mezi
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peoplemetrt (od poloviny roku 1997), a to jako celkové Ctvrty. Vice udajl obsahuje nasledujici tabulka:

NEJSLEDOVANEJSI SERIALY CESKE TELEVIZE
v ére elektronického meéreni sledovanosti

Pof Nazev K Vysilano Den Cas Poget DOSPELI MUZI ZENY
ve Ctvrtleti Casti  Sledov. Podilna Sledov  Podilna Sledov. Podil na
v % publiku publiku v % publiku
vV %
1 Zivot na zamku Il (27-39) 1 3.a4.Q 1997 PO 2005 13 344 58,62 29,2 56,55 39,1 59,93
2 Ran¢ U Zelené sedmy 1 3.a24.Q 1998 PO 2005 7 29,4 53,42 26,8 53,56 31,7 53,27
3 Zivot na zamku IV (40-52) 1 4.Q99+1.Q 2000 PO 2005 13 28,6 49,99 24,3 50,85 32,6 4944
4  Hotel Herbich 1 1.a2.Q 2000 PO 2005 13 24,3 44,77 19,4 40,23 28,8 47,93

Zdroj: TAYLOR NELSON SOFRES - ATO

U uvedenych udaju je zfejmé, Ze v publiku nejsledovanéjSich puvodnich domacich seridlt pfeviadaly Zeny nad muzi.
Ani HOTEL HERBICH nebyl v tomto sméru zadnou vyjimkou. Zeny oslovoval vic, a to jak celkové, tak i v pfipadé jednotlivych
dili. Pochopitelné zajem o jednotlivé €asti serialu kolisal. Z nasledujici tabulky je zfejmé, Ze nejvétsi pozornosti se tésila prvni
Cast serialu (kdy se sledovanost dospélych dostala pfes 30 %), nejméné divakl ziskala osma C€ast (ale ani v tomto pfipadé

sledovanost dospélych neklesla pod 20 %).




HOTEL HERBICH - odezva zakladnich divackych skupin

JEDNOTLIVCI 4+| DOSPELI 15+ || MUZI 15+ || ZENY 15+ || DETI 4-14
Pof| Pofrad K Den Datum Cas Stopaz TVR| share TVR share | TVR share | TVR share TVR share
1 |Hotel Herbich | 1 Pondéli 10.1.2000 2003 53 27,9 53 31,00 54 23,9 45 37,5 61 10,00 45
2 [Hotel Herbich | 1 Pondéli 17.1.2000 2004 53 25,60 50 28,7 51 23,5 43 33,6/ 58 6,8 36
3 |Hotel Herbich | 1 Pondéli 24.1.2000 2004 53 22,5 45 25,00 45 18,9 37 30,77 52 7,8 39
4 (Hotel Herbich | 1 Pondéli 31.1.2000 2003 53 229 47 259 49 18,9 39 32,3 56 53 28
5 |[Hotel Herbich | 1 Pondéli 7.2.2000 2003 53 20,8 41 23,20 42 17,9 39 28,20 44 6,59 30
6 |Hotel Herbich | 1 Pondéli 14.2.2000 2003 53 21,4 44 23,9 44 20,21 43 27,3 45 6,9 39
7 |Hotel Herbich | 1 Pondéli 21.2.2000 2003 53 21,71 44 23,9 44 20,00 41 27,5 45 8,6 42
8 |Hotel Herbich | 1 Pondéli 28.2.2000 2005 53 18,7 39 21,1 40 16,5 36 25,4 42 4,8 28
9 |Hotel Herbich | 1 Pondéli 6.3.2000 2004 52 20,4 42 22,4 42 18,60 39 25,8/ 44 8,60 38
10 |Hotel Herbich | 1 Pondéli 13.3.2000 2002 53 19,3 41 21,3 41 18,6] 41 23,9 41 72 41
11 |Hotel Herbich | 1 Pondéli 20.3.2000 2002 53 20,1 42 22,00 42 17,9 39 25,8 43 8,9 52
12 |Hotel Herbich | 1 Pondéli 27.3.2000 2003 52 21,5 44 23,8 44 19,9 41 27,3 46 8,00 42
13 |Hotel Herbich | 1 Pondéli 3.4.2000 2004 53 211 44 23,4 44 17,9 40 28,5 46 74 44
Primér 52 21,8 44,31 24,3 44,77 | 19,4 40,23 | 28,8 47,93 7,4 38,77

Zdroj: TAYLOR NELSON SOFRES - ATO

TVR = sledovanost (v tabulkach je uvadéna v % z potencialniho publika dané sociodemografické skupiny)
Share = podil na publiku (v tabulkach uvadén v % z divakld konkrétni sociodemografické skupiny, v daném ¢ase u televizor()

Pritazlivost HOTELU HERBICH podle véku kolisala. | tak ve vSech vékovych skupinach az na 15-24leté (prumér
sledovanosti 19,7 %) vyhledavalo novy serial vice nez dvacet procent dospélych. Relativhé nejvice jich bylo v fadach 25-
34letych (sledovanost 26,6 % pfi podilu na publiku 57 %)) a mezi divaky od 55 let vySe (sledovanost 32,9 % pfi podilu na
publiku 42 %).




HOTEL HERBICH - odezva vékovych skupin

15-24 let 25-34 35-44 45-54 55 a vice let
Primér TVR share TVR share TVR share TVR share TVR share
za 13 dild 9,7 36,38 26,6 57,38 246 47,61 24.8 43,46 32,9 41,78

Zdroj: TAYLOR NELSON SOFRES - ATO |

TVR = sledovanost (v tabulkach je uvadéna v % z potencialniho publika dané sociodemografické skupiny)
Share = podil na publiku (v tabulkach uvadén v % z divakl konkrétni sociodemografické skupiny, v daném Case u televizor()

Zajem o serialovou novinku jednoznac¢né rostl s vy§Sim vzdélanim: zatimco z divaku se zakladnim vzdélanim vidélo
tfinact dild HOTELU HERBICH v praméru 15,6 % (pfi podilu na publiku 28 %), z vysokoSkolsky graduovanych to bylo 31,8 %
(pfi podilu na publiku 62 %). Pozoruhodna je velikost rozdilu ve sledovanosti divakl se zakladnim vzdélanim a vyucenymi
(€ini 8,2 %) a dale mezi vyu€enymi a divaky s uplnym stfednim vzdélanim (4,4 %).

HOTEL HERBICH - odezva podle vzdélani

Zakladni Skola Vyuéeni Stfedni Skola Vysoka Skola
bez maturity s maturitou
Primér TVR share TVR share TVR share  TVR share
za 13 dild 156 28,24 23,8 40,08 28,2 58,24 31,8 62,37

Zdroj: TAYLOR NELSON SOFRES - ATO

Divacky ohlas podle velikosti mista bydlisté byl v pfipadé HOTELU HERBICH kolisavy. Z nasledujici tabulky je zfejmé,
Ze nejvétsi sledovanost i podil na publiku byl zaznamenan ve velkoméstech (27,5 % a 52,78 %) a dale v obcich s 1 az 5 tisici
obyvateli (25,7 % a 45,00 %). Relativhé nejméné pozornosti patfilo serialu ve méstech s 20 az 100 tisici obyvateli.



HOTEL HERBICH
- odezva podle velikosti mista bydlisté

Sidlo do 1 tis. obyv 1 az 5 tis. 5 az 20 tis. 20 az 100 tis. 100 a vice tis.
Primér TVR share TVR share TVR share TVR share TVR share
za 13 dild 244 4254 257 45 20,2 37,15 23 44 .01 275 52,78

Zdroj: TAYLOR NELSON SOFRES - ATO

Z regionalniho pohledu nebylo rozpéti maximalni a minimalni sledovanosti HOTELU HERBICH nijak zvlast veliké
(6,7 %). VyraznéjSi podobu mélo toto rozpéti u podilu na publiku (16,94 %). Serial se s relativné nejvétsi pfizni setkaval u
dospélych divak(i ve vychodnich Cechéach ((sledovanost 28,2 % pfi podilu na publiku 54,17 %). Relativné nejméné divaka
jeho ptib&hy prfitahovaly ve stfednich Cechach (sledovanost 21,5 % s podilem na publiku 37,23 %). Za zminku stoji
skutecnost, Ze ve vSech regionech pramér sledovanosti HOTELU HERBICH byl vétsi nez dvacet procent.

HOTEL HERBICH - odezva podle regionu

Praha stfedni Cechy jjizni Cechy zapadni Cechy
Primér TVR share TVR share TVR share TVR share
za 13 dild 26 5248 215 37,23 23,6 40,09 23,3 46,13
severni Cechy vych. Cechy jizni Morava  severni Morava
Pramér TVR share TVR share TVR share TVR sha
za 13 dilt 23,7 39,77 28,2 54,17 24,3 45,08 23,3 42,7

Zdroj: TAYLOR NELSON SOFRES - ATO
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