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[ Mésicni analyza vyvizenosti zpravodajstvi a publicistiky CT /|
1. Souhrn

Ve zpravodajstvi i publicistice Ceské televize (CT) bylo v Ffijnu 2009 hodnoceno celkem 1853
pfispévkd. Celkové prevliadalo téma ,ekonomika“ (v souc¢tu 532 prispévkl), nésledovala témata
»politika“ (337 prispévkl), ,bezpecnost, kriminalita“ (288) a ,spole¢nost” (251 pFispévkul). Pfispévky se

vénovaly pfevazné navrhim feSeni finanéni a ekonomické krize, pfipravé rozpoctu na rok 2010, a
neuskute¢nénym pred¢asnym volbam do Poslanecké snémovny Parlamentu CR.

V pribéhu Fijna 2009 Ceska televize odvysilala celkem 1660 zpravodajskych pFispévkd. Doméacimu
zpravodajstvi se vénovalo 1250 prispévkl, zahrani¢nimu 262 pfispévkli a doméaci i zahraniéni
(kombinované) zpravodajstvi bylo tématem 148 pfispévku. Zpravodajstvi bylo nejvice zastoupeno
tématy ,ekonomika“ (458), ,politika“ (283 pFispévky) a ,bezpecénost, kriminalita“ (274 pFispévky).

Publicistickych pFispévkl odvysilala Ceska televize v Fijnu 2009 celkem 193. Z domaciho prostredi
bylo 156 prfispévkl, zahraniénim tématim se vénovalo 19 pfispévki a domaci i zahrani¢ni
(kombinovana) publicistika byla zastoupena 18 prfispévky. Nejvice zastoupenym tématem
publicistickych pofadd byla znovu ,politika“ (74 pfispévky), ktera méla pocetné zastoupeni predevsim
v pofadech Otéazky Vaclava Moravce, POKR a Cerné ovce. Druhym nejsilngjsim tématem bylo
tentokrat téma ,spolegnost* (59 prispévk() nejvice diskutované v poradech 168 hodin a Cerné ovce.
Tretim nejvice zastoupenym bylo téma ,politika“ (53 prispévky), nejvice zastoupené v Otazkach
Véaclava Moravce a v pofadu 168 hodin.

1.1. Zpravodajstvi

Zpravodajstvi Ceské televize odvysilalo v Fijnu 2009 celkem 1660 pFispévkd. Z toho 1250 domécich,
262 zahrani¢nich a 148 domacich i zahrani¢nich (kombinovanych) prispévkl. Z celkového poctu 1660
prispévkl bylo 458 zafazeno do tématu ,ekonomika“, 283 do tématu ,politika“ a 274 do oblasti
.bezpecnost, kriminalita“. Nasledovala témata ,spolec¢nost* (192 pFispévku), ,justice* (174 prispévki),
.ekologie” (171), ,kultura, zdbava"“ (169), ,véda, vzdélani“ (160), ,zdravotnictvi“ (90), ,neStésti® (81
prispévek), a dalsi, viz. grafy na str. 5 a 6.

Z politickych stran dostala ve zpravodajstvi CT nejcastéji prostor ODS (98 pfispévku), nasledovaly
CSSD (67 prispévkd), KSCM (24 vyskyty) a KDU-CSL (23 pfispévky). Nasledovaly ostatni
neparlamentni strany s celkovymi 15 vyskyty, Strana zelenych (14) a TOP 09 (7 vyskyt(). Vice v grafu
na str. 7.

Nejfrekventovangjsim politikem zpravodajskych poradii Ceské televize v Fijnu 2009 byl premiér Jan
Fischer (63 vystupud). Druhym nejmedializované&jSim politikem v Fijnu byl prezident Vaclav Klaus (48x),
nasledovali Mirek Topolanek (35x), Jifi Paroubek (28x), Jifi PospiSil (15x), Martin Pecina (13x) a
Eduard Janota (12x). DalSi pofadi je k dispozici v grafu na str. 8.

Z hlediska geografického zacileni opét pfevazovalo zpravodajstvi domaci - stejné jako v prfedchozim
mésici 75 % (odpovida celoroénimu primeéru), zahraniéni zpravodajstvi bylo tentokrat zastoupeno
znovu 16 % (stejné jako v zafi) a zpravodajstvi doméaci i zahraniéni pfedstavovalo 9 % odvysilanych
prispévki (0 1 % vice ne? v z&fi). Z pohledu regionti Ceské republiky nedoslo k zadné vyrazné zméné
a nejvice byla zastoupena témata celostatni, nasledovaly moravské regiony a za nimi Ceské.
Zastoupeni jednotlivych regioni CR ve zpravodajstvi Ceské televize v fijnu 2009 viz. graf na str. 12.

Ve zpravodajstvi nebyl v pribéhu fijna 2009 zaznamenén zadny pfipad, kdy by se vyroky redaktora
nevyvazené podilely na celkovém vyznéni pfispévku vaéi prezentovanému tématu nebo subjektu.

vvvvv
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1.2. Publicistika

Ceska televize v priib&hu Fijna 2009 odvysilala celkem 193 publicistické pFispévky. Z toho 156
domacich, 18 zahrani¢nich a 19 domécich i zahrani¢nich (kombinovanych). Z celkového poétu 156
prispévkl bylo v 74 pfispévcich obsaZzeno téma ,ekonomika“, v 59 téma ,spolec¢nost* a v 53 téma
»politika“. Nasledovala témata ,komunikace, média“, ,véda, vzdélani“, ,bezpecnost, kriminalita“ a dalSi.
Vice viz. graf na str. 14.

Z politickych stran byla v fijnu 2009 v publicistice CT nejvice medializovana ODS (17x). Nasledovaly
CSSD (10x), Strana zelenych (9x), KSCM (3x) a TOP 09 (2x). Ostatni neparlamentni strany byly
v publicistickych pofadech zastoupeny dvéma vyskyty. Pfehled naleznete v grafu na str. 16.

Nejmedializovangjsimi politiky v publicistice CT byli pfedseda vlady Jan Fischer a ministr financi
Eduard Janota (oba 13x), nasledovali pfedsedove stran Mirek Topolanek (12x), Jifi Paroubek (11x) a
prezident Ceské republiky Vaclav Klaus (10x). DalSi poradi naleznete v grafu na str. 17.

Z hlediska geografického zacileni o néco vice nez obvykle pfevazovala publicisticka témata domaci -
81 % (narlst proti zafi o 5 %), zahrani¢ni publicistika byla zastoupena 10 % (v zafi 12 %) a
publicistika doméci i zahraniéni predstavovala 9 % (v pfedchozim mésici 12 %) odvysilanych
prispévkl. DalSi nardst - markantni byl uz v zafi - domaci publicistiky byl zplsoben tématem blizicich
se pfedCasnych voleb. Viz. graf na str. 19.

V publicistickych pofadech Ceské televize nebyl v prab&hu Fijna 2009 zaznamenan Zadny zjevny
pfipad nevyvazenosti., viz. str. 19.
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2. Analyza vyvazenosti ve zpravodajstvi

2.1. Tematicka struktura zpravodajskych p  Fispévku

Zpravodajstvi CT v Fijnu 2009 odvysilalo celkem 1660 prispévkd. Z toho 1250 domécich, 262
zahrani¢nich a 148 doméacich i zahrani¢nich (kombinovanych). Z celkového poétu 1660 pFispévki
obsahovalo 458 téma ,ekonomika“, 283 ,politika“, 274 téma ,bezpecnost, kriminalita® a 192 téma
.Spolecnost”. Nasledovala témata ,justice* (174), ,ekologie* (171), ,kultura, zdbava“ (169), ,véda,
vzdélani* (160), ,zdravotnictvi“ (90), ,nestésti* (81), ,mezinarodni* (77) a dalsi, viz graf Zpravodajstvi
celkem. Tematické okruhy se ¢leni do jednotlivych podtémat (viz. definice témat v pfiloze analyzy).

Zpravodajstvi celkem
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Graf predstavuje pocet prispévku tematickych okruht ve sledovanych zpravodajskych pofadech
Ceské televize v pribéhu fijna 2009. K jednomu prFispévku mohlo byt pfifazeno vice témat.

Nasledujici grafy zobrazuiji pocty prispévkd tematickych okruht domaciho zpravodajstvi, zahranicniho
zpravodajstvi a doméciho i zahrani¢niho zpravodajstvi (kombinovaného) Ceské televize.
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Grafy poctu prispévkl tematickych okruhtu domaciho zpravodajstvi, zahrani€niho zpravodajstvi a domaciho i zahrani¢niho zpravodajstvi (kombinovaného)
Ceské televize v fijnu 2009. K jednomu pfispévku mohlo byt pfifazeno vice témat.
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2.2. Obsahova analyza a vyvazenost jednotlivych p  Fispévka zpravodajstvi

Zastoupeni politickych stran

Grafy znazornuji zastoupeni jednotlivych politickych stran a jejich a vyznéni v jednotlivych pfispévcich
zpravodajskych pofadi Ceske televize v fijnu 2009. Hodnoceni znamena vyznéni pfispévku (tematu),
nikoliv Uroven a hodnoceni jeho zpracovani redaktory CT.

Zastoupeni a hodnoceni polit. stran Zastoupeni strany - téma
‘ @ negativni B neutralni @ pozitivni ‘ ‘ O hlavnitéma O vedlejSitéma O okrajové ‘
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Levy graf hodnoti polaritu pfispévkd z pohledu vyznéni tématu, pravy graf zohlednuje prostor
vénovany pfislusnym stranam v ramci jednotlivych pfispévkd.

ODS byla v fijnu zminovana opét v Sirokém spektru politickych ¢innosti - od ukonéeni pfedvolebni
kampané, pres jednani o Lisabonské smlouvé (Klausova vyjimka) a navrhem kandidatd na
evropského komisare, az po hlasovani zastupcli ODS ve snémovné.

CSSD byla zmifiovana také v souvislosti s neuskuteéné&nymi predéasnymi volbami do snémovny a s
navrhem kandidatd na evropského komisafe. Déle rovnéz v souvislosti s jednanim o Lisabonské
smlouvé a s hlasovanim zastupct strany ve snémovné.

| KSCM byla medializovana v souvislosti s navrhem kandidatd na evropského komisare a ve spojitosti
s hlasovani zastupcu strany ve snémovné.

KDU-CSL byla medializovana mj. v souvislosti s konkurenéni TOP 09, do které odchazeli dalsi
¢lenové strany. Déale pak rovnéz ve spojeni s Klausovou vyjimkou k Lisabonské smlouvé a s dalSimi
politickymi tématy.

Ostatni neparlamentni strany  byly uvadény v riznych souvislostech z komunalni politiky, nebo napf.
se snahou Ministerstva vnitra a policie odstfihnout ultrapravicové extremisty od penéz a utlumit tak
jejich aktivitu.
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Medializace politik G

Grafy pfedstavuji Fijnovou medializaci jednotlivych politiki a vyznéni jejich prezentace v jednotlivych
prispévcich zpravodajskych poradu Ceské televize. Hodnoceni znamena vyznéni zminky nebo vstupu
politika (tématu), ne zpusob jeho zpracovani zpravodajstvim Ceské televize.

Medializace a hodnoceni politik G
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Levy graf hodnoti polaritu vyznéni pfispévku, pravy graf zobrazuje, zda byl politik v pfispévku jen
zminén, nebo zda byl doslovné citovan, popf. dostal prostor pro ,zivé“ vyjadreni.

Pfedseda vlady Jan Fischer byl mj. medializovan ve spojeni s Klausovou vyjimkou k Lisabonské
smlouvé a jeji ratifikaci, dale jeho navrhem Vladimira Dlouhého na post evropského komisare, a
v souvislosti s obhajobou ministr a ¢in své viady.

Prezident Vaclav Klaus byl zmifiovan pfedevSim ve spojeni s pozadovanou vyjimkou v Lisabonské
smlouvé - zméné v Listiné zakladnich prav Evropské unie.

Mirek Topolanek byl medializovan v souvislosti s kritikou nékterych ministr(i Fischerovy viady, dale
pak s pfipravou na nadchazejici kongres ODS a dalSimi tématy.

Jifi Paroubek byl zmifovan a byl mu davan prostor rovnéz ve spojeni s pozadovanou Klausovou
vyjimkou k Lisabonské smlouvé a s obhajobou nékterych ministrd, ktefi jsou ve Fischerové viadé na
doporucéeni CSSD.

9 // pro Radu Ceské televize v roce 2009
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Nejcéastéji medializované spole €nosti/ instituce

V grafu jsou zachyceny spole¢nosti nebo instituce, které byly v pribéhu Ffijna 2009 nejCastéji
medializovany ve zpravodajskych pofadech Ceské televize.

Medializace a hodnoceni spole énosti / instituci
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Levy graf hodnoti polaritu vyznéni pfispévku, pravy graf zobrazuje, zda byla spole¢nost nebo instituce
v pfispévku jen zminéna, nebo zda byl citovan, popf. dostal prostor pro ,Zivé" vyjadfeni jeji zastupce.

Nejvice medializovanou instituci v Fijnu 2009 byla opét Policie Ceské republiky . Zpravodajstvi CT se
policii vénovalo v Sirokém spektru jeji Cinnosti, mj. informovalo, Ze policie obvinila z péadu
rekonstruovaného mostu ve Studénce sedm zaméstnancu stavebnich firem a jednoho statniho
Urednika.

Druhou nejvice frekventovanou instituci byla opét spole¢nost CSA. Zpravodajstvi Ceské televize
informovalo napf. o pfistoupeni pilotl na snizeni platd o 30 procent, a Ze Ceské aerolinie pfiznaly, ze
jejich hospodareni mize za letoSni rok skongit s vétsi ztratou nez 3 miliardy korun.

Tretim ve zpravodajstvi CT nejvice zmifiovanym subjektem byla spoleénost CEZ, ktera expanduje do
Rumunska a v poloviné fijna ¢elila snéhové kalamité.
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Vyvazenost zpravodajstvi

o »~ s

Aktivity redaktort Ceské televize hodnotové zabarveni zpravodajskych prispévk Zadnym nevhodnym
zpusobem neovlivnily. Vystupy v mésici fijnu byly odvysilany v souladu s poslanim CT. Zpravodajstvi
Ceské televize jako celek Ize podle metodiky této analyzy povazovat za vyvazené a korektni.
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2.3. Struktura zpravodajstvi podle geografického za  méreni

Zpravodajstvi podle geografického zacileni

Graf ukazuje pomér prispévkli z domova a ze zahrani¢i ve sledovanych zpravodajskych pofadech
Ceské televize.

Zpravodajstvi podle geografie

m doméaci

E domacii
zahraniéni

O zahraniéni

V Fijnu 2009 nedoslo ve zpravodajstvi Ceské televize oproti minulému mésici k Zadnym vyraznym
zménam. Podil pfispévkd z domova klesl o jedno procento (z 76 % na 75 %), podil pfispévkl ze
zahranici zlstal na 16 %. Pocet vystupl z domova i zahrani¢i (kombinovanych) proti pfedchozimu
meésici naopak o jedno procento stoupl.

Struktura domaciho zpravodajstvi podle zacilenina  jednotlivé regiony CR

Graf znazornuje pomér domacich pfispévkl zpravodajskych poradi Ceské televize podle zacileni na
jednotlivé regiony CR.

Zpravodajstvi podle region @ CR

m celostatni

B zapadni Cechy
O severni Cechy
O stfedni Cechy
O jizni Cechy

@ vychodni Cechy

W severni Morava

4%

3% 9% @ jizni Morava
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V regionalnim zaméfeni zpravodajstvi Ceské televize v Ffijnu 2009 nedo$lo k Zadnym razantnim
vykyvam, opét dominovala témata celostatni, jejichz podl’l proti pfedchozimu mésici vzrostl o 2 %.

~s v

Néasledovaly moravské regiony a dalSi Ceské regiony, viz. vySe zobrazeny graf.

Zvolené &lenéni kraj nerespektuje aktualni Gzemni &lenéni Ceské republiky. Analyza z divodu
zjednodusSeni pracuje s regiony podle starSiho Gzemniho ¢lenéni.
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3. Analyza vyvaZenosti v publicistickych po  fadech CT

3.1. Tematicka struktura publicistickych po  fadu

Publicistické porady Ceské televize v fijnu 2009 odvysilaly celkem 193 pfispévky. Ztoho 156
domacich, 18 zahrani¢nich a 19 domécich i zahrani¢nich (kombinovanych). Z celkového poétu 156
prispévkl bylo nejvice z oblasti ,ekonomiky* - 74 pfispévky. Druhé bylo téma ,spolecnost’ - 59
pFispévkl, 53 pFispévky byly zafazen do tématu ,politika“. Publicistické pofady Ceské televize se
nejméne, v zadném pfipadé, vénovaly opét tématu ,nestésti“. (Viz. definice témat v pfiloze analyzy).

Struktura publ. po fada CT podle témat
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Tématicka struktura publicistickych po  Fadt
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Grafy predstavuji medializaci sledovanych tematickych okruh@l v publicistickych pofadech Ceské
televize, (viz. definice témat v pfiloze analyzy). K jednomu pfispévku mohlo byt pfifazeno vice témat.

Témata v publicistickych po Fadech

Publicistice Ceské televize vfijnu opét dominovalo téma ,ekonomika®. VeétSina prispévkd z
.ekonomiky" byla odvysilana v pofadech Otazky Vaclava Moravce, Cerné ovce a POKR - vice nez
77 % prispévka.

Druhym nejsilngjSim tématem publicistiky CT bylo tentokrat téma ,spoleénost‘. Nejvice prostoru jim
bylo dano v pofadech Cerné ovce a 168 hodin (témérF 68 %).

Tretimu tématu ,politika“ se nejvice vénovaly pofady Otazky Vaclava Moravce a 168 hodin (89 %).

Struktura ostatnich méné zastoupenych témat byla riznorod4, viz graf vySe.
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3.2. Politické subjekty v publicistickych po  Fadech CT

Politické strany — podle po ¢étu a rozsahu p Fispévk

Grafy znazorfuji zastoupeni jednotlivych politickych stran a jejich a vyznéni v jednotlivych pFispévcich
publicistickych pofadi Ceské televize v pribéhu mésice fijna 2009. Hodnoceni znamena vyznéni
pFispévku (tématu), nikoliv troven jeho zpracovani redaktory CT.

Zastoupeni a hodnoceni polit. Zastoupeni polit. stran -
stran téma
O negativni @ neutrdini @ pozitivni O hlawmitéma @OvedlejSi O okrajové

csen I )

TOP 09 |2]1]
Ostatni
0

5 10 15 20

10 15 20

o
&)

poéet vystup U pocet vystup U

Levy graf hodnoti polaritu pfispévkd vzhledem k vyznéni tématu, pravy graf zohledfiuje prostor
vénovany stranam v ramci jednotlivych pfispévkd.

ODS byla vFjnu v publicistickych pofadech CT nejvice uvadénou stranou. Bylo to mj. kvdli
prezidentem pozadované vyjimce v Lisabonské smlouvé - zméné v Listiné zakladnich prav Evropské
unie, také kvuli policejnimu vySetfovani na plzenskych pravech.

CSSD byla v¥ijnu v publicistice CT druhou nejvice uvadénou stranou. DGvodem bylo rovnéz
prezidentem pozadovand vyjimka v Lisabonské smlouvé - zména v Listiné zékladnich prav Evropské
unie. Dale napf. v souvislosti s novou stranou, kterou zalozil MiloS Zeman a s privatizaci CSA.

Strana zelenych byla medializovana napf. kvili skandalu na plzenskych pravech, nebo ve spojeni se
statnimi maturitami.

KSCM byla i v publicistice CT zminé&na napf.v souvislosti s pozadovanou zménou v Listing zakladnich
prav Evropské unie a z toho vyplyvajici vyjimkou v Lisabonské smlouvé.
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Medializace politik @ v publicistickych po fadech

Grafy prestavuiji nejéastgji medializované politiky v publicistice Ceské televize v Fijnu 2009.

Medializace a hodnoceni politik G Zastoupeni politik @
O negativni @ neutrdini @ pozitivni O vyjadreni politika O jen o politikovi
SH—
MO S S = K

Topolanek

Bohuslav 4 | 3 I

Sobotka

0 3 6 9 12 v 0 3 6 9 12
poé&et vystup @ pocet vystup U

Levy graf hodnoti polaritu vyznéni publicistickych pfispévku, pravy graf zobrazuje, zda byl politik v
pfispévku jen zminén, nebo zda byl doslovné citovan, popf. dostal prostor pro ,Zivé" vyjadreni.

v

Eduard Janota byl v fijnu opét nejfrekventovanéjsich politikem publicistickych poradi Ceské televize.
Byl zmifiovan napf. kvali udalostem kolem CSA, dale s hospodafenim statu a bojem o statni rozpodet
na rok 2010.

Jan Fischer mél prostor nebo byl uvadén v Sirokem spektru politickych témat - od sporu o ministra
vnitra, pfes boj o rozpocet, az po privatizaci CSA.

Mirek Topolanek byl v publicistice CT uvadé&n napt. v souvislosti s poZadovanou zménou v Listing
zakladnich prav Evropské unie a z toho vyplyvajici vyjimkou v Lisabonské smlouvé.

Jifi Paroubek byl zmifiovan predevs$im ve spojeni s jednanim o statnim rozpoétu - CSSD pfisla se
svymi navrhy.
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Medializace ekonomickych a spole €enskych subjekt @ v publicistickych po fadech

Grafy zobrazuji spolecnosti nebo instituce, které byly vfijnu 2009 nejCastéji medializovany
v publicistickych pofadech Ceské televize.

Medializace a hodnoceni spole énosti / instituci

O negativni @ neutralni @ pozitivni O vyjadieni zastupce O jen o spole&nosti

8

Policie €R
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Levy graf hodnoti polaritu vyznéni pfispévkd, pravy graf zobrazuje, zda byla spole¢nost nebo instituce
v pfispévku jen zminéna, nebo zda byl citovan, popf. dostal prostor pro ,zivé" vyjadfeni jeji zastupce.

Policie CR byla v publicistickych pofadech Ceské televize uvadéna mj. v souvislosti s planovanou
Upravou bodového systému a policejnim vySetfovanim na plzenskych pravech.

CSA byly uvadény ve spojeni s jejich privatizaci a dal$imi kroky na ozdraveni spole¢nosti.

Ministerstvo zem édélstvi bylo medializovano napf. v souvislosti s rozhovorem naméstka ministra pro
pofad POKR.
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Vyvazenost publicistickych po  Fadu

Aktivity redaktort Ceské televize hodnotové zabarveni publicistickych prispévk zadnym nevhodnym
zpusobem neovlivnily. Vystupy v prabéhu fijna byly odvysilany v souladu s poslanim CT. Publicistiku
Ceské televize jako celek Ize podle metodiky této analyzy povazovat za vyvazenou a korektni.

Struktura publicistickych po  Fadt podle geografického zam éreni

Graf znazorfiuje pomér pfispévkt z domova a ze zahranici ve sledovanych publicistickych pofadech
Ceské televize.

Publicistika podle geografie

10%

m domaci

B domacii
zahraniéni

O zahraniéni

_V publicistice Ceské televize do$lo oproti pfedchozimu mésici k vyraznéj$i zméné v poméru domécich
a zahrani¢nich prispévkl. Podil pfispévk z domova stoupl o 5 %. Podil pfispévkl ze zahranici proti
pfedchozimu mésici naopak klesl o 2 %. Podil vystupl z domova i zahrani¢i (kombinovanych) proti
zafi klesl 0 3 %, viz. strana 15 této analyzy.
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4. Metodika

4.1. Obecné k analyze

Cilem analyzy je poskytnout Radé Ceské televize nezavislé vérohodné podklady, které napomohou
pfi posuzovani vyvazenosti zpravodajskych a publicistickych pofadu. V této analyze neni dost dobfe
mozné posuzovat a ovefovat ,pravdivost® a ,pfesnost’ informaci zvefejnénych v jednotlivych
vystupech. Zvoleny postup analyzy umozfiuje posuzovat kvalitu zpravodajskych pofadu pouze
prostfednictvim zkoumani jeho obsahové struktury a jednoznacné identifikovatelnych atribut. Analyza
vychazi z doslovnych pepist jednotlivych zpravodajskych a publicistickych pofadi Ceské televize.

Pod pojmem vyvazenost se podle zdkona ¢. 231/2001 Sb., o provozovani rozhlasového a televizniho
vysilani, rozumi zejména to, aby ,nebyla v celku vysilaného programu jednostranné zvyhodnovana
Zadna politicka strana, hnuti nebo jiny subjekt, popfipadé jejich nadzory nebo néazory jednotlivych
skupin vefejnosti, a to s pfihlédnutim k jejich realnému postaveni v politickém a spoleCenském zivoté“.
Z dikce zakona vyplyva, Ze vyvazenost je mozné a nutné posuzovat pouze v celku vysilaného
programu.

(viz.kapitola 5. Seznam sledovanych poradd Ceské televize).

Odborna medialni vefejnost se vétSinou shoduje, Ze pfi posuzovani vyvazenosti vysilani je nutné
rozliSovat zpravodajské a publicistické pofady. Zatimco zpravodajstvi by mélo nabizet vécné,
objektivni informace nutné pro svobodné vytvafeni nazord divdka bez hodnoticiho komentére, v
publicistickych pofadech se u redaktora néjakd forma hodnoceni oekava - to ovSem neplati pro
moderéatora diskusnich pofadd. Tato analyza uvedené zékladni odliSeni zohlednuje, kdyz posuzuje
zpravodajské a publicistické porady oddélené. Ze zpravodajskych relaci jsou sledovany Udalosti,
Udalosti v regionech a Udalosti, komentare, z publicistickych pofad(i pak Otazky Vaclava Moravce,
POKR, Reportéfi CT,168 hodin, Cerné ovce, Mate slovo a na CT 24 pofady Média a svét, Tyden
ekonomice. Zakladni analyzovanou jednotkou je pofad, zpravodajské a publicistické pofady jsou dale
¢lenény na jednotlivé prispévky (vystupy). Jako pfispévek je v analyze oznacen Usek informujici o
jedné udalosti — zpravidla bud ve formé informace prectené moderatorem ve studiu nebo ve formé
nato¢ené reportaze, kterou moderéator uvede.

4.2. Kritéria pro posuzovani vyvazenosti

Tematicka struktura zpravodajskych a publicistickyc h pofadu

Vyvazenost ve zpravodajstvi se kromé poskytovani vécnych informaci projevuje i tematickou pestrosti
zpravodajskych a publicistickych pofadech Ceské televize. U jednotlivych tématickych okruht se
sleduje pocet prispévkd, jejich geografické zaméfeni a rozsah informace o daném tématu v
jednotlivych pFispévcich. Tématické okruhy se ¢leni do jednotlivych podtémat, viz pfiloha analyzy.

K jednomu pfispévku maze byt pfifazeno i vice tématickych okruhd.

Sledované tematické okruhy: Bezpecnost a kriminalita, Ekologie, Ekonomika, Justice, Komunikace a
média, Kultura, Mezinarodni vztahy, NeStésti, Politika, Servisni informace, Socialni problematika,
Spolecnost, Sport, Véda a vzdélavani, Zaméstnani, Zdravotnictvi.
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Rozsah informace v p Fispévku

Dalsim sledovanym kriteriem je rozsah informace v pfispévku, tj. kolik prostoru bylo sledovanému
tématu ¢&i subjektim vénovano v ramci jednotlivych prispévkd. Ty se pak &leni do nésledujicich
skupin:

Hlavni téma (aspori 80 % obsahu), vedlejSi téma (cca 30-80 %) a okrajové (pod 30 % obsahu
prispévku).

Zastoupeni politickych subjekt @ ve zpravodajstvi a publicistice

K pomérfovani takzvané politické vyvazenosti je v analyze monitorovano zastoupeni politickych stran
a jednotlivych politikd v pofadech zpravodajského a publicistického charakteru. Ze stran jsou
sledovany ty parlamentni, zbyvajici strany jsou zahrnuty pod pojem ostatni. U kazdé strany se bere
zfetel na hodnotové vyznéni pfispévku a na rozsah informace v pfispévku. U politik( je sledovano
hodnoceni, dale pak skute¢nost, zdali byl politik v pfispévku jen zminén nebo citovan, popf. dostal
prostor na ,Zivé“ vyjadreni.

Analyza se dale zaméfuje na to, zda mélo vystupovani redaktora/moderatora vliv na celkové
hodnotové zabarveni vici jednotlivym subjektam.

Zastoupeni ekonomickych subjekt  d/instituci ve zpravodajstvi a publicistice

Pro lepSi posouzeni vyvazenosti vysilani se analyza soustfedi i na medializaci vyznamnych
tuzemskych podnikd, popf. instituci (ekonomickych, spole¢enskych, ad.). U jednotlivych
podnikd/instituci bylo sledovano hodnotové vyznéni pfispévkd a pfipadny vliv redaktora na hodnoceni
spolecnosti.

Struktura zpravodajstvi a publicistiky podle geogra fického zam éreni prispévkt

U jednotlivych pfispévku je rozliSovano, zdali se tykaji domécich udélosti ¢i zahraniéniho déni, nebo
zda se zéaroven tykaji doméaciho i zahrani¢niho déni — napf. pfispévky o setkani ¢eskych predstavitelll
s jejich zahrani¢nimi protéjsky apod.

V regionalnim zaméteni nerespektuje zvolené &lenéni kraju aktualni Gzemni &lenéni Ceské republiky.
Analyza z divodu zjednoduSeni pracuje s regiony podle starSiho Gzemniho &lenéni.

Hodnotové zabarveni p Fispévkl

V analyze jsou pouzity tyto hodnotici parametry: pozitivni, neutralni, a negativni.

Vliv redaktora

U politikd a instituci/ekonomickych subjektli analyza sleduje, zdali explicitni vyroky redaktora ci
moderatora meély nevyvazeny vliv na celkové vyznéni pfispévku vici uvedenému subjektu &i nikoliv.
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5. Seznam sledovanych po Fadi Ceské televize

= CT 1: Udalosti, Udalosti v regionech - Praha, Udalosti v regionech - Brno, Udalosti v regionech -
Ostrava, Otazky Véaclava Moravce, Reportéfi CT, 168 hodin, Mate slovo, POKR, Cerné ovce.

» €T 2: Udalosti, komentare.

= CT 24: Otazky Vaclava Moravce (pokragovani), Média a svét, Tyden v ekonomice.
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