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[ Mésicni analyza vyvitenosti zpravodajstvia publicistiky CT /0|
1. Souhrn

Ve zpravodajstvi i publicistice Ceské televize (CT) bylo v srpnu 2009 hodnoceno celkem 1865
prispévkl. Celkové previadalo téma ,ekonomika“ (v souctu 525 prispévkl), nasledovala témata
Loezpecnost, kriminalita® (373 pfispévki), ,spolecnost” (310) a ,politika“ (271 prispévkl). Prispévky
se vénovaly prevazné dasledkim a navrhim feSeni financéni a ekonomické krize, bezpe€nostnim
otazkam vnitrostatnim i mezinarodnim a pred¢asnym volbam do Poslanecké snémovny Parlamentu
CR.

V priib&hu srpna 2009 Ceska televize odvysilala celkem 1771 zpravodajskych pispévk. Domacimu
zpravodajstvi se vénovalo 1332 pfispévkl, zahrani€nimu 342 pfispévkd a domaci i zahrani¢ni
(kombinované) zpravodajstvi bylo tématem 97 pfispévkl. Zpravodajstvi bylo nejvice zastoupeno
tématy ,ekonomika“ (498), ,bezpecnost, kriminalita“ (347 pfispévkl) a ,spole¢nost” (290 prispévku).

Publicistickych prispévkl odvysilala Ceskéa televize v srpnu 2009 celkem 94. O prazdninach CT
nevysilala pofady 168 hodin, POKR, Cerné a Bilé ovce. Nejvice zastoupenym tématem publicistickych
pofadd byla znovu ,politika“ (29 prispévkl), kterd opét méla pocetné zastoupeni predevsim
v pofadech Evropské udalosti a Otazky Vaclava Moravce. Druhym nejsilngjSim tématem bylo tentokrat
téma ,bezpecnost, kriminalita (25 pfispévkl) nejvice diskutované v pofad Otazky Véaclava Moravce.
Tretim nejvice zastoupenym bylo téma ,ekonomika“ (24 pfispévky).

1.1. Zpravodaijstvi

Zpravodajstvi Ceské televize odvysilalo v srpnu 2009 celkem 1771 pFispévek. Z toho 1332 domécich,
342 zahrani¢nich a 97 domacich i zahrani¢nich (kombinovanych) pfispévkl. Z celkového poctu 1771
prispévku bylo 498 zafazeno do tématu ,ekonomika“, 347 do tématu ,bezpecnost, kriminalita“ a 290
do oblasti ,spoleénost’. Néasledovala témata ,politika“ (242 pFispévkdl), ,justice” (173 prispévkd),
JKultura, zabava“ (152), ,nestésti“ (151), ,ekologie® (146), ,zdravotnictvi“ (98), ,sport“ (65 pfispévku), a
dalsi, viz. grafy na str. 5 a 6.

Z politickych stran dostala ve zpravodajstvi CT nejéast&ji prostor ODS (89 prisp&vk(), nasledovaly
CSSD (74 piispévky), KDU-CSL (20 vyskytt) a KSCM (15 pFispévkd). Stejny podet vyskyti (15) jako
KSCM ziskaly dohromady dal§i neparlamentni strany, nasledovaly TOP 09 (12) a Strana zelenych
(11) vyskytd. Vice v grafu na str. 7.

Nejfrekventovangj$im politikem v srpnovych zpravodajskych pofadech Ceské televize byl tentokrat
Mirek Topolanek (36 vystuput). Druhym nejmedializovanéjSim politikem v srpnu byl Jifi Paroubek
(32x), nasledovali Eduard Janota (24x), lvan Langer (18x), David Rath (13x), Vaclav Klaus (10x) a Jan
Fischer (9x). DalSi pofadi je k dispozici v grafu na str. 8.

Z hlediska geografického zacileni znovu pfevazovalo zpravodajstvi domaci - proti pfedchozimu mésici
narast ze 73 % na 76 % (vice odpovidd celoroénimu prdméru), zahraniéni zpravodajstvi bylo
zastoupeno 19 % (o0 1 % vice proti Cervenci) a zpravodajstvi doméci i zahrani¢ni pfedstavovalo jen
5 % odvysilanych pfispévka (o 4 % méné nez v &ervenci). Z pohledu regiond Ceské republiky nedo$lo
k Zadné vyrazné zméné a nejvice byla zastoupena témata celostatni, nasledovaly moravské regiony a
za nimi eské. Zastoupeni jednotlivych regiond CR v srpnovém zpravodajstvi Ceské televize viz. graf
na str. 12.

Ve zpravodajstvi CT byly v prab&hu srpna 2009 zaznamenany tfi pfipady, ve kterych chybélo
vyjadreni zminovanych subjektd. Konkrétni informace najdete na str. 12 této analyzy.
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1.2. Publicistika

Ceska televize v prib&hu srpna 2009 odvysilala celkem 94 publicistické prispévky. Z toho
50 domécich, 30 zahrani¢nich a 14 domécich i zahrani¢nich (kombinovanych). Z celkového poctu 94
pFispévkd bylo ve 29 piispévcich obsazeno téma ,politika®, ve 25 téma ,bezpecnost, kriminalita“ a ve
24 téma ,ekonomika“. Nésledovala témata ,komunikace, média“, ,spolec¢nost, ,mezinarodni vztahy“
a dalsi. V porovnani s pfedchozimi mésici bylo v ¢ervenci a v srpnu zaznamenano publicistickych
prispévkl cca o 30 % méné, také zastoupeni témat bylo ¢aste¢né odliSné. PFi¢inou byly prazdninové
mésice, ve kterych Ceska televize nevysilala pofady 168 hodin, POKR a Bilé a Cerné ovce. Vice viz.
graf na str. 14.

Z politickych stran byly vsrpnu v publicistice CT nejvice medializovana CSSD (3x). Ostatni
neparlamentni strany a ODS byly v publicistickych pofadech zastoupeny 2 pfispévky. Nasledovala
Strana zelenych s 1 vyskytem. Pfehled naleznete v grafu na str. 16.

Nejmedializovan&j$im politikem v publicistice CT byl ministr obrany Martin Bartak (7x), nasledovali
ministfi Jan Kohout (6x), Eduard Janota a Martin Pecina (oba 5x) a exministr lvan Langer (4x). DalSi
poradi naleznete v grafu na str. 17.

Z hlediska geografického zacileni pfevazovala publicistickd témata domaci - 53 % (narust proti
Cervenci o 7 %), zahrani¢ni publicistika byla zastoupena 32 % (v Cervenci 34 %) a publicistika domaci
i zahrani¢ni pfedstavovala 15 % (v pfedchozim mésici 20 %) odvysilanych pFispévkd, viz. graf na
str. 19.

V publicistickych pofadech Ceské televize byly v pribé&hu srpna 2009 zaznamenany dva pfipady, ve
kterych moderator na zavér diskuse uvedl reklamu na subjekt, ktery neni vefejnopravni, viz. str. 20.
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2. Analyza vyvazenosti ve zpravodajstvi

2.1. Tematicka struktura zpravodajskych prispévku

Zpravodajstvi CT v srpnu 2009 odvysilalo celkem 1771 prispévek. Ztoho 1332 domacich, 342
zahrani¢nich a 97 domacich i zahrani¢nich (kombinovanych). Z celkového poctu 1771 pfispévku
obsahovalo 498 téma ,ekonomika®, 347 ,bezpecnost, kriminalita®, 290 téma ,spolecnost” a 242 téma
Jpolitika“. Nasledovala témata ,justice* (173), ,Kultura, zabava“ (152), ,nestésti“ (151), ,ekologie”
(146), ,zdravotnictvi“ (98), sport (65), ,véda, vzdélani“ (61) a dalSi, viz graf Zpravodajstvi celkem.
Tematické okruhy se €leni do jednotlivych podtémat (viz. definice témat v pfiloze analyzy).

Zpravodaijstvi celkem
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Graf predstavuje pocet prispévku tematickych okruht ve sledovanych zpravodajskych pofadech
Ceskeé televize v pribéhu srpna 2009. K jednomu pfispévku mohlo byt pfifazeno vice témat.

Nésledujici grafy zobrazuiji pocty prispévkd tematickych okruht doméciho zpravodajstvi, zahranicniho
zpravodajstvi a domaciho i zahraniéniho zpravodajstvi (kombinovaného) Ceské televize.
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Grafy poCtu pFispévku tematickych okruhtu domaciho zpravodajstvi, zahrani¢niho zpravodajstvi a doméciho i zahrani¢niho zpravodajstvi (kombinovaného)
Ceské televize v srpnu 2009. K jednomu pfispévku mohlo byt pfifazeno vice témat.
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2.2. Obsahova analyza a vyvazenost jednotlivych prispévka zpravodajstvi

Zastoupeni politickych stran

Grafy znazorfuji zastoupeni jednotlivych politickych stran a jejich a vyznéni v jednotlivych pFispévcich
zpravodajskych pofadu Ceské televize vsrpnu 2009. Hodnoceni znamena vyznéni prispévku
(tématu), nikoliv Groven a hodnoceni jeho zpracovani redaktory CT.

Zastoupeni a hodnoceni polit. stran Zastoupeni strany - téma
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Levy graf hodnoti polaritu pfispévkl z pohledu vyznéni tématu, pravy graf zohlednuje prostor
vénovany pfisluSnym stranam v ramci jednotlivych pfispévka.

ODS byla v srpnu zmifiovana v Sirokém spektru politickych €innosti - od dozvuk( dovolené Mirka
Topolanka v Toskansku, pfes zjednoduseni vybéru dani a cel, opusténi mista moravskoslezského
zastupitele Evzenem ToSenovskym, obvinéni pardubického primatora Jaroslava Demla z korupce, az
po pfipravu ostré pfedvolebni kampané po prazdninach a zvefejnéni volebniho programu. Ve volbach
do snémovny by v srpnu podle STEM ODS ziskal 0 24 % hlasti, 0 5 % méné nez CSSD.

CSSD byla zmifiovana napf. v souvislosti s ekonomickou krizi, kterou socialni demokraté fesit navrhli
fedit uz druhym protikrizovym balickem. Déle sociédlni demokracie vyzvala pfedsedu ODS, aby do
tydne zvefejnil Uucty za svoji toskdnskou dovolenou. Volby do snémovny by v srpnu podle STEM
vyhrdla socialni demokracie s 29 % hlast. ODS pak o 5 mini. Uspéla i nova TOP 09, uhréla téméf 7%.

KDU-CSL byla medializovana mj. v souvislosti s kandidaturou europoslankyné Jany Hybaskové na 1.
misté lidovecké kandidatky v Kralovéhradeckém kraji. UZ v srpnu KDU-CSL odstartovala kampar do
predcasnych voleb.

KSCM byla medializovana napf. v souvislosti se snahou oslovit mladé levicové volige, coz se strané
udajné dlouhodobé nedafi. Ve volbach do snémovny by podle STEM skoncil komunisté tfeti s cca
13,5 procenty.
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Jiné strany byly nejvice reprezentovany Délnickou stranou, kterd chtéla Zzalovat ministra vnitra
Martina Pecinu. Déle bylo v CT uvedeno, Zze mens§i neparlamentni strany hledaji partnery do voleb.

TOP 09 byla z ostatnich neparlamentnich stran jedinou, ktera se ve zpravodajstvi CT opét vice
prosadila. Zpravodajstvi CT informovalo, Ze strana pfedstavila sv(j ekonomicky program.

SZ a jeji Republikova rada podle zpravodajstvi CT oficiainé zvolila a pfedstavila lidry kandidatek do
predcasnych voleb..

8 // pro Radu Ceské televize v roce 2009
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Medializace politika
Grafy pfedstavuiji
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pFispévcich zpravodajskych poradt Ceské televize. Hodnoceni znamena vyznéni zminky nebo vstupu
politika (tématu), ne zplsob jeho zpracovani zpravodajstvim Ceské televize.
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Levy graf hodnoti polaritu vyznéni pFispévkd, pravy graf zobrazuje, zda byl politik v pfispévku jen
zminén, nebo zda byl doslovné citovan, popf. dostal prostor pro ,zivé" vyjadreni.

Jméno Mirka Topolanka bylo ve zpravodajstvi CT uvadéno napf. v souvislosti s toskanskou kauzou,
dale byl Topolanek ¢asto zmifovan kvdli incidentu z pfedvolebnim mitinku v Hustopecich, kde ho &tyfi
mladici zas&hli kamenem do hlavy a zranili ho nad pravym okem.

Jifi Paroubek figuroval ve zpravodajstvi CT jako kritik Mirka Topolanka v kauze Topolankovy
toskénské dovolené. Jifi Paroubek dale podal zalobu na tydenik Reflex, zadal omluvu po Aktualne.cz
a zminil pfi probirdni negativni billboardové kampané proti Topolankovi JedlickGv Ustav v hanlivém
kontextu.

Ministr financi Eduard Janota byl medializovan mj. ve spojeni s rostoucim deficitem statniho
rozpoc€tu, finanéni pomoci na likvidaci povodrovych Skod a s vladnim odkladem rozhodnuti o
usporném baliku.

10 // pro Radu Ceské televize v roce 2009
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Nejcastéji medializované spolecnosti / instituce

V grafu jsou zachyceny spoleCnosti nebo instituce, které byly v prib&hu srpna 2009 nejCastéji
medializovany ve zpravodajskych pofadech Ceské televize.
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Levy graf hodnoti polaritu vyznéni pfispévku, pravy graf zobrazuje, zda byla spole¢nost nebo instituce
v pfispévku jen zminéna, nebo zda byl citovan, popf. dostal prostor pro ,zivé" vyjadfeni jeji zastupce.

Nejvice medializovanou instituci v srpnu 2009 byla opét Policie Ceské republiky. Zpravodajstvi CT
se policii vénovalo v Sirokém spektru jeji ¢innosti, mj. informovalo, Ze policie dopadla organizovanou
skupinu lidi, ktefi idajné zautocili na rodinu ve Vitkové

Druhou nejvice frekventovanou instituci byla spole¢nost CSA, Ceska televize informovala napf. o
nabidce rezignace vedenim CSA, pokud odboréafi schvali snizeni mezd.

Tretim ve zpravodajstvi CT nejvice zmifiovanym subjektem byla spoleénost CEZ, které se dafi bez
ohledu na krizi a ktera poc€ita s rozsifenim Temelina.
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Vyvazenost zpravodajstvi

Aktivity redaktort Ceské televize hodnotové zabarveni zpravodajskych pfispévkd Zadnym nevhodnym
zpusobem neovlivnily. Srpnové vystupy byly odvysilany v souladu s poslanim CT. Zpravodajstvi
Ceské televize jako celek Ize podle metodiky této analyzy povaZovat za vyvazené a korektni
s vyjimkou nize uvedenych pfipadu:

13.08.2009 / CT 1, 19:00, Udélosti: Stfedocesky hejtman se domaha omluvy od Ringier u
soudu - vreportaZi chybi reakce Zderika Skromacha na vyjadfeni advokatky Ringieru, ktera
uvedla, Ze ,i vypovéd pana Skromacha, ktera byla misty trosku usmévna tim, jak ztratil pamét,
nepamatoval si, nechtél se vyjadfovat, svédci o tom, Ze to neni zcela vymyslena véc*.

14.08.2009 / CT 1, 19:00, Udélosti: Pecina chce podat znovu 2adost o zruseni Délnické strany
- Zreportaze vyplyva, Ze resort Martina Peciny chce se znovu pokusi o zakaz Délnické strany.
Prostor k vyjadreni dostal odbornik na extremismus Miroslav Mares i ministr vnitra Martin Pecina.
Chybi jakékoliv vyjadfeni zastupce Délnické strany.

28.08.2009 / CT 1, 19:00, Udalosti: Novy trend pfi problémech ve stavebnim fizeni - &len ODS
Patrik Oulicky postavil v Chranéné krajinné oblasti Ceské stfedohofi nacerno bazén, prijezdovou
cestu nebo masivni opérné zdi. Tésné predtim, nez trmicky urad rozhodl, vioZil se do véci krajsky
urad a fizeni na zakladé Zadosti Oulického Trmicim odejmul. ReportaZz neosahovala vyjadfeni
obvinéného Patrika Orlického nebo jeho zastupce.

12 // pro Radu Ceské televize v roce 2009
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2.3. Struktura zpravodajstvi podle geografického zaméreni

Zpravodajstvi podle geografického zacileni

Graf ukazuje pomér prispévkl z domova a ze zahrani¢i ve sledovanych zpravodajskych pofadech
Ceské televize.

Zpravodaijstvi podle geografie

m doméci

E domacii
zahraniéni

O zahraniéni

V srpnu 2009 do$lo ve zpravodajstvi Ceské televize oproti minulému mésici k mirné zméné podilu
pFispévkd z domova (zvySeni o 3 %), podil pfispévk( ze zahrani¢i stoupl o 1 %. Pocet vystupl
z domova i zahrani¢i (kombinovanych) proti pfedchozimu mésici naopak klesl 0 4 %.

Struktura domaciho zpravodajstvi podle zacileni na jednotlivé regiony CR

Graf znazornuje pomér domécich pfispévkl zpravodajskych poradi Ceské televize podle zacileni na
jednotlivé regiony CR.

Zpravodajstvi podle regioni CR
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5%

4% 10% @ jizni Morava
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V regiondlnim zaméFeni zpravodajstvi Ceské televize v srpnu 2009 nedos$lo k zadnym razantnim
vykyvim, opét dominovala témata celostatni, jejichz podil proti pfedchozimu mésici pokles 0 4 %.

v v

Nasledovaly moravskeé regiony a dalSi eské regiony, viz. vySe zobrazeny graf.

Zvolené &lenéni kraji nerespektuje aktudlni Gzemni &lenéni Ceské republiky. Analyza z diivodu
zjednoduS$eni pracuje s regiony podle star§iho tzemniho ¢€lenéni.
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3. Analyza vyvazenosti v publicistickych pofadech CT

3.1. Tematicka struktura publicistickych porad

Publicistické pofady Ceské televize v srpnu 2009 odvysilaly celkem 94 piispévky. Ztoho 50
domécich, 30 zahrani¢nich a 14 domacich i zahrani¢nich (kombinovanych). Z celkového poctu 94
pFispévku bylo nejvice z oblasti ,politiky”“ - 29 pfispévkl. Druhé bylo téma ,bezpecnost, kriminalita“ -
25 prispévka, 24 prispévki bylo zafazeno do tématu ,ekonomika“. Publicistické pofady Ceské televize
se nejmeéné, v zadném pripadé, vénovaly opét tématu ,sport*. (Viz. definice témat v pfiloze analyzy).

V porovnani s pfedchozimi mésici bylo publicistickych pFispévkd v srpnu 2009 (stejné jako v Eervenci)
zaznamenano zhruba o 30 % méné a zastoupeni témat bylo odliSné. PFic¢inou byly prazdninové

mésice, ve kterych Ceskvé televize porady 168 hodin, POKR a Bilé a Cerné ovce nevysilala - tyto
pofady se na obrazovce CT objevily az v poslednich dnech mésice srpna.

Struktura publ. poradii CT podle témat

O Média a sv&t 0O Ewropské udalosti @ Reportéfi CT 00168 hodin @ POKR mB/C ovce mOVM

Politika 3 ] 9 [2
Bezpecnost, kriminalita | 5 4
Ekonomika | 2 ] 7 [ 2 1
Komunikace, média | 23

Spolec¢nost

Mezinarodni vztahy

Socialni problematika [1]

Ekologie
Justice [1[1][ 2]
Zdravotnictvi 4

Zaméstnani

Kultura, zabava

Véda, vzdélani
[1]

Nestésti
Sport
0 5 10 15 20 25 30
pocet vystupu
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Tématicka struktura publicistickych porad(

O Sport W NeStésti O Kultura, zabava

O Véda, vzdélani B Zaméstnani @ Zdravotnictvi

m Justice O Ekologie O Socialni problematika
O Mezinarodni vztahy B Spolecnost B Komunikace, média
O Ekonomika B Bezpecnost, kriminalita O Politika

ovM 1. 6 [ 16 15

B/C ovce [l

POKR

168 hodin

Reportéfi CT [1 4 1 4 E

Evropské udalosti 12 7 9 |
2

0 10 20 30 40 50 60

pocet

Grafy predstavuji medializaci sledovanych tematickych okruht v publicistickych pofadech Ceské
televize, (viz. definice témat v pfiloze analyzy). K jednomu pfispévku mohlo byt pfifazeno vice témat.

Témata v publicistickych poradech

Publicistice Ceské televize v srpnu znovu dominovalo téma ,politika“. Vétsina prispévka z ,politiky*
byla odvysilana v pofadech Evropské udalosti a Otazky Vaclava Moravce - vice nez 80 % pfispévku.

Druhym nejsilngjgim tématem publicistiky CT bylo tentokrat téma ,bezpeénost, kriminalita“. Nejvice
prostoru jim bylo opét dano v porfadu Otazky Vaclava Moravce (téméfF 65 %).

Tretimu tématu ,ekonomika“ se stejné jako v pfedchozich pfipadech nejvice vénovaly pofady Otazky
Vaclava Moravce a Evropské udalosti (téméF v 80 %).

Struktura ostatnich méné zastoupenych témat byla rGznoroda, viz graf vySe.
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3.2. Politické subjekty v publicistickych poradech CT

Politické strany — podle poctu a rozsahu prispévku

Grafy znazorfuji zastoupeni jednotlivych politickych stran a jejich a vyznéni v jednotlivych pFispévcich
publicistickych pofadu Ceské televize v pribéhu meésice srpna 2009. Hodnoceni znamena vyznéni
prispévku (tématu), nikoliv Uroven jeho zpracovani redaktory CT.

Zastoupeni a hodnoceni polit. Zastoupeni polit. stran -
stran téma
Onegativni @ neutrdlni @ poztivni O hlavnitéma DO vedlej§i 0O okrajové
€ssD 1 3
Ostatni 2 2
oDS 1 2
sz 1
0 1 2 3 4 0 1 2 3 4
pocet vystupu pocet vystupu

Levy graf hodnoti polaritu pfispévk( vzhledem k vyznéni tématu, pravy graf zohledhuje prostor
vénovany strandm v ramci jednotlivych prispévka.

CSSD byla v srpnovych publicistickych pofadech CT nejvice uvadé&nou stranou. Jednalo se nap¥, o
kauzu Mirka Topolanka z Toskanska - predseda ODS k tomu dodal, Ze: Randak se choval, jako kdyby
tajna sluzba byla jeho a véc byla dana do souvislosti s kauzou Savoy, ve které figuroval Petr Dimun
(CSSD).

Ostatni strany v srpnu prezentuje Délnicka strana, ktera byla tématem rozhovoru o Zhéafich ve
Vitkové v pofadu Otazky Vaclava Moravce.

ODS byla v publicistice zminéna rovnéz v souvislosti s kauzou dovolend Mirka Topolanka
v Toskansku.
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Medializace politika v publicistickych poradech

/A

Grafy prestavuiji nejéast&ji medializované politiky v srpnové publicistice Ceské televize.

Medializace a hodnoceni politikti

O negativni

@ neutralni

O pozitivni

Zastoupeni politikua

Martin Bartak

Jan Kohout

Eduard Janota

Ivan Langer

Michal Doktor

Jifi Havel

)

—
Martin Pecina I_

EE—

)

——

—

pocet vystupt

O vyjéadreni politika O jen o politikovi
5 2
6
4 1
4 1
3 1
3
3
|
) 0 2 4 6
pocet vystupt

Levy graf hodnoti polaritu vyznéni publicistickych pfispévkd, pravy graf zobrazuje, zda byl politik v
prispévku jen zminén, nebo zda byl doslovné citovan, popf. dostal prostor pro ,zivé" vyjadreni.

Martin Bartak byl v publicistice CT uvéadén predevSim v souvislosti se situaci v Kabulu, Logaru, a
koncepci pusobeni CR v Afghanistanu. Armada CR uz nemUze spofit dalSi finanéni prostfedky
vyc€lenéné na plasobeni v Afghanistanu.

Ministr zahrani¢nich véci Jan Kohout, byl medializovan se stejnymi tématy jako ministr obrany Martin

Bartak.

Ministr vnitra Martin Pecina byl hostem v pofadu Vaclava Moravce a diskutoval pfedevsim na téma
obvinéni Zharu v pfipadé Vitkov, a dale diskutoval s lvanem Langerem na téma penize pro Policii CR.
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Medializace ekonomickych a spole¢enskych subjektil v publicistickych poradech

Grafy zobrazuji spolecnosti nebo instituce, které byly vsrpnu 2009 nejcastéji medializovany
v publicistickych pofadech Ceské televize.

Medializace a hodnoceni spolec¢nosti / instituci

@ negativni @ neutraini @ pozitivni O vyjadienizastupce O jen o spolednosti

Policie CR

il

IS
-
—

Armada CR

NATO

uooz

¢soB

Agrarni komora

Facebook

IIIII!

Ministerstvo prace a
socialnich véci

DUEEL

4 6

o
N
FN
»
o
N

pocet wstupi pocet vystupt

Levy graf hodnoti polaritu vyznéni pfispévku, pravy graf zobrazuje, zda byla spole¢nost nebo instituce
v pfispévku jen zminéna, nebo zda byl citovan, popf. dostal prostor pro ,zivé" vyjadfeni jeji zastupce.

V srpnu 2009 byla nejvice medializovanou instituci v publicistice CT Police CR, o které nejvice
diskutovali v Otdzkach Véaclava Moravce Martin Pecina a Ivan Langer.

Armada CR a NATO byly medializovany v souvislosti s diskusi o ¢innosti zastupct CR a Arméady CR
v Afghanistanu.
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Vyvazenost publicistickych poradu

Aktivity redaktort Ceské televize hodnotové zabarveni publicistickych prispévkl zadnym nevhodnym
zpUsobem neovlivnily. srpnové vystupy byly odvysilany v souladu s poslanim CT. Publicistiku Ceské
televize jako celek Ize podle metodiky této analyzy povazovat za vyvazenou a korekini s vyjimkou nize
uvedenych pfipadua:

= 16.08.2009 / CT 1, 12:00, Otazky Véclava Moravce: Konec recese? Ekonomika v potizich -
Moderator inzeruje internetovy server www.facebook.com, ktery Zadnym zplsobem nesouvisi
s vefejnopravnim médiem: ,...a pokud jste na FaceBooku, prihlaste se jako fanousci Otazek na
strankach Otazek na FaceBooku vam nabizime fotogalerie, videa ze zakulisi Otazek, podrobnosti
o tomto pofadu, zajimaji vas a nas vase nazory. Otazky na FaceBooku maji tuto adresu
www.facebook.com/otazkyvaclavamoravce.

= 16.08.2009 / CT 1, 13:05, Otazky Vaclava Moravce: Rostouci nezaméstnanost - dtto jako
v prfedchozim pfipadé, Moderator inzeruje internetovy server www.facebook.com, ktery Zadnym
zZpusobem nesouvisi s vefejnopravnim médiem: ... dozvite se také na strankach Facebooku, na
adrese www.facebook.com/otazkyvaclavamoravce.

Struktura publicistickych poradt podle geografického zaméreni

Graf znézorfiuje pomér pfispévkd z domova a ze zahranici ve sledovanych publicistickych pofadech
Ceskeé televize.

Publicistika podle geografie

m domaci

B domacii

53% zahraniéni

O zahraniéni

.V publicistice Ceské televize doslo oproti predchozimu mésici k vyraznéjsi zméné v poméru domacich
a zahrani¢nich prispévka. Podil pfispévkl z domova stoupl o 7 %). Podil pfispévkd ze zahranici proti
pfedchozimu mésici naopak klesl o 2 %. Podil vystupl z domova i zahrani¢i (kombinovanych) proti
Cervenci vzrostl 0 5 %.

Zmény byly asteéné zpisobeny neodvysilanim pofadd 168 hodin, POKR, Bilé a Cerné ovce, viz.
strana 15 této analyzy.
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4. Metodika

4.1. Obecné k analyze

Cilem analyzy je poskytnout Radé Ceské televize nezavislé vérohodné podklady, které napomohou
pfi posuzovani vyvazenosti zpravodajskych a publicistickych pofadud. V této analyze neni dost dobie
mozné posuzovat a ovéfovat ,pravdivost® a ,pfesnost” informaci zvefejnénych v jednotlivych
vystupech. Zvoleny postup analyzy umozfiuje posuzovat kvalitu zpravodajskych pofadid pouze
prostfednictvim zkoumani jeho obsahové struktury a jednoznacné identifikovatelnych atribut. Analyza
vychazi z doslovnych prepisti jednotlivych zpravodajskych a publicistickych poradd Ceské televize.

Pod pojmem vyvazenost se podle zakona ¢. 231/2001 Sb., o provozovani rozhlasového a televizniho
vysilani, rozumi zejména to, aby ,nebyla v celku vysilaného programu jednostranné zvyhodnovana
zadna politickd strana, hnuti nebo jiny subjekt, popfipadé jejich nazory nebo nazory jednotlivych
skupin vefejnosti, a to s pfihlédnutim K jejich realnému postaveni v politickém a spoleCenském zivoté“.
Z dikce zakona vyplyva, Ze vyvazenost je mozné a nutné posuzovat pouze v celku vysilaného
programu.

(viz.kapitola 5. Seznam sledovanych porad(i Ceské televize).

Odborna medialni vefejnost se vétSinou shoduje, ze pfi posuzovani vyvazenosti vysilani je nutné
rozliSovat zpravodajské a publicistické pofady. Zatimco zpravodajstvi by mélo nabizet vécné,
objektivni informace nutné pro svobodné vytvareni nazor(i divaka bez hodnoticiho komentare, v
publicistickych pofadech se u redaktora néjaka forma hodnoceni o€ekava - to ovSem neplati pro
moderatora diskusnich pofadd. Tato analyza uvedené zékladni odliSeni zohlednuje, kdyz posuzuje
zpravodajské a publicistické porady oddélené. Ze zpravodajskych relaci jsou sledovany Udalosti,
Udélosti v regionech a Udalosti, komentare, z publicistickych poradt pak Otdzky Véaclava Moravce,
POKR, Reportéfi CT,168 hodin, Cerné ovce, Mate slovo a na CT 24 pofady Média a svét, Tyden
ekonomice. Zakladni analyzovanou jednotkou je porad, zpravodajské a publicistické pofady jsou dale
¢lenény na jednotlivé pfispévky (vystupy). Jako pfispévek je v analyze oznacen uUsek informujici o
jedné udalosti — zpravidla bud ve formé informace prectené moderatorem ve studiu nebo ve formé
natocené reportaze, kterou moderator uvede.

4.2. Kritéria pro posuzovani vyvazenosti

Tematicka struktura zpravodajskych a publicistickych poradu

Vyvazenost ve zpravodajstvi se kromé& poskytovani vécnych informaci projevuje i tematickou pestrosti
zpravodajskych a publicistickych pofadech Ceské televize. U jednotlivych tématickych okruhd se
sleduje pocet pfispévkl, jejich geografické zaméfeni a rozsah informace o daném tématu v
jednotlivych prispévcich. Tématické okruhy se €leni do jednotlivych podtémat, viz pfiloha analyzy.

K jednomu pfispévku muGze byt pfifazeno i vice tématickych okruhd.

Sledované tematické okruhy: Bezpe¢nost a kriminalita, Ekologie, Ekonomika, Justice, Komunikace a
média, Kultura, Mezinarodni vztahy, Nestésti, Politika, Servisni informace, Socialni problematika,
Spole¢nost, Sport, Véda a vzdélavani, Zaméstnani, Zdravotnictvi.
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Rozsah informace v prispévku

DalSim sledovanym kriteriem je rozsah informace v pfFispévku, tj. kolik prostoru bylo sledovanému
tématu &i subjektdim vénovano v rdmci jednotlivych pfispévkd. Ty se pak cleni do nasledujicich
skupin:

Hlavni téma (aspori 80 % obsahu), vedlejsi téma (cca 30-80 %) a okrajové (pod 30 % obsahu
pFispévku).

Zastoupeni politickych subjekti ve zpravodajstvi a publicistice

K pomé&fovani takzvané politické vyvazenosti je v analyze monitorovano zastoupeni politickych stran
a jednotlivych politiki v pofadech zpravodajského a publicistického charakteru. Ze stran jsou
sledovany ty parlamentni, zbyvajici strany jsou zahrnuty pod pojem ostatni. U kazdé strany se bere
zfetel na hodnotové vyznéni pfispévku a na rozsah informace v pfispévku. U politikd je sledovano
hodnoceni, dale pak skute¢nost, zdali byl politik v pfispévku jen zminén nebo citovan, popf. dostal
prostor na ,zivé" vyjadreni.

Analyza se dale zaméfuje na to, zda meélo vystupovani redaktora/moderatora vliv na celkové
hodnotové zabarveni vici jednotlivym subjektam.

Zastoupeni ekonomickych subjektl/instituci ve zpravodajstvi a publicistice

Pro lepSi posouzeni vyvazenosti vysilani se analyza soustfedi i na medializaci vyznamnych
tuzemskych podnikd, popf. instituci (ekonomickych, spole€enskych, ad.). U jednotlivych
podnikl/instituci bylo sledovano hodnotové vyznéni pfispévkd a pfipadny vliv redaktora na hodnoceni
spole¢nosti.

Struktura zpravodajstvi a publicistiky podle geografického zaméreni prispévku

U jednotlivych pfispévku je rozliSovano, zdali se tykaji domacich udalosti ¢i zahraniéniho déni, nebo
zda se zaroven tykaji domaciho i zahrani¢niho déni — nap¥. pfispévky o setkani ¢eskych predstavitelt
s jejich zahrani¢nimi protéjSky apod.

V regionalnim zaméfeni nerespektuje zvolené &lenéni kraju aktuaini Gzemni lenéni Ceské republiky.
Analyza z diivodu zjednodu$eni pracuje s regiony podle star§iho zemniho €lenéni.

Hodnotové zabarveni prispévku

V analyze jsou pouzity tyto hodnotici parametry: pozitivni, neutrélni, a negativni.

Vliv redaktora

U politiki a instituci/ekonomickych subjektll analyza sleduje, zdali explicitni vyroky redaktora di
moderatora mély nevyvazeny vliv na celkové vyznéni pfispévku vici uvedenému subjektu &i nikoliv.
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5. Seznam sledovanych poradt Ceské televize

= CT 1: Udalosti, Udalosti v regionech - Praha, Udalosti v regionech - Brno, Udalosti v regionech -
Ostrava, Otazky Vaclava Moravce, Reportéfi CT, 168 hodin, Mate slovo, POKR, Cerné ovce.

= €T 2: Udalosti, komentare.

= CT 24: Otazky Vaclava Moravce (pokragovani), Média a svét, Tyden v ekonomice.
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