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1. Souhrn

Ve zpravodajstvi i publicistice Ceské televize (CT) bylo v kvétnu 2009 hodnoceno celkem 1908
prispévkl. Opét prevladala ekonomika. Politicka témata se tentokrate doslala v celkovém souctu pred
témata bezpecénostni. Nejvice zastoupenym tématem zpravodajstvi a publicistiky bylo téma
.ekonomika“ (celkem 582 pfispévkll) - nadale se pfispévky vénovaly finanéni a ekonomické krizi,
druhym nejobsahlejSim tématem zpravodajstvi a publicistiky byla vSak tentokrate ,politika“ (437
pFispévku) - pfic¢inou byly mj. volby nadchazejici volby do evropského parlamentu, tfetim ,bezpecnost,
kriminalita“ (celkem 341 pFispévka).

V priibé&hu kvétna 2009 Ceska televize odvysilala celkem 1671 zpravodajsky prispévek. Doméacimu
zpravodajstvi se vénovalo 1279 pfispévkd, zahraniénimu 239 pFispévkll a domaci i zahraniéni
(kombinované) zpravodajstvi bylo tématem 152 pfispévku. Zpravodajstvi bylo nejvice zastoupeno
tématy ,ekonomika“ (499), ,politika“ (357 pfispévkl) a ,bezpecnost.kriminalita“ (315 pFispévk).

Publicistickych pfispévka odvysilala Ceska televize v kvétnu 2009 celkem 237. Nejsilngj$im tématem
publicistickych pofadt byla opét ,ekonomika“ (83 prispévkl), ktera méla pocetné zastoupeni
predev§im v poradech POKR, Bilé/Cerné ovce a Otazky Vaclava Moravce. Druhym nejsilngj$im
tématem byla ,politika“ (80 pfispévku - cca o 40 % vice nez v minulém mésici), nejvice prezentovana
v Otazkach Vaclava Moravce a v pofadu 168 hodin. Tretim nejvice zastoupenym bylo téma
~Spolecnost” (59 prFispévku).

1.1. Zpravodajstvi

Zpravodajstvi CT ve sledovaném obdobi odvysilalo celkem 1671 pFispévek. Z toho 1279 domécich,
239 zahranic¢nich a 152 domacich i zahrani¢nich (kombinovanych) pfispévku. Z celkového pocétu 1671
pfispévek bylo 499 zafazeno do tématu ,ekonomika“, 357 do tématu ,politika“ a 315 do oblasti
.bezpecnost, kriminalita“. Nasledovala témata ,spoleCnost® (229 pfispévku), ,kultura, zabava“ (209),
Justice® (96), ,zdravotnictvi“ (88), ,ekologie” (86), ,nestésti“ (78), ,véda, vzdélavani“ (68 prispévki), a
dalsi, viz. graf na str. 5.

Z politickych stran dostala ve zpravodajstvi CT nejéastsiji prostor ODS (105 pfispévku), nasledovaly
CSSD (98 prispévku), KDU-CSL (26 vyskytt) a SZ (14 pfispévkd). KSCM zaznamenala v kvétnovém
zpravodajstvi Ceské televize 8 vyskytl, ostatni strany celkem 7 vyskytu. Vice v grafu na str. 7.

Nejfrekventovangjsim polittkem ve zpravodajstvi CT v prib&hu kvétna byl premiér Jan Fischer (59x)
nasledovany prezidentem Vaclavem Klausem (42x). Tfetim v pofadi byl pfedseda CSSD Jifi Paroubek
(36x). DalSi poradi naleznete v grafu na str. 8.

Z hlediska geografického zacileni pfevazovalo zpravodajstvi domaci - 77 %, zahrani¢ni zpravodajstvi
bylo zastoupeno 14 % a zpravodajstvi domaci i zahrani¢ni pfedstavovalo 9 % odvysilanych pfispévkd.
Z pohledu regionti Ceské republiky byla nejvice zastoupena témata celostatni, nasledovaly moravské
regiony a za nimi eské. Zastoupeni jednotlivych region CR v kvétnovém zpravodajstvi Ceské
televize viz. graf na str. 12.

Ve zpravodajstvi nebyl v pribéhu kvétna 2009 zaznamenan zadny zjevny pfipad, kdy by se vyroky
redaktora nevyvazené podilely na celkovém vyznéni pfispévku vic&i prezentovanému tématu nebo
subjektu. Jednou ale nebyl dan prostor vyjadieni za&astnénych firem.Jednou byl poskytnut vétsi
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1.2. Publicistika

Ceska televize v kvétnu 2009 odvysilala celkem 237 pfispévki v publicistickych pofadech. Z toho 164
domacich, 38 zahrani¢nich a 35 domacich i zahrani¢nich (kombinovanych). Z celkového poétu 164
prispévkd bylo v 83 pfispévcich obsazeno téma ,ekonomika®, v 80 téma ,politika“ a v 59 téma
~SpoleCnost’. Nasledovala témata ,mezinarodni vztahy“, ,bezpecnost, kriminalita“, ,komunikace a
média“ a dalsi, viz. graf na str. 14.

Z politickych stran byly v publicistice CT v kvétnu 2009 nejvice medializovany ODS (15) a CSSD (13
prispévki). Nasledovaly ostatni neparlamentni strany (celkem 5 pfispévkd) a KDU-CSL se Stranou
Zelenych (obé& po 3 vyskytech). KSCM se v kvétnu v publicistice CT objevila pouze jednou. Piehled
naleznete v grafu na str. 16.

Nejfrekventovangjsimi politiky v publicistice CT byl opét premiér Mirek Topolanek (24x) nasledovany
pfedsedou vlady Janem Fischerem (20x). Tfetim byl byvaly prezident Vaclav Klaus (15x). DalSi
poradi naleznete v grafu na str. 17.

Z hlediska geografického zacileni prevazovala publicisticka témata domaci - 69 %, zahrani¢ni
publicistika byla zastoupena 16 % a publicistika domaci i zahrani¢ni pfedstavovala 15 % odvysilanych
pFispévkd, viz. graf na str. 19.

V publicistickych pofadech Ceské televize nebyl v priib&hu kvétna 2009 zaznamenan Zadny zjevny
pfipad nevyvazenosti., viz. str. 19.
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2. Analyza vyvazenosti ve zpravodajstvi

2.1. Tematicka struktura zpravodajskych prispévku

Zpravodajstvi CT v kvétnu 2009 odvysilalo celkem 1671 prispévek. Z toho 1279 domécich, 239
zahrani¢nich a 152 domacich i zahrani¢nich (kombinovanych). Z celkového poétu 1671 pfFispévku
obsahovalo 499 téma ,ekonomika“, 357 ,politika“, 315 téma ,bezpecnost, kriminalita® a 229 téma
~Spole¢nost’. Nasledovala témata ,kultura, zabava“ (209), ,justice” (96), ,zdravotnictvi“ (88), ,ekologie*
(86), ,nestésti“ (78) a dalsi, viz graf Zpravodajstvi celkem. Tematické okruhy se ¢leni do jednotlivych
podtémat (viz. definice témat v pfiloze analyzy).

Zpravodajstvi celkem
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Graf pfedstavuje pocCet pfispévkl tematickych okruhl ve sledovanych zpravodajskych poradech
Ceské televize v priibéhu kvétna 2009 . K jednomu pfispévku mohlo byt pfifazeno vice témat.

Nasledujici grafy zobrazuji poCty pfispévkd tematickych okruhi domaciho zpravodajstvi, zahrani¢niho
zpravodajstvi a doméciho i zahrani¢niho zpravodajstvi (kombinovaného) Ceské televize.
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Grafy poCtu pfispévku tematickych okruhl domaciho zpravodajstvi, zahrani¢niho zpravodajstvi a domaciho i zahrani¢niho zpravodajstvi (kombinovaného)
Ceskeé televize v kvétnu 2009. K jednomu pfispévku mohlo byt pfifazeno vice témat.
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2.2. Obsahova analyza a vyvazenost jednotlivych prispévkl zpravodajstvi

Zastoupeni politickych stran

Grafy znazornuji zastoupeni jednotlivych politickych stran a jejich a vyznéni v jednotlivych pfispévcich
zpravodajskych poradi Ceské televize. Hodnoceni znamena vyznéni pfispévku (tématu), nikoliv
uroven a hodnoceni jeho zpracovani redaktory CT.

Zastoupeni a hodnoceni polit. stran Zastoupeni strany - téma
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Levy graf hodnoti polaritu pfispévkd z pohledu vyznéni tématu, pravy graf zohledfiuje prostor
vénovany pfislusnym stranam v ramci jednotlivych pfispévki.

ODS byla zmifiovana v riznych souvislostech, napf. kvili nasledujicim pfed€asnym volbam i volbam
do Evropského parlamentu a kvili sestavovani Urfednické vilady. V prabéhu kvétna dochazelo
k hodnoceni predsednictvi Evropské unii, ve které hrala ODS nezanedbatelnou roli.

CSSD byla vkvétnu pomérné silné medializovana v souvislosti s ,vajeénou kampani“ na
pfedvolebnich mitincich strany. DalSi vystupy stématem socialni demokracie byly spojené
s nadchazejicimi volbami do Evropského parlamentu a budoucimi mimofadnymi volbami. Dale byla
CSSD interpretovana kv(li sestavovani Gfednické viady.

KDU-CSL byla medializovana v souvislosti s padem Topolankovi viady, dale ve spojitosti se sjezdem
strany a vnitrostranickymi volbami.

SZ byla rovnéZz medializovana v souvislosti s padem Topolankovi vlady, nasledné pak ve spojitosti s
volbami do Evropského parlamentu.

KSCM byla zminéna mj. v souvislosti s kampani k volbdm do Evropského parlamentu, nebo
v souvislosti s Uplnym zruSeni regula¢nich poplatk(l ve zdravotnictvi.
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Medializace politikt

Grafy predstavuji medializaci jednotlivych politiki a vyznéni jejich prezentace v jednotlivych
pfispévcich zpravodajskych pofadi Ceské televize. Hodnoceni znamena vyznéni zminky nebo vstupu
politika (tématu), ne zpUsob jeho zpracovani zpravodajstvim Ceské televize.

Medializace a hodnoceni politik{
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Levy graf hodnoti polaritu vyznéni pfispévku, pravy graf zobrazuje, zda byl politik v pfispévku jen
zminén, nebo zda byl doslovné citovan, popf. dostal prostor pro ,zivé“ vyjadfeni.

Jméno nového pfedsedy viddy Jana Fischera bylo ve zpravodajstvi zmifovano predevsim ve
spojitosti se sestavovanim nové vlady a jejim programovym prohlasenim.

Prezident Vaclav Klaus byl kromé jiného medializovan v souvislosti s Lisabonskou smlouvou, kterou
schvalil Senat, a s ivahami reprezentace Ceské republiky na kliCovych evropskych summitech.

Jifi Paroubek byl Casto medializovan napf. kvili ,vajecné kampani“ na pfedvolebnich mitincich
CSSD. Dale pak v souvislosti se sestavovanim nové ufednické viady.

Mirek Topolanek byl zmifiovan ve zpravodajstvi mj. kvuli navrhim na ¢leny nové Gfednické viady a
nebo ve spojeni s ukonéenim jeho angazma v pfedsednictvi Evropské unie.

9 // Zpracovala spolecnost Czech info
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Nejcastéji medializované spole¢nosti / instituce

V grafu jsou zachyceny spolecnosti nebo instituce, které byly v prubéhu kvétna 2009 nejcastéji
medializovany ve zpravodajskych pofadech Ceské televize.

Medializace a hodnoceni spoleénosti/ instituci

‘ O negativni @ neutralni @ poztivni O vyjadfeni zastupce Ojen o spoleénosti

Policie CR 42 [3]
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¢NB 23]
Ministerstvo vnitra [3]2
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Levy graf hodnoti polaritu vyznéni pfispévku, pravy graf zobrazuje, zda byla spole¢nost nebo instituce
v pfispévku jen zminéna, nebo zda byl citovan, popf. dostal prostor pro ,zivé® vyjadfeni jeji zastupce.

Nejvice medializovanou instituci v kvétnu 2009 byla Policie Ceské republiky. Zpravodajstvi CT se
policii vénovalo v Sirokém spektru jeji ¢innosti, od obav z prvomajovych stfetl extrémistd po
bezpe€nost ne Ceskych silnicich. Napf. bylo diskutovano, zda ma policie a jak zasahovat pfi
,vajeénych kampani“ na predvolebnich mitincich CSSD.

Druhou nejvice frekventovanou instituci ve zpravodajstvi CT byla spole¢nost CEZ. Byly zminény
ekonomické vysledky spolecnosti za 1. ¢tvrtleti 2009, diskutovany byl slib 300 miliond korun obcim z
okoli jaderné elektrarny Temelin za moznou stavbu dvou dalSich bloka.

Ministerstvo dopravy bylo v kvétnu tfeti nejmedializované&j$i instituci ve zpravodajstvi CT. Jednim z
hlavnich ddvodu byly Skrty v rozpoétu ministerstva, které ohrozuji dostavbu dalni¢ni sité a rychlostnich
silnic.

10
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Vyvazenost zpravodajstvi

Aktivity redaktorti Ceské televize hodnotové zabarveni zpravodajskych pfisp&vk( Zzadnym nevhodnym
zpUsobem neovlivnily. Kvétnové vystupy byly odvysilany v souladu s poslanim CT. Zpravodajstvi
Ceské televize jako celek Ize podle metodiky této analyzy povaZovat za vyvazené a korektni
s vyjimkou nize uvedenych pfipadu:

= 07.05.2009 / CT 1, 18:00 Udalosti v regionech - Brno: Obce prohravaji boj s vyhernimi terminaly -
V pfispévku dostali prostor politické zastoupeni mésta i gambler, ale nikdo z kritizovanych
provozovatelt heren.

» 26.05.2009 / CT 2 a CT 24, 22:30, Udalosti, komentare: Vajeéna k@mpaﬁ - v pfispévku o ,Vajecné
kampani“ byl dan nepomérmné vétsi prostor Jifimu Paroubkovi (CSSD), ktery obvirioval z Gtoki
ODS a lvana Langera. Moderator Jakub Zelezny se naproti tomu ODS ¢astecné zastaval.

1 // Zpracovala spolecnost Czech info
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2.3. Struktura zpravodajstvi podle geografického zaméreni

Zpravodajstvi podle geografického zacileni
Graf ukazuje pomér pfispévkl z domova a ze zahraniCi ve sledovanych zpravodajskych pofadech
Ceske televize.

Zpravodajstvi podle geografie

14%

W domaci

9%

mdomacii
zahraniéni

O zahraniéni

V kvétnu 2009 doslo ve zpravodajstvi Ceské televize oproti minulému mésici k poklesu podilu
prispévkd z domova (0 1 %), poCet pFispévkd ze zahrani¢i rovnéz mirné klesl (o 1 %). Pocet vystupl
z domova i zahrani€i (kombinovanych) vzrostl o 2 % proti pfedchozimu mésici. Tento narlst zpusobil
zvy8eny zajem o volby do Evropského parlamentu.

Struktura domaciho zpravodajstvi podle zacileni na jednotlivé regiony CR

Graf znazorfiuje pomér domacich pfispévkd zpravodajskych poradi Ceské televize podle zacileni na
jednotlivé regiony CR.

Zpravodajstvi podle regionti CR
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V regionalnim zaméfeni zpravodajstvi Ceské televize v kvétnu 2009 opét dominovala témata
celostatni, proti pfedchozimu mésici narist o 4 %. Nasledovaly moravské regiony a dalSi Ceské
regiony, viz. vy$e zobrazeny graf.

Zvolené &lenéni kraji nerespektuje aktualni Uzemni &lenéni Ceské republiky. Analyza z divodu
zjednoduseni pracuje s regiony podle starSiho tzemniho ¢lenéni.

13 // Zpracovala spolecnost Czech info
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3. Analyza vyvazenosti v publicistickych pofadech CT

3.1. Tematicka struktura publicistickych poradi

Publicistické porady Ceské televize v kvétnu 2009 odvysilaly celkem 237 piispévkd. Z toho 164
domacich, 38 zahrani¢nich a 35 domacich i zahrani¢nich (kombinovanych). Z celkového poétu 164
pfispévku bylo nejvice z oblasti ,ekonomiky” - 83 pfispévku (vétSinové zastoupeni zde maji porady
POKR a Bilé¢/Cerné ovce a Otazky Vaclava Moravce). Druhé téma ,politika“ bylo v publicistice CT
zastoupeno 80 prispévky, 59 pfispévku bylo zafazeno do tématu ,spolecnost”. Publicistické pofady
Ceské televize se nejméné, v zadném pfipadé, vénovaly tématu ,sport‘. (Viz. definice témat v pfiloze
analyzy).

Struktura publ. porad CT podle témat

O Média a svét [ Ewropské udalosti mReportéii CT 00168 hodin @mPOKR @B/C ovce mOVM

Ekonomika [ 5] 4 fif 34 [ 24
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Komunikace, média

Zdravotnictvi

Justice ]
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Tématicka struktura publicistickych poradu

O Sport | Ekologie O Socialni problematika
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Grafy predstavuji medializaci sledovanych tematickych okruh( v publicistickych pofadech Ceské
televize, (viz. definice témat v pfiloze analyzy). K jednomu pfispévku mohlo byt pfifazeno vice témat.

Témata v publicistickych poradech

Publicistice dominovalo téma ,ekonomika“. VétSina pfFispévkl z ,ekonomiky“ byla odvysilana v
poradech Bilé/Cerné ovce, POKR a otazky Vaclava Moravce - vice nez 86 % prispévki. V pofadu
POKR se jednalo o riizné prispé&vky z podnikatelského prostfedi CR. Bilé/Cerné ovce se jako vétsinou
zaméfily na ekonomiku spotfebniho typu, spotrebitelské testy a rady ob&anum.

Tématu ,politika“ se opét nejvice vénovaly pofady Otazky Vaclava Moravce a 168 hodin (dohromady
tvofily 87 % tématu). Témata byla rlizna, v pfispévcich z domova prevladaly diskuse kolem padu
Topolankovy a jmenovani nové vlady.

15
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Tretim tématem publicistiky CT bylo téma ,spoleénost‘, ve kterém jsou obsazeny rizné spoleCenskeé
udalosti a problémy. Nejvice prostoru jim bylo dano v pofadech Bilé/Cerné ovce (41 %).

Struktura ostatnich méné zastoupenych témat byla riznoroda, viz graf vyse.

3.2. Politické subjekty v publicistickych poradech CT

Politické strany — podle po¢tu a rozsahu prispévku

Grafy znazorfiuji zastoupeni jednotlivych politickych stran a jejich a vyznéni v jednotlivych
prispévcich publicistickych pofadi Ceske televize v prubéhu meésice kvétna 2009. Hodnoceni
znamena vyznéni pfispévku (tématu), nikoliv Uroven jeho zpracovani redaktory CT.

Zastoupeni a hodnoceni polit. Zastoupeni polit. stran -
stran téma
O negativni  @Eneutrdlni @ pozitivni Ohlavnitéma Ovedlej§i O okrajové
[ \
obs [ 3 4 | 1
CssD 6 2] 4 ] 7 |
Ostatni 3 4 |1

KDU-GSL | 2 . :1

0 5 10 15 0 5 10 15
pocet vystupt pocet vystupu

Levy graf hodnoti polaritu pfispévkd vzhledem k vyznéni tématu, pravy graf zohledrnuje prostor
vénovany stranam v ramci jednotlivych pfispévku.

ODS byla zmifilovana ve spojitosti s vyslovenim nedlvéry viadé a bilance Topolankovy viady,
navazovaly dal$i vystupy ohledné jednani a navrhd na novou ufenickou vladu. Dale byly zastupci
strany prezentovany informace o strategii strany pred blizicimi se volbami do Evropského parlamentu.

CSSD byla v publicistice uvadéna s navrhy na preklenovaci viadu. Pozornost byla vénovana
predvolebnim mitinkim strany pfed blizicimi se volbami do Evropského parlamentu, tzv. ,vaje¢né
kampani“ a roli policie v ni.

Ostatni strany byly zastoupeny pfedevSim extremistickou Délnickou stranou a nové vznikajici
TOP 09.

16
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Medializace politikli v publicistickych poradech

Grafy prestavuiji nejéast&ji medializované politiky v kvétnové publicistice Ceské televize.

Medializace a hodnoceni politikt Zastoupeni polit. stran - téma

@ negativni @ neutralni @ pozitivni

O vyjadreni politika O jen o politikovi

Mirek Topolanek

Jan Fischer

Vaclav Klaus

Jifi Paroubek

Miroslav Kalousek

Eduard Janota

Martin Pecina

Martin Bartak

Ivan Langer

Bohuslav Sobotka

Jan Kohout

Michael Kocab

0 5 10 15 20 25 0 5 10 15 20 25

pocet vystupt pocet vystup

Levy graf hodnoti polaritu vyznéni
publicistickych pfFispévkul, pravy graf zobrazuje, zda byl politik v pfispévku jen zminén, nebo zda byl
doslovné citovan, popf. dostal prostor pro ,zivé“ vyjadfeni.

Mirek Topolanek dostal v publicistice CT prostor od bilance jeho viadnuti a pfedsednictvi EU, pres
ratifikaci Lisabonské smlouvy az po pfipravu na eurovolby 2009.

Novy premiér Jan Fischer byl zmifiovan pfedevsim kvili vzniku nové Ufednické vlady a jejim planim.

Prezident Vaclav Klaus byl v publicistice CT zmifiovan rovnéZz v souvislosti se vznikem nové viady,
dale s bilancovanim Topolankova pfedsednictvi EU a Topolankovy vlady. V neposledni fadé ve
spojeni s ratifikaci Lisabonské smlouvy, kterou ma k podpisu na stole po jejim schvaleni v Senatu PS
PCR.
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Medializace ekonomickych a spolec¢enskych subjektt v publicistickych pofadech

Grafy jsou zobrazuji spoleCnosti nebo instituce, které byly v kvétnu 2009 nejCastéji medializovany
v publicistickych pofadech Ceskeé televize.

Medializace a hodnoceni spoleénosti / instituci

O negativni @ neutrdini @ pozitivni O vyjadienizastupce O jen o spole¢nosti
Policie CR 7 2
Mm,sters’tvo 2 3
financi
NATO 4
Ministerstvo
. 1 2
vnitra
0 2 4 6 8 10 o 2 4 6 8 10
pocet vystupti pocet vystupu

Levy graf hodnoti polaritu vyznéni pfispévku, pravy graf zobrazuje, zda byla spole¢nost nebo instituce
v pfispévku jen zminéna, nebo zda byl citovan, popf. dostal prostor pro ,zivé® vyjadfeni jeji zastupce.

Nejvice medializovanou instituci v publicistice CT byla Policie CR. Policie byla zmifiodana v souvislosti
s extremismem, roli PCR ve ,vajeéné kampani® CSSD, ekonomickou situaci policie a dal§imi
policejnimi aktivitami.

Ministerstvo financi bylo zminéno v souvislosti s protikrizovymi plany a aktivitami.

Severoatlanticka aliance (NATO) byla zmifilovana v souvislosti s mezinarodnim jednanim ,Summit
Evropské unie s Ruskem®.
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Vyvazenost publicistickych poradu

Aktivity redaktorti Ceské televize hodnotové zabarveni publicistickych pfispévkd zadnym nevhodnym
zplsobem neovlivnily. Kvétnové vystupy byly odvysilany v souladu s poslanim CT. Publicistiku Ceské
televize jako celek Ize podle metodiky této analyzy povazovat za vyvazenou a korektni.

Struktura publicistickych poradu podle geografického zaméreni

Graf znazorfiuje pomér prispévkd z domova a ze zahraniCi ve sledovanych publicistickych pofadech
Ceské televize.

Publicistika podle geografie

B domaci

W domacii
zahraniéni

15%

O zahraniéni

\publicistice Ceské televize do$lo oproti minulému mésici ke sniZeni podilu pfispévk( z domova
(0 9 %). Pocet prispévkl ze zahrani¢i naopak vzrostl o 7 %, pocet vystupl z domova i zahranici
(kombinovanych) rovnéz vzrostl, 0 2 %).
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4. Metodika

4.1. Obecné k analyze

Cilem analyzy je poskytnout Radé Ceské televize nezavislé vérohodné podklady, které napomohou pfi
posuzovani vyvazenosti zpravodajskych a publicistickych pofadu. V této analyze neni dost dobfe
mozné posuzovat a ovéfovat ,pravdivost® a ,pfesnost’ informaci zvefejnénych v jednotlivych
vystupech. Zvoleny postup analyzy umozriuje posuzovat kvalitu zpravodajskych pofadl pouze
prostfednictvim zkoumani jeho obsahové struktury a jednoznaéné identifikovatelnych atributd. Analyza
vychéazi z doslovnych prepisti jednotlivych zpravodajskych a publicistickych pofadil Ceské televize.

Pod pojmem vyvazenost se podle zakona €. 231/2001 Sb., o provozovani rozhlasového a televizniho
vysilani, rozumi zejména to, aby ,nebyla v celku vysilaného programu jednostranné zvyhodriovana
zadna politicka strana, hnuti nebo jiny subjekt, popfipadé jejich nazory nebo nazory jednotlivych
skupin vefejnosti, a to s pfihlédnutim k jejich realnému postaveni v politickém a spoleCenském Zzivoté“.
Z dikce zakona vyplyva, ze vyvazenost je mozné a nutné posuzovat pouze v celku vysilaného
programu.

(viz.kapitola 5. Seznam sledovanych potadd Ceské televize).

Odborna medialni vefejnost se vétSinou shoduje, Ze pfi posuzovani vyvazenosti vysilani je nutné
rozliSovat zpravodajské a publicistické pofady. Zatimco zpravodajstvi by mélo nabizet vécné,
objektivni informace nutné pro svobodné vytvafeni nazor(l divaka bez hodnoticiho komentare, v
publicistickych pofadech se u redaktora néjaka forma hodnoceni o€ekava - to ovSem neplati pro
moderatora diskusnich pofadu. Tato analyza uvedené zakladni odliSeni zohledfuje, kdyz posuzuje
zpravodajské a publicistické pofady oddélené. Ze zpravodajskych relaci jsou sledovany Udalosti,
Udalosti v regionech a Udalosti, komentare, z publicistickych pofadli pak Otazky Vaclava Moravce,
POKR, Reportéii CT,168 hodin, Cerné ovce, Mate slovo a na CT 24 potady Média a svét, Tyden
ekonomice. Zakladni analyzovanou jednotkou je pofad, zpravodajské a publicistické pofady jsou dale
Clenény na jednotlivé pfispévky (vystupy). Jako pfispévek je v analyze oznaen usek informujici o
jedné udalosti — zpravidla bud ve formé informace prectené moderatorem ve studiu nebo ve formé
natoCené reportaze, kterou moderator uvede.

4.2. Kritéria pro posuzovani vyvazenosti

Tematicka struktura zpravodajskych a publicistickych poradt

Vyvazenost ve zpravodajstvi se kromé poskytovani vécnych informaci projevuje i tematickou pestrosti
Analyza se zaméfuje na sledovani nejdllezitéjSich tematickych okruhG vyskytujicich se ve
zpravodajskych a publicistickych pofadech Ceské televize. U jednotlivych tématickych okruhid se
sleduje pocet prispévku, jejich geografické zaméfeni a rozsah informace o daném tématu v
jednotlivych pfispévcich. Tématické okruhy se €leni do jednotlivych podtémat, viz pfiloha analyzy.

K jednomu pfispévku mUlze byt pfifazeno i vice tématickych okruh.

Sledované tematické okruhy: Bezpecnost a kriminalita, Ekologie, Ekonomika, Justice, Komunikace a
média, Kultura, Mezinarodni vztahy, Nestésti, Politika, Servisni informace, Socialni problematika,
Spolecnost, Sport, Véda a vzdélavani, Zameéstnani, Zdravotnictvi.

20
Vy/  wwwceskatelevirecr |



Czech info s.r.o. // e mh e

Mésidni analyza vyvdZenosti zpravodajstvi a publicistiky C 72

Rozsah informace v prispévku
DalSim sledovanym kriteriem je rozsah informace v pfispévku, tj. kolik prostoru bylo sledovanému
tématu ¢i subjektdm vénovano v ramci jednotlivych pfispévkl. Ty se pak ¢leni do nasledujicich skupin:

Hlavni téma (asport 80 % obsahu), vedlejSi téma (cca 30-80 %) a okrajové (pod 30 % obsahu
prispévku).

Zastoupeni politickych subjektd ve zpravodajstvi a publicistice

K pomérovani takzvané politické vyvazenosti je v analyze monitorovano zastoupeni politickych stran
a jednotlivych politikd v pofadech zpravodajského a publicistického charakteru. Ze stran jsou
sledovany ty parlamentni, zbyvajici strany jsou zahrnuty pod pojem ostatni. U kazdé strany se bere
zietel na hodnotové vyznéni pfispévku a na rozsah informace v pfispévku. U politikd je sledovano
hodnoceni, dale pak skute€nost, zdali byl politik v pfispévku jen zminén nebo citovan, popf. dostal
prostor na ,Zivé“ vyjadieni.

Analyza se dale zaméfuje na to, zda mélo vystupovani redaktora/moderatora vliv na celkové
hodnotové zabarveni vici jednotlivym subjektim.

Zastoupeni ekonomickych subjektuil/instituci ve zpravodajstvi a publicistice

Pro lepSi posouzeni vyvazenosti vysilani se analyza soustfedi i na medializaci vyznamnych
tuzemskych podnik, popf. instituci (ekonomickych, spole€enskych, ad.). U jednotlivych
podnikd/instituci bylo sledovano hodnotové vyznéni pfispévkl a pfipadny vliv redaktora na hodnoceni
spolec¢nosti.

Struktura zpravodajstvi a publicistiky podle geografického zaméreni prispévki

U jednotlivych pfispévku je rozliSovano, zdali se tykaji domacich udalosti ¢i zahrani¢niho déni, nebo
zda se zaroven tykaji domaciho i zahrani¢niho déni — napF. pfispévky o setkani ¢eskych predstavitell
s jejich zahraniénimi protéjSky apod.

V regionalnim zaméreni nerespektuje zvolené &lenéni krajtl aktualni tzemni &lenéni Ceské republiky.
Analyza z duvodu zjednodus$eni pracuje s regiony podle star§iho uzemniho ¢lenéni.

Hodnotové zabarveni prispévkii

V analyze jsou pouzity tyto hodnotici parametry: pozitivni, neutralni, a negativni.

Vliv redaktora

U politikd a instituci/ekonomickych subjektd analyza sleduje, zdali explicitni vyroky redaktora di
moderatora mély nevyvazeny vliv na celkové vyznéni prispévku vici uvedenému subjektu €i nikoliv.
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5. Seznam sledovanych poradti Ceské televize

= CT 1: Udalosti, Udalosti v regionech - Praha, Udalosti v regionech - Brno, Udalosti v regionech -
Ostrava, Otazky Vaclava Moravce, Reportéfi CT, 168 hodin, Mate slovo, POKR, Cerné ovce.

» €T 2: Udalosti, komentare.

= CT 24: Otazky Vaclava Moravce (pokradovani), Média a svét, Tyden v ekonomice.
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