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[ Mésicni analyza vyvizenosti spravodajstvi a publicistiky CT /|
1. Souhrn

Ve zpravodajstvi i publicistice Ceské televize (CT) bylo v dubnu 2009 hodnoceno celkem 1946
pfispévkd. Znovu previadala ekonomicka, poltickd a bezpecnosti témata. Nejvice zastoupenym
tématem zpravodajstvi (celkem 564 pfispévkl) bylo téma ,ekonomika“ - pokracuje finanéni a
ekonomicka krize, druhym nejobséahlejSim tématem zpravodajstvi a publicistiky byla ,bezpecnost,
kriminalita“ (389 prispévka), tfetim ,politika“ (397 pFispévk).

V prab&hu dubna 2009 Ceska televize odvysilala celkem 1737 zpravodajskych pispévki. Doméacimu
zpravodajstvi se vénovalo 1341 prispévk(, zahrani¢nimu 268 pfispévkli a domaci i zahraniéni
(kombinované) zpravodajstvi bylo tématem 129 pfispévku. Zpravodajstvi bylo nejvice zastoupeno
tématy ,ekonomika“ (457), ,bezpeénost.kriminalita“ (371) a ,politika“ (351 pfispévek).

Publicistickych prispévki odvysilala Ceska televize v dubnu 2009 celkem 204. Nejsilngjsim tématem
publicistickych pofad( byla opét ,ekonomika“ (107 pfispévkl), kterd méla pocetné zastoupeni
pFedevsim v pofadech POKR a Bilé/Cerné ovce. Druhym nejsilngjsim tématem byla ,politika* (46
pFispévku), nejvice prezentovana v Otazkach Véaclava Moravce a v pofadu 168 hodin. Tfetim nejvice
zastoupenym bylo téma ,spolecnost* (36 pfispévki).

1.1. Zpravodajstvi

Zpravodajstvi CT ve sledovaném obdobi odvysilalo celkem 1737 pfispévkd. Z toho 1341 domécich,
268 zahrani¢nich a 129 domaécich i zahrani¢nich (kombinovanych) pfispévku. Z celkového poétu 1737
pFispévkd bylo 457 zafazeno do tématu ,ekonomika“, 371 do tématu ,bezpecnost, kriminalita“ a 351
do oblasti ,politika“. Nasledovala témata ,kultura, zabava“, ,spoleCnost’ ,justice, ,ekologie,

.Zzdravotnictvi“, ,nestésti“, ,mezinarodni vztahy", a dalsi, viz. graf na str. 5.

Z politickych stran se ve zpravodajstvi CT nejcastsji objevila ODS (143 pfispévku), CSSDV (104
prispévk(l), KDU-CSL (47 vyskytl) a SZ (24 prFispévk(). KSCM zaznamenala ve zpravodajstvi Ceské
televize 19 vyskytu, ostatni strany celkem 6 vyskytd. Vice v grafu na str. 7.

NejfrekventovanéjSim politikem ve zpravodajstvi CT byl opét byvaly premiér Mirek Topolanek (70x)
nasledovany pfedsedou CSSD Jifim Paroubkem (42x). Tfetim v pofadi byl Vaclav Klaus (35x). DalSi
poradi naleznete v grafu na str. 8.

Z hlediska geografického zacileni prevazovalo zpravodajstvi domaci - 78 %, zahraniéni zpravodajstvi
bylo zastoupeno 15 % a zpravodajstvi domaci i zahrani¢ni pfedstavovalo 7 % odvysilanych pfispévkd.
Z pohledu regiont Ceské republiky byla neJV|ce zastoupena témata celostatni, nasledovaly moravské
regiony a za nimi éeské. Zastoupeni regiond CR v dubnovém zpravodajstvi Ceské televize viz. graf na
str. 12.

Ve zpravodajstvi nebyl v pribéhu bfezna 2009 zaznamenan zadny pfipad, kdy by se vyroky redaktora
nevyvéiené podl'lely na celkovém vyznéni pFispévku vUci prezentovanému tématu nebo subjektu

této analyzy.

1.2. Publicistika

Ceska televize v breznu 2009 odvysilala celkem 204 pispévkil v publicistickych pofadech. Z toho 159
domacich, 19 zahrani¢nich a 27 domécich i zahraniénich (kombinovanych). Z celkového poétu 204
prispévkl bylo ve 107 pfispévcich obsaZzeno téma ,ekonomika“, ve 46 téma ,politika“ a ve 36 téma
.Spole€nost’. Nasledovala témata ,mezinarodni vztahy“, ,bezpecnost, kriminalita“, ,komunikace a
média“ a dalSi, viz. graf na str. 14.
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Z politickych stran byly v publicistice CT v dubnu 2009 nejvice medializovany CSSD a ODS (obé 8
pFispévku). Nasledovaly KSCM (5 pfispévku), a KDU-CSL se Stranou Zelenych (obé po 3 vyskytech).
Ostatni strany se v dubnu v publicistice CT nevyskytovaly. DalSi pfehled naleznete v grafu na str. 16.

NejfrekventovanéjSimi politiky v publicistice CT byli opét premiér Mirek Topolanek (14x) nasledovany
pfedsedou CSSD Jifim Paroubkem (rovnéz 14x). Tretim byl byvaly ministr financi Miroslav Kalousek
(13x). DalSi poradi naleznete v grafu na str. 17.

Z hlediska geografického zacileni prevazovala publicistickd témata domaci - 78 %, zahrani¢ni
publicistika byla zastoupena 9 % a publicistika domaci i zahrani¢ni pfedstavovala 13 % odvysilanych
prispévk, viz. graf na str. 19.

V publicistickych pofadech Ceské televize nebyl v prib&hu bfezna 2009 zaznamenan 7adny zjevny
pfipad nevyvazenosti., viz. str. 19.
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2. Analyza vyvazenosti ve zpravodajstvi

2.1. Tematicka struktura zpravodajskych p  Fispévku

Zpravodajstvi CT v bfeznu 2009 odvysilalo celkem 1737 prispévk(. Z toho 1341 domécich, 268
zahrani¢nich a 129 doméacich i zahrani¢nich (kombinovanych). Z celkového poétu 1737 pfispévki
obsahovalo 457 téma ,ekonomika“, 371 ,bezpecnost, kriminalita“, 351 téma ,politika“ a 216 téma
.Kultura, zabava“. Nasledovala témata ,spoleCnost® (153), ,justice* (144), ,ekologie* (117),
,Zdravotnictvi“ (102), ,neStésti* (78) a dalsi, viz graf Zpravodajstvi celkem. Tematické okruhy se €leni
do jednotlivych podtémat (viz. definice témat v pfiloze analyzy).

Zpravodajstvi celkem

Ekonomika
Bezpe €nost, kriminalita
Politika
Kultura, zabava
Spole €nost
Justice
Ekologie
Zdravotnictvi
NeStésti
Mezinarodni vztahy
Véda, vzd élani
Socialni problematika
Sport
Komunikace, média

Zameéstnani
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Graf predstavuje pocet prispévkli tematickych okruht ve sledovanych zpravodajskych pofadech
Ceské televize v pribéhu dubna 2009 . K jednomu pfispévku mohlo byt pfifazeno vice témat.

Nasledujici grafy zobrazuiji pocty prispévkd tematickych okruht domaciho zpravodajstvi, zahranicniho
zpravodajstvi a doméciho i zahraniéniho zpravodajstvi (kombinovaného) Ceské televize.
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Grafy poctu prispévkl tematickych okruhd doméaciho zpravodajstvi, zahraniéniho zpravodajstvi a doméaciho i zahraniéniho zpravodajstvi (kombinovaného)

Ceské televize v dubnu 2009. K jednomu pfispévku mohlo byt pfitazeno vice témat.
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2.2. Obsahova analyza a vyvazenost jednotlivych p  Fispévka zpravodajstvi

Zastoupeni politickych stran

Grafy znazornuji zastoupeni jednotlivych politickych stran a jejich a vyznéni v jednotlivych pfispévcich
zpravodajskych pofadu Ceske televize. Hodnoceni znamena vyznéni prispévku (tématu), nikoliv
uroven a hodnoceni jeho zpracovéani redaktory CT.

Zastoupeni a hodnoceni polit. stran Zastoupeni strany - téma

‘ B negativni @ neutralni @ pozitivni ‘ ‘ O hlavnitéma O vedlejgitéma O okrajové ‘
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Levy graf hodnoti polaritu pfispévkl z pohledu vyznéni tématu, pravy graf zohledfuje prostor
vénovany stranam v ramci jednotlivych pfispévkd.

ODS byla zminovana predevSim kvali padu vliddy a nasledujicim volbdm - pred€asnym i do
Evropského parlamentu. V prabéhu dubna dochazelo k hodnoceni koaliéni vliady, ve které byla nejvice
zastoupena pravé ODS, velkou kritiku sklidila ODS nejen od opozice, ale i od prezidenta Klause.

CSSD byla i v dubnu uvadéna jako iniciator hlasovani o vysloveni nedavéry vladé v poslanecké
snémovné. DalSi vystupy s tématem socialni demokracie byly spojené s nadchazejicimi volbami do
Evropského parlamentu a mimoradnymi volbami a s navrhy protikrizovych bali¢ka.

KDU-CSL chtéla dal jednat o Gfednické vladé, se nechtéla se na pieklenovaci Gfednické viadé
podilet. Medializovana byla také v souvislosti s vnitrostranickou krizi (Miroslav Kalousek strané vygcital,
Ze sméfuje k socialismu).

SZ byla zminovana kvuli republikova radé, ktera podpofila stranické vedeni v prabéhu jednani o nové
vlade.

KSCM byla zminéna mj. v souvislosti s odstartovanim celostatni kampané k volbam do Evropského
parlamentu.
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Medializace politik G

Grafy predstavuji medializaci jednotlivych politikd a vyznéni jejich prezentace v jednotlivych
prispévcich zpravodajskych poradu Ceské televize. Hodnoceni znamena vyznéni zminky nebo vstupu
politika (tématu), ne zpusob jeho zpracovani zpravodajstvim Ceské televize.

Medializace a hodnoceni politik @
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Levy graf hodnoti polaritu vyznéni pfispévku, pravy graf zobrazuje, zda byl politik v pfispévku jen
zminén, nebo zda byl doslovné citovan, popf. dostal prostor pro ,zivé“ vyjadreni.

Byvaly predseda vlady Mirek Topolanek byl i nadale prezentovan v souvislosti s padem viady,
naslednymi jednanimi a dokon€ovacimi pracemi odstupujiciho kabinetu. Topolanek také ¢Easto
figuroval v kritice vlady ze strany opozice a ve zpravach o pfipravé ODS na nadchazejici volby do
Evropského parlamentu a mimoradné volby na podzim 2009.

Jifi Paroubek byl ¢asto medializovan napf. kvuli jedndnim o nové vladé. Nezanedbatelné se
Parobkovi v&novala média a tedy i Ceské televize v souvislosti s rozsudkem méstského soudu nad
Bohumirem Duriékem. Déle byl predseda socialni demokracie zmifiovan kvali pfipravam CSSD na
nadchéazejici volby do Evropského parlamentu a mimofadné volby na podzim 2009.

Prezident Vaclav Klaus byl kromé jiného medializovan v souvislosti s Gvahami nad tim, kdo by mél
na kli€ovych evropskych summitech reprezentovat Ceskou republiku.

9 // pro Radu Ceské televize v roce 2009
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Nejcéastéji medializované spole €nosti/ instituce

V grafu jsou zachyceny spolecnosti nebo instituce, které byly v prabéhu dubna 2009 nejCastéji
medializovany ve zpravodajskych pofadech Ceské televize.

Medializace a hodnoceni  spole énosti / instituci

‘ O negativni @ neutralni @ pozitivni‘ O jen o spole¢nosti O wjadfeni zastupce
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Levy graf hodnoti polaritu vyznéni pfispévku, pravy graf zobrazuje, zda byla spole¢nost nebo instituce
v pfispévku jen zminéna, nebo zda byl citovan, popf. dostal prostor pro ,Zivé" vyjadfeni jeji zastupce.

Nejvice uvadénou instituci v dubnu 2009 byl CEZ. Davodem medializace byly mj. hospodarské
vysledky spolecnosti, poskytovani tzv. bilého Srotovného a protikrizovy recept Jifiho Cunka, ktery
navrhoval zlevnit elektfinu a zisky CEZu rozdélit mezi akcionéafe - nejvétSim akcionafem je stat.

Druhou nejvice frekventovanou instituci ve zpravodajstvi CT byla Severoatlanticka aliance NATO.
Bylo to hlavné v souvislosti s dubnovou navstévou Baraka Obamy v Praze, dale se 60. vyro¢im vzniku
NATO, aj.

Ministerstvo zdravotnictvi ~ bylo v dubnu tfeti nejmedializovanéjSi instituci ve zpravodajstvi CT.
Jednim z hlavnich divodl bylo nebezpeci Sifeni praseci chfipky do CR.
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Vyvazenost zpravodajstvi

Aktivity redaktort Ceské televize hodnotové zabarveni zpravodajskych pfispévkd zadnym nevhodnym
zpusobem neovlivnily. Dubnové vystupy byly odvysilany v souladu s poslanim CT. Zpravodajstvi
Ceské televize jako celek Ize podle metodiky této analyzy povaZovat za vyvazené a korektni
s vyjimkou nize uvedenych pfipadu:

09.04.2009 / CT1, 18:00, Udalosti v regionech - Brno: Dal$i komplikace pro pFipravu silnice R43:
»Pokud pan hejtman HaSek chce na nékom hledat vinu, na né¢i strané, tak se bude muset obratit
se svoji stiznosti na Reditelstvi silnic a dalnic. Nebylo schopno predloZit dokumentaci, ktera by
odpovidala pozadavkim.“ - RSD nedostalo prileZitost k vyjadreni.

15.04.2009 / CT1, 18:00, Udélosti v regionech - Praha: Prodej sklaren v Podébradech i ve Svétlé
nad Sazavou zdrzuji banky. Pro podébradsky podnik uz véfitelsky vybor sice kupce vybral, nejvétsi
veéfitel CitiBank ale ted vznasi namitky proti podminkam prodeje... Zitra soud rozhodne, jestli se
podnik proda cely nebo po ¢astech. - Prestoze se nékolikrat opakuje, ze nejvétsi véritel CitiBank je
proti prodeji (v negativnim vyznéni), jeho zastupce nedostal v reportazi prostor pro vyjadreni.

16.04.2009 / CT1, 18:00, Udalosti v regionech - Ostrava: Firmy, které investovaly v
Moravskoslezském kraji, vice neZz krize trapi nedostatek elektfiny a Spatné dopravni spojeni.
Takovy je zavér setkani investord s hejtmanem kraje a vladni agenturou Czechinvest. Ta potvrdila,
Ze vSech 150 firem zatim plIni podminky statem udélenych pobidek a nechystaji se region opustit.
Jaroslav Palas, hejtman MS kraje (CSSD): ,My samozfejmé o tom problému vime. Budeme jednat
s vedenim CEZu.“ - Nebylo zvefejnéno vyjadfeni CEZu, ktery se diky ,nedostateénym dodavkam
energie" dostal do negativni konotace.

17.04.2009 / CT1, 18:00, Udalosti v regionech - Brno: Ondras se chysta na svoje posledni
vystoupeni. V ramci reportaZe byvaly hejtman JMK Stanislav Juranek (KDU-CSL) uved!: ,Je to
jednoznacné zodpovédnost lidi na ministerstvu obrany v soufasné dobé. Co se tykéa
Jihomoravského kraje, ma v rozpoctu tak jak jsem tehdy garantoval navrzenou castku ve vySi
pravé poloviny rozpoctu roku letoSniho.” - Ministerstvo obrany nedostalo prostor pro vlastni
vyjadreni.

23.04.2009 / CT1, 18:00, Udélosti v regionech - Praha: Ceskobudg&jovickd nemocnice propustila
posledniho z deseti hospitalizovanych lidi poranénych pfi akci soukromého radia Kiss Jizni Cechy.
Nejdéle byla v nemocnici desetiletd hol€icka, vazné zranéna v davu na namésti, kde pracovnici
radia rozhazovali mezi lidi poukazky na penize. Po tfech tydnech uz zac¢ina divka znovu chodit.
Ovsem vySetfovatelé jeSté konkrétniho vinika neurcili. - Prostor dostali poSkozeni, nemocnice,
policie, statni zastupce, primator CB. Radio Kiss prostor nedostalo.
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2.3. Struktura zpravodajstvi podle geografického za  méreni

Zpravodajstvi podle geografického zacileni

Graf ukazuje pomér prispévkli z domova a ze zahrani¢i ve sledovanych zpravodajskych pofadech
Ceské televize.

Zpravodajstvi podle geografie

m doméaci

E domacii
zahraniéni

O zahraniéni

V dubnu 2009 doslo ve zpravodajstvi Ceské televize oproti minulému mésici k dal$imu zvyseni podilu
pFispévkd z domova (0 3 %) na Ukor pfispévkll ze zahrani¢i (méné o 1 %) a vystupl z domova i
zahrani¢i (kombinovanych, méné o 2 %). Dlvodem byla mj. silnd vnitrostatni témata kolem padu a
jmenovani nové, trednické vlady a nadchazejici volby.

Struktura domaciho zpravodajstvi podle zacilenina  jednotlivé regiony CR

Graf znazornuje pomér domacich pfispévkl zpravodajskych poradi Ceské televize podle zacileni na
jednotlivé regiony CR.

Zpravodajstvi podle region @ CR

m celostatni

W zapadni Cechy
O severni Cechy
O stfedni Cechy

17% O jizni Cechy

@ vychodni Cechy

W severni Morava

0,
3% 10% 4% 4% @ jizni Morava
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V regionalnim zaméfeni zpravodajstvi Ceské televize v dubnu 2009 opé&t dominovala témata
celostéatni, proti pfedchozimu mésici o 7 % vice. Nasledovaly moravské regiony a dalSi ¢eské regiony,
které ploSné zaznamenaly cca jednoprocentni Ubytky, viz. vySe zobrazeny graf.

Zvolené &lenéni kraj nerespektuje aktualni Gzemni &lenéni Ceské republiky. Analyza z divodu
zjednodusSeni pracuje s regiony podle starSiho Gzemniho &lenéni.
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3. Analyza vyvaZenosti v publicistickych po  fadech CT

3.1. Tematicka struktura publicistickych po  fadu

Publicistické porady Ceské televize v dubnu 2009 odvysilaly celkem 204 pfispévk(. Z toho 159
domacich, 19 zahrani¢nich a 27 domécich i zahraniénich (kombinovanych). Z celkového poétu 204
pfispévku bylo nejvice z oblasti ,ekonomiky* - 107 pfispévkl (vétSinové zastoupeni zde maji pofady
POKR a Bilé/Cerné ovce). Téma ,politika* bylo v publicistice CT zastoupeno 46 pFispévky, 36
pFispévkl bylo zafazeno do tématu ,spoleénost”. Publicistické pofady Ceské televize se nejméné,
pouze v jednom pfipadé vénovaly tématu ,sport”. (Viz. definice témat v pfiloze analyzy).

Struktura publ. po fada CT podle témat

O Média a svét 0O Evropské udalosti @ Reportéfi CT 00168 hodin @ POKR mB/C ovce B OVM

[ [
Ekonomika [4] 8 [3] 43 41 h

Politika 9 A 13 ] 22

Spole énost  1PII3[4] 22
Mezinarodni vztahy | 11 7
Bezpe énost, kriminalita 7
Komunikace, média 7
Sociélni problematika gggg
Zdravotnictvi 7
Ekologie 7@
NesStésti HQZ
Justice 7
Zaméstnani QE
Kultura, zabava 7
Véda, vzd élani ]
Sport ?
‘ ‘ ‘
0

20 40 60 80 100 120
pocéet vystup U

14



Czech info s.r.o. )/ professional media analyses
| Mésicni analyza vyvitenasti zpravodajstviapublicisuiby CT

Tématicka struktura publicistickych po  Fadt

O Sport | Véda, vzdélani O Kultura, zabava
O Zaméstnani W Justice O NeStésti
| Ekologie O Zdravotnictvi O Socialni problematika
O Komunikace, média B Bezpecnost, kriminalita W Mezinarodni vztahy
O Spole¢nost W Politika O Ekonomika
ovMm (2K 22 8

B/C ovce M 22 | 41

POKR |212

Reporté i CT ﬂz i 2

w
IN
D
w

e uasiost [ ; + N
Evropské udalosti 'I l.l 11 7 9 n

Média a sv ét 7 Ml 4

o

10 20 30 40 50 60 70 80

pocet

Grafy predstavuji medializaci sledovanych tematickych okruh@l v publicistickych pofadech Ceské
televize, (viz. definice témat v pfiloze analyzy). K jednomu pfispévku mohlo byt pfifazeno vice témat.

Témata v publicistickych po Fadech

Publicistice dominovalo téma ,ekonomika“. VétSina pfispévkl z ,ekonomiky* byla odvysilana v
poradech Bilé/Cerné ovce a POKR — vice neZ 78 % prispévkud. V pofadu POKR se jednalo o rtizné
prispévky z podnikatelského prostfedi CR. Bilé/Cerné ovce se jako vétSinou zaméfily na ekonomiku
spotfebniho typu, spotfebitelské testy a rady ob&anam,

Tématu ,politika“ se opét nejvice vénovaly pofady Otazky Véaclava Moravce a 168 hodin (dohromady
tvofily 76 % tématu). Témata byla rliznd, v pfispévcich z domova prevladaly diskuse kolem padu
Topolankovy a jmenovani nové viady.

V//  Zpracovala spolecnost Crech info_|
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Tretim tématem publicistiky CT bylo téma ,spoleénost”, ve kterém jsou obsazeny rizné spolecenské
udalosti a problémy. Nejvice prostoru jim bylo dano v pofadech Bilé/Cerné ovce (vice nez 60 %).

Struktura ostatnich méné zastoupenych témat byla rliznoroda.

3.2. Politické subjekty v publicistickych po  Fadech CT

Politické strany — podle po ¢étu a rozsahu p Fispévk

Grafy znazorfiuji zastoupeni jednotlivych politickych stran a jejich a vyznéni v jednotlivych pfispévcich
publicistickych pofadi Ceské televize. Hodnoceni znamena vyznéni pfispévku (tématu), nikoliv
uroven jeho zpracovani redaktory CT.

Zastoupeni a hodnoceni polit. Zastoupeni polit. stran -
stran téma
@ negativni @ neutralni @ poztivni O hlawnitéma O vedlejSi O okrajové

éssp 2| 6 |
oDS 3 | 5 |
KSEM 1 | 4 |

KDU-CSL

Ostatni

0 1 2 3 4 5 6 7 8 9 0 2 4 6 8 10

pocet vystup G pocet vystup U

Levy graf hodnoti polaritu pfispévka vzhledem k vyznéni tématu, pravy graf zohlednuje prostor
vénovany stranadm v ramci jednotlivych pfispévka.

CSSD byla opét uvadéna ve spojeni s ,poloZzenim* Topolankovy viady a naslednymi navrhy tykajicimi
se vlady preklenovaci., Na tyto udalosti navazovaly dal$i informace o strategii strany pfed blizicimi se
volbami do Evropskeho parlamentu a mimofadnymi volbami do Poslanecké snémovny parlamentu
CR.

ODS byla rovnéz zminovana ve spojitosti s vyslovenim nedlvéry vladeé, navazovaly dalSi vystupy

ohledné jednani a navrha na novou preklenovaci vladu. Déale byly zastupci strany prezentovany
informace o strategii strany pfed blizicimi se volbami.

KDU-CSL, SZ a KSCM byly medializovany rovnéz v souvislosti s tématy uvedenymi u ODS a CSSD.
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Medializace politik @ v publicistickych po fadech

Grafy pFestavuiji nejéastsji medializované politiky v dubnové publicistice Ceské televize.

Medializace a hodnoceni politik @ Zastoupeni polit. stran - téma

O negativni @ neutrdini @ pozitivni O jen o politikovi o vyjadrent poltika
Mirek Topolanek 7 | | | 7 I
Jifi Paroubek Z [ 10 |
Miroslav Kalousek 4 [ 9 |
Vaclav Klaus 7 | 4 I
Jan Fischer 8 [1]
Alexandr Vondra 3 ] 5 |
Lubomir Zaorélek 3 | 5 |
Martin Bursik 2 | 5 |
Karel Schwarzenberg 4 | 2]
Vojtéch Filip 1 4
o 2 4 6 8 10 12 14 1 O 5 10 15
poéet vystup G pocet vystup @

Levy graf hodnoti polaritu vyznéni publicistickych pfispévki, pravy graf zobrazuje, zda byl politik v
pfispévku jen zminén, nebo zda byl doslovné citovan, popf. dostal prostor pro ,Zivé" vyjadreni.

Mirek Topolanek dostal v publicistice CT nejvice prostoru pfedevsim kvdli aktivitam po padu jeho
vlady, pfedevSim jednanim a navrhim k sestaveni a jmenovani prechodného kabinetu, a k zajisténi
plynulého chodu piedsednictvi Ceské republiky Evropské unii. Dale se publicistické pofady vénovaly
¢innostem smeéfujici k vyjasnéni dalSich krokd k volbam do Evropského parlamentu i pfed€asnym
podzimnim volbam.

Jifi Paroubek byl také medializovan v souvislosti s padem Topolankovi vlady - pozornost byla
vénovana rovnéz jednanim a navrhim k sestaveni a jmenovani pfechodného kabinetu a planim
k volbam do Evropského parlamentu i pfedéasnym podzimnim volbam.

Byvaly ministr financi Miroslav Kalousek byl medializovan z titulu své funkce a kvili spekulacim o
jeho angazma v nové vlade.
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Medializace ekonomickych a spole €enskych subjekt @ v publicistickych po fadech

Grafy jsou zobrazuji spolecnosti nebo instituce, které byly v dubnu 2009 nejCastéji medializovany
v publicistickych pofadech Ceské televize.

Medializace a hodnoceni  spole €nosti / instituci

O negativni @ neutrdini @ pozitivni O jen o spoleCnosti O vyjadfeni zastupce
Mlnlstgrstvo 2 1
vnitra
0 1 2 3 4 0 1 2 3 4
pocet vystup U pocéet vystup G

Levy graf hodnoti polaritu vyznéni pfispévku, pravy graf zobrazuje, zda byla spole¢nost nebo instituce
v pfispévku jen zminéna, nebo zda byl citovan, popf. dostal prostor pro ,Zivé" vyjadfeni jeji zastupce.

Jedinou vice medializovanou instituci v publicistice Ceské televize bylo Ministerstvo vnitra CR. Bylo
to v souvislosti se silicim extremismem, ministerstvo vnitra dokon¢ilo strategii boje proti nému.
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Vyvazenost publicistickych po  Fadu

Aktivity redaktord Ceské televize odnotové zabarveni publicistickych prispévkd Zadnym nevhodnym
zpusobem neovlivnily. Dubnové vystupy byly odvysilany v souladu s poslanim CT. Publicistiku Ceské
televize jako celek Ize podle metodiky této analyzy povazovat za vyvazenou a korektni.

Struktura publicistickych po  fadl podle geografického zam éreni

Graf znazorfiuje pomér pfispévkt z domova a ze zahranici ve sledovanych publicistickych pofadech
Ceské televize.

Publicistika podle geografie

9%

m domaci

B domacii
zahraniéni

O zahraniéni

.V publicistice Ceské televize doslo oproti zpravodajstvi ke sniZzeni podilu pFispévka z domova (0 6 %).
PocCet prispévka ze zahrani¢i naopak vzrostl o 4 %, pocet vystupll zdomova i zahranici
(kombinovanych) rovnéz vzrostl, o 2 %).
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4. Metodika

4.1. Obecné k analyze

Cilem analyzy je poskytnout Radé Ceské televize nezavislé vérohodné podklady, které napomohou
pfi posuzovani vyvazenosti zpravodajskych a publicistickych pofadu. V této analyze neni dost dobfe
mozné posuzovat a ovefovat ,pravdivost® a ,pfesnost’ informaci zvefejnénych v jednotlivych
vystupech. Zvoleny postup analyzy umozfiuje posuzovat kvalitu zpravodajskych pofadu pouze
prostfednictvim zkoumani jeho obsahové struktury a jednoznacné identifikovatelnych atribut. Analyza
vychazi z doslovnych pepist jednotlivych zpravodajskych a publicistickych pofadi Ceské televize.

Pod pojmem vyvazenost se podle zdkona ¢. 231/2001 Sb., o provozovani rozhlasového a televizniho
vysilani, rozumi zejména to, aby ,nebyla v celku vysilaného programu jednostranné zvyhodnovana
Zadna politicka strana, hnuti nebo jiny subjekt, popfipadé jejich nadzory nebo néazory jednotlivych
skupin vefejnosti, a to s pfihlédnutim k jejich realnému postaveni v politickém a spoleCenském zivoté“.
Z dikce zakona vyplyva, Ze vyvazenost je mozné a nutné posuzovat pouze v celku vysilaného
programu.

(viz.kapitola 5. Seznam sledovanych poradd Ceské televize).

Odborna medialni vefejnost se vétSinou shoduje, Ze pfi posuzovani vyvazenosti vysilani je nutné
rozliSovat zpravodajské a publicistické pofady. Zatimco zpravodajstvi by mélo nabizet vécné,
objektivni informace nutné pro svobodné vytvafeni nazord divdka bez hodnoticiho komentére, v
publicistickych pofadech se u redaktora néjakd forma hodnoceni oekava - to ovSem neplati pro
moderéatora diskusnich pofadd. Tato analyza uvedené zékladni odliSeni zohlednuje, kdyz posuzuje
zpravodajské a publicistické porady oddélené. Ze zpravodajskych relaci jsou sledovany Udalosti,
Udalosti v regionech a Udalosti, komentare, z publicistickych pofad(i pak Otazky Vaclava Moravce,
POKR, Reportéfi CT,168 hodin, Cerné ovce, Mate slovo a na CT 24 pofady Média a svét, Tyden
ekonomice. Zakladni analyzovanou jednotkou je pofad, zpravodajské a publicistické pofady jsou dale
¢lenény na jednotlivé prispévky (vystupy). Jako pfispévek je v analyze oznacen Usek informujici o
jedné udalosti — zpravidla bud ve formé informace prectené moderatorem ve studiu nebo ve formé
nato¢ené reportaze, kterou moderéator uvede.

4.2. Kritéria pro posuzovani vyvazenosti

Tematickd struktura zpravodajskych a publicistickyc h pofadu

Vyvazenost ve zpravodajstvi se kromé poskytovani vécnych informaci projevuje i tematickou pestrosti
zpravodajskych a publicistickych pofadech Ceské televize. U jednotlivych tématickych okruht se
sleduje pocet prispévkd, jejich geografické zaméfeni a rozsah informace o daném tématu v
jednotlivych pFispévcich. Tématické okruhy se ¢leni do jednotlivych podtémat, viz pfiloha analyzy.

K jednomu pfispévku maze byt pfifazeno i vice tématickych okruhd.

Sledované tematické okruhy: Bezpecnost a kriminalita, Ekologie, Ekonomika, Justice, Komunikace a
média, Kultura, Mezinarodni vztahy, NeStésti, Politika, Servisni informace, Socialni problematika,
Spolecnost, Sport, Véda a vzdélavani, Zaméstnani, Zdravotnictvi.
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Rozsah informace v p Fispévku

Dalsim sledovanym kriteriem je rozsah informace v pfispévku, tj. kolik prostoru bylo sledovanému
tématu ¢&i subjektim vénovano v ramci jednotlivych prispévkd. Ty se pak &leni do nésledujicich
skupin:

Hlavni téma (aspori 80 % obsahu), vedlejSi téma (cca 30-80 %) a okrajové (pod 30 % obsahu
prispévku).

Zastoupeni politickych subjekt @ ve zpravodajstvi a publicistice

K pomérfovani takzvané politické vyvazenosti je v analyze monitorovano zastoupeni politickych stran
a jednotlivych politikd v pofadech zpravodajského a publicistického charakteru. Ze stran jsou
sledovany ty parlamentni, zbyvajici strany jsou zahrnuty pod pojem ostatni. U kazdé strany se bere
zfetel na hodnotové vyznéni pfispévku a na rozsah informace v pfispévku. U politik( je sledovano
hodnoceni, dale pak skute¢nost, zdali byl politik v pfispévku jen zminén nebo citovan, popf. dostal
prostor na ,Zivé“ vyjadreni.

Analyza se dale zaméfuje na to, zda mélo vystupovani redaktora/moderatora vliv na celkové
hodnotové zabarveni vici jednotlivym subjektam.

Zastoupeni ekonomickych subjekt  d/instituci ve zpravodajstvi a publicistice

Pro lepSi posouzeni vyvazenosti vysilani se analyza soustfedi i na medializaci vyznamnych
tuzemskych podnikd, popf. instituci (ekonomickych, spole¢enskych, ad.). U jednotlivych
podnikd/instituci bylo sledovano hodnotové vyznéni pfispévkd a pfipadny vliv redaktora na hodnoceni
spolecnosti.

Struktura zpravodajstvi a publicistiky podle geogra fického zam éreni prispévkt

U jednotlivych pfispévku je rozliSovano, zdali se tykaji domécich udélosti ¢i zahraniéniho déni, nebo
zda se zéaroven tykaji doméaciho i zahrani¢niho déni — napf. pfispévky o setkani ¢eskych predstavitelll
s jejich zahrani¢nimi protéjsky apod.

V regionalnim zaméteni nerespektuje zvolené &lenéni kraju aktualni Gzemni &lenéni Ceské republiky.
Analyza z divodu zjednoduSeni pracuje s regiony podle starSiho Gzemniho &lenéni.

Hodnotové zabarveni p Fispévkl

V analyze jsou pouzity tyto hodnotici parametry: pozitivni, neutralni, a negativni.

Vliv redaktora

U politikd a instituci/ekonomickych subjektli analyza sleduje, zdali explicitni vyroky redaktora ci
moderatora meély nevyvazeny vliv na celkové vyznéni pfispévku vici uvedenému subjektu &i nikoliv.

21



Czech info s.r.o. /}/ professicnal media analyses
Mésicnf analyza vyvdZenosti zpravodajstvi a publicistiky CT /_

5. Seznam sledovanych po Fadi Ceské televize

= CT 1: Udalosti, Udalosti v regionech - Praha, Udalosti v regionech - Brno, Udalosti v regionech -
Ostrava, Otazky Véaclava Moravce, Reportéfi CT, 168 hodin, Mate slovo, POKR, Cerné ovce.

» €T 2: Udalosti, komentare.

= CT 24: Otazky Vaclava Moravce (pokragovani), Média a svét, Tyden v ekonomice.
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