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[ Mésicni analyza vyvizenosti spravodajstvi a publicistiky CT /|
1. Souhrn

Ve zpravodajstvi i publicistice Ceské televize (CT) bylo vlednu 2009 hodnoceno celkem 1828
pFispévku. Prevlddala ekonomicka, politicka a bezpeénosti témata. Doméacimu zpravodajstvi vévodilo
téma ,ekonomika“ v souvislosti sfinanéni a ekonomickou krizi (251 pFispévkl), druhym
nejobsahlejSim tématem domaciho zpravodajstvi byla ,politika*® (162 prispévk(). Zahraniéni
zpravodajstvi bylo nejvice zastoupeno tématem ,bezpecnost, kriminalita“ (74 pFispévkla prevazné o
konfliktu lzraele vpasmu Gazy). Druhym nejsilngjSim tématem zahraniéniho zpravodajstvi byla
.ekonomika“ (59 pfispévkl). Domaci i zahrani¢ni zpravodajstvi bylo tématem celkem 208 prispévka,
nejvice zastoupené téma byla opét ,ekonomika“ v souvislosti s pokracujici finanéni a ekonomickou
krizi (70 pFispévku).

Publicistické pofady se domacim tématim vénovaly ve 115 pfipadech, 12 pfispévka se vénovalo
zahraniénim tématim a 36 pfFispévkd bylo mezindrodnich (kombinace domaci i zahranicni).
NejsilnéjSim tématem publicistickych pofadt byla ,ekonomika“ (49 pfFispévku), silné zastoupeni
v pofadech POKR a Cerné ovce. Druhym nejsilngjsim tématem byla ,politika“ (38 prisp&vk(), nejsilngji
prezentované v 168 hodinach a v Otazkach Vaclava Moravce.

1.1. Zpravodajstvi

Zpravodajstvi CT ve sledovaném obdobi odvysilalo celkem 1674 prispévkd. Z toho 1182 domécich,
284 zahrani¢nich a 208 doméacich i zahrani€nich (mezinarodnich). Z celkového poctu 1674 pfispévkud
bylo 380 zafazeno do tématu ,ekonomika“, 239 do tématu ,politika“, 222 do oblasti ,bezpeénosti“.
Néasledovala témata ,kultura“, ,spole¢nost®, ,mezinarodni vztahy“, ,ekologie“, ,justice” a dalSi, viz. graf
na str. 5.

Z politickych stran se ve zpravodajstvi CT nejcast&ji objevovaly CSSD (23 pFispévkd) a ODS (17
prispévk(l), dale jest¢ KDU-CSL (6 vyskyt(l). Ostatni strany, pokud byly vibec ve zpravodajstvi
uvedeny, se ve sledovaném obdobi pohybovaly pod péti vyskyty. DalSi pofadi naleznete v grafu na
str. 7.

NejfrekventovanéjSim politikem ve zpravodajstvi CT byl jednoznagné premiér Mirek Topolanek (86x)
néasledovany predsedou CSSD Jifim Paroubkem (32x). DalSi pofadi naleznete v grafu na str. 8.

Z hlediska geografického zacileni pfevazovalo zpravodajstvi doméci, 71 %, zahranicni zpravodajstvi
bylo zastoupeno 17 % a zpravodajstvi domaci i zahraniéni predstavovalo 12 % odvysilanych
pFispévkl. Z pohledu regiond CR byly nejvice zastoupeny vystupy celostatniho charakteru,
néasledovaly pfispévky ze severni a jizni Moravy. Ostatni regiony byly zastoupeny méné, viz. graf na
str. 12.

Ve zpravodajstvi nebyl v pribéhu ledna 2009 zaznamenan Zadny pfipad, kdy se vyroky redaktora
nevyvazené podilely na celkovém vyznéni pfispévku vi¢i prezentovanému tématu nebo subjektu.
Dvakrat nebyl dan prostor vyjadfeni zucastnénych firem, jednou nebyl uveden zdroj informace, viz.
str. 11.

1.2. Publicistika

Publicistické porady Ceské televize odvysilalo v lednu 2009 celkem 163 pfispévkl. Z toho 115
domacich, 12 zahrani¢nich a 36 domacich i zahrani¢nich (mezinarodnich). Z celkového poétu 115
prispévkl bylo 49 zafazeno dotématu ,ekonomika“, 38 do tématu ,politika“, 16 do oblasti
~Spole¢nosti“. Nasledovala témata ,bezpecénost, ,zdravotnictvi“, ,mezinarodni vztahy", ,komunikace a
média“ a dalSi, viz. graf na str. 13.
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Z politickych stran se ve publicistice CT nejcastgji objevovaly ODS (30 prispévkd) a CSSD (17
pFispévku), dale jesté KDU-CSL (16 vyskytd). Ostatni strany, pokud byly vibec uvedeny, se ve
sledovaném obdobi pohybovaly pod péti vyskyty. DalSi pfehled naleznete v grafu na str. 15.

Nejfrekventovangjsim politikem v publicistice CT byl opét premiér Mirek Topolanek (21x) nasledovany
ministrem financi Miroslavem Kalouskem (12x). DalSi pofadi naleznete v grafu na str. 16.

Z hlediska geografického zacileni pfevazovala publicisticka témata domaci, 71 %, zahrani¢ni
publicistika byla zastoupena 7 % a publicistika domaci i zahrani¢ni pfedstavovala 22 % odvysilanych
prispévki, viz. graf na str. 18.

V publicistickych pofadech byl v prdbéhu ledna 2009 zaznamenan jeden pfipad, kdy se vyrok
redaktora neshodoval s jinak vyvazenymi pfispévky. V Otazkach Vaclava Moravce 11. ledna 2009 na
CT24 moderator zbyteéné citoval Renatu Veseckou v souvislosti s kauzou Jifiho Cunka. Renata
Veseckd neméla zadny vztah k probiranému tématu, zminka vyznéla vici jeji osobé bezduvodné
negativng. Déale 4. ledna 2009 udélal dramaturg pofadu 168 hodin slovy $éfredaktora zpravodajstvi CT
Michala Petrova hrubou chybu, kdyZ pustil rozcvi€ku prezidenta Klause pfe novoroénim projevem, viz.
str. 18.
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2. Analyza vyvazenosti ve zpravodajstvi

2.1. Tematicka struktura zpravodajskych p  Fispévku

Zpravodajstvi CT ve sledovaném obdobi odvysilalo celkem 1674 piispévki. Z toho 1182 domécich,
284 zahrani¢nich a 208 mezinarodnich. Z celkového poctu 1674 prispévku bylo 380 z ,ekonomické”
239 z !politické”, 222 z ,bezpeénostni“ a 140 z ,kulturni* oblasti. Nasledovala témata ,spole¢nost”,
.mezinarodni vztahy“, ,ekologie", ,justice”, ,zdravotnictvi, ,neStésti“ a dalSi, viz graf Zpravodajstvi
celkem. Tematické okruhy se ¢leni do jednotlivych podtémat (viz. definice témat v pfiloze analyzy).

Zpravodajstvi celkem

Ekonomika
Politika
Bezpe énost, kriminalita
Kultura, zabava
Spole €nost
Mezinarodni vztahy
Ekologie
Justice
Zdravotnictvi
NeStésti
Zaméstnani
Socialni problematika
Véda, vzd élani
Sport

Komunikace, média
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pocet vyskyt G

Graf predstavuje pocet prispévku tematickych okruht ve sledovanych zpravodajskych poradech
Ceské televize v lednu 2009.

Nasledujici grafy zobrazuiji pocty prispévkd tematickych okruht domaciho zpravodajstvi, zahranicniho
zpravodajstvi a doméciho i zahraniéniho zpravodajstvi (mezinarodniho) Ceské televize. K jednomu
pFispévku mohlo byt pfifazeno vice témat.
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Grafy poctu prFispévkl tematickych okruht domaciho zpravodajstvi, zahraniéniho zpravodajstvi a domaciho i zahraniéniho zpravodajstvi (mezinarodniho)

Ceské televize v lednu 2009. K jednomu pFispévku mohlo byt pfifazeno vice témat.
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2.2. Obsahova analyza a vyvazenost jednotlivych p  Fispévka zpravodajstvi

Zastoupeni politickych stran

Grafy znazorfuji zastoupeni jednotlivych politickych stran a jejich a vyznéni v jednotlivych pFispévcich
zpravodajskych pofadu Ceské televize. Hodnoceni znamena vyznéni pfispévku (tématu) jako
takového, nikoliv drover jeho zpracovani redaktory CT.

Zastoupeni a hodnoceni polit. stran Zastoupeni strany - téma
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Levy graf hodnoti polaritu pfispévkd z pohledu vyznéni tématu, pravy graf zohlednuje prostor
vénovany stranadm v ramci jednotlivych pfispévka.

CSSD byla zmifiovana hlavné v souvislosti s kauzou Vladimira Drymla, ke které se vyjadrovali
straniCti kolegove, a dale rovnéz s diskusemi a navrhy na zmény ¢lent viady. Dale v souvislosti
s poplatky ve zdravotnictvi a s feSenim problému vypadku dodavky plynu do EU a CR.

ODS byla zastoupena predevSim diky aktivitAm vlady spojenych s pfedsednictvim EU, déle
s diskusemi a navrhy na zmény ¢lend viady a s feSenim problému vypadku dodavky plynu do EU a
CR.

KDU-CSL se ve sledovaném obdobi ve zpravodajstvi CT nejvice objevovala opét v souvislosti s
diskusemi a navrhy na zmeény Clend vlady, konkrétné na rizné postoje zastancu predsedy strany
Jifiho Cunka a zastancl Miroslava Kalouska.

// pro Radu Ceské televize v roce 2009
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Medializace politik G

Grafy predstavuji medializaci jednotlivych politikd a vyznéni jejich prezentace v jednotlivych
prispévcich zpravodajskych pofadu Ceské televize. Hodnoceni znamena vyznéni zminky nebo vstupu
politika (tématu) jako takového, ne zplsob jeho zpracovani zpravodajstvim Ceské televize.

Medializace a hodnoceni politik @
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Levy graf hodnoti polaritu vyznéni pfispévku, pravy graf zobrazuje, zda byl politik v pfispévku jen
zminén, nebo zda byl doslovné citovan, popf. dostal prostor pro ,zivé" vyjadreni.

Premiér Mirek Topolanek byl prezentovan pfedevsim v souvislosti s diskusemi a navrhy na zmény
Clenu vlady a s feSenim problému vypadku dodavky plynu do EU a CR. DalSimi tématy byly
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ekonomicka krize a aktivity vlady spojené s predsednictvim EU. Ze zahrani€niho zpravodajstvi
pfevazovalo téma valec¢ného konfliktu Izraele s Palestinou v Padsmu Gazy.

Jifi Paroubek byl medializovan nejCastéji v souvislosti s kritikou vlady (zdravotnictvi, ekonomicka
krize, zahrani¢ni mise), dale kvuli tématu poplatkd ve zdravotnictvi a v souvislosti s kauzou Vladimira
Drymla.

Miroslav Kalousek byl citovan pfedevSim ve spojitosti s diskusemi a navrhy na zménu ¢lenud vliady a
v souvislosti s protikrizovymi opatfenimi vliady.

Prezident Vaclav Klaus byl medializovan v pomérné Sirokém spektru témat, od novoroéniho projevu
pres protikrizova jednani a jednani o situaci na blizkém vychodé, az po jeho navstévu na svétovém
ekonomickém féru v Davidu.

Vladimir Dryml byl medializovan pfevazné kvuli své vlastni aféfe - shanél kompromitujici materialy na
svou stranickou kolegyni, poslankyni Hanu Orgonikovou.

Jifi Cunek se ve sledovaném obdobi ve zpravodajstvi CT nejvice objevoval opét v souvislosti s
diskusemi a navrhy na zmény ¢lenl vlady. Byly prezentovany jeho postoje na obménu ministri ve
vlade, které se liSily od postoja ¢lenu vliady a nékterych spolustranikd.

9 // pro Radu Ceské televize v roce 2009
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Nejcéastéji medializované spole €nosti/ instituce

V grafu jsou zachyceny spoleCnosti nebo instituce, které byly nejCastéji medializovany ve
zpravodajskych pofadech Ceské televize.

Medializace a hodnoceni spole €nosti / instituci

‘ O negativni @ neutralni @ poztivni Ojen o spolecnosti O wjadfeni zastupce
Gazprom 18 2
RWE 5 6
Transgas
o :
Madeta _ 2| 3
LOM Praha 3 3
RSD |1 3
0 5 10 15 20 25 0 5 10 15 20 25
poéet vystup G pocet vystup U

Levy graf hodnoti polaritu vyznéni pfispévkd, pravy graf zobrazuje, zda byla spoleénost nebo instituce
v pfispévku jen zminéna, nebo zda byl citovan, popf. dostal prostor pro ,Zivé" vyjadfeni jeji zastupce.

Spolecnosti Gazprom a RWE Transgas byly citovany v souvislosti s feSenim problému vypadku
dodavky plynu do EU a CR.

Crystalex Novy Bor byl zminén kvuli nedostatku penéz, musel Uplné zastavit vyrobu.
NERYV — Néarodni ekonomicka rada vlady byla zminovana ve spojitosti s protikrizovymi opatfenimi.

Spole¢nost Madeta byla medializovana kvili situaci kolem vykupu a odbytu mléka. Madeta hlavnim
dodavatelim vypovédéla smlouvy, cena mléka klesla natolik, nastal pry kolaps trhu.

10 // pro Radu Ceské televize v roce 2009
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Vyvazenost zpravodajstvi

Aktivity redaktort Ceské televize hodnotové zabarveni zpravodajskych pfispévkd zadnym nevhodnym
zpusobem neovlivnily. Vystupy byly odvysilany v souladu s poslanim CT. Zpravodajstvi Ceské televize
jako celek lIze podle metodiky této analyzy povazovat za vyvazené a korektni s vyjimkou nize
uvedenych pfipadu:

= 02.01.2009 / CT1, 18:00, Udalosti v regionech - Ostrava: Antimonopolni Gfad zrusil vysledky tendru
ostravské fakultni nemocnice - Chybi vyjaddreni vitézné spole¢nosti rozporovaného tendru a
ostravské fakultni nemocnice.

= 08.01.2009 / CT1, 19:00, Udalosti / 08.01.2009 / CT2, 22:30, Udalosti, komentafe: Mirek
Topolanek hasil vasné, které svou prostofekosti vyvolal lvan Langer / Vefejnd omluva Mirka
Topolanka JiFimu Paroubkovi za vyroky Ivana Langera - CT pfi zpravodajstvi o omluvé Mirka
Topolanka Jifimu Paroubkovi vychazela z informace Lidovych novin a ve svém zpravodajstvi to
neuvedla. CTK a dal$i média autorstvi Lidovych novin uvedla.

= 09.01.2009 / CT1, 18:00, Udélosti v regionech - Brno: Je podeziela z podvod(, presto kufimska
firma stavi dal - Chybi vyjadreni spolecnosti Reality z Lipé.

2.3. Struktura zpravodajstvi podle geografického za  méreni

Zpravodajstvi podle geografického zacileni

Graf ukazuje pomér pfispévkt z domova a ze zahranici ve sledovanych zpravodajskych pofadech
Ceské televize.

Zpravodajstvi podle geografie

m doméaci

@ domacii
zahraniéni

O zahraniéni

_V lednu 2009 ve zpravodajstvi Ceské televize pokragoval trend mirného zvySovani podilu pFispévk

ze zahrani¢i a z domova i zahrani¢i (mezinarodnich). Je to zplGsobeno z valné &asti tim, ze Ceska
republika v prvnim pololeti roku 2009 pfedseda Evropské unii.
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Struktura domaciho zpravodajstvi podle zacilenina  jednotlivé regiony CR

Graf znazornuje pomér domacich pfispévkl zpravodajskych poradi Ceské televize podle zacileni na
jednotlivé regiony CR.

Zpravodajstvi podle region @ CR

m celostatni

W zapadni Cechy
O severni Cechy
O stfedni Cechy

23% 6% @ jizni Cechy

@ wehodni Cechy

5% )
W severni Morava

4%

4% 15% O jizni Morava

V regionalnim zaméfeni jednotlivych zpravodajskych prispévka Ceské televize dominovala témata
celostatni. Jednotlivé regiony byly zastoupeny rizné, teprve pfi delSim sledovani bude mozné urgit,
zda nedochazi k nepfiméfenému nebo neopravnénému uprednostriovani nékterych regiond.
Zvolené ¢&lenéni kraju nerespektuje aktualni Gzemni &lenéni Ceské republiky. Analyza z diivodu
zjednodusSeni pracuje s regiony podle starSiho Gzemniho &lenéni.

12 // pro Radu Ceské televize v roce 2009
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3. Analyza vyvaZenosti v publicistickych po  fadech CT

3.1. Tematicka struktura publicistickych po  fadu

Publicistické pofady Ceské televize vlednu 2009 odvysilaly celkem 154 piispévki. Ztoho 115
domacich, 12 zahrani¢nich a 36 domacich i zahrani¢nich (mezinarodnich). Z celkového poctu 154
prispévku bylo nejvice z oblasti ,ekonomiky* — 49 pfFispévkl (vyrazné zastoupeni zde maji porady
POKR a Cerné ovce). Téma ,politika“ bylo v publicistice CT zastoupeno 38 pFispévky, 16 pFispévki
obecnéjsiho charakteru bylo zafezano do tématu ,spoleénost". Publicistické pofady Ceské televize se
v zadném pfispévku nevénovaly tématim ,zaméstnani“ a ,véda, vzdélani* (viz. definice témat v
pfiloze analyzy).

Struktura publ. po fadd CT podle témat

I Média a svét O Ewropské udalosti @ Reportéfi CT 0O 168 hodin @ POKR @ Cerné ovce B OVM

[ [
Ekonomika [2]2]2] 22 [ 14

Politika [T 16 G

Spoleénost A 3[4 [ 7

Bezpe €énost, kriminalita 4 6
Zdravotnictvi

Mezinarodni vztahy

[=]
&[N IN
(=]

H (8]

Komunikace, média

Justice

[~
N

Ekologie

o
4

Kultura, zabava

Nestésti

=
=]

Socialni problematika

=
(=]

Sport

=

Zameéstnani

Véda, vzd élani

10 20 30 40 50 60

o

pocéet vystup G

13



Czech info s.r.o. )/ professional media analyses
| Mésicni analyza vyvitenasti zpravodajstviapublicisuiby CT

Tématicka struktura publicistickych po  Fadt

O Véda, vzdélani B Zameéstnani O Sport
O Socialni problematika W NeStésti O Kultura, zabava
| Ekologie O Justice O Komunikace, média
O Mezinarodni vztahy @ Zdravotnictvi W Bezpecnost, kriminalita
O Spole¢nost | Politika O Ekonomika
owm [1]2] 5 5 6 14 7

Cerné ovce |1 4 7:“ 14 |

POKR [1f 4 22

168 hodin |2 2 E 16 2

Reporté i CT |1 4 1
Evropské udalosti :I
Média a sv &t 4

pocet

Grafy predstavuji medializaci sledovanych tematickych okruh@l v publicistickych potadech Ceské
televize, tematické okruhy se ¢leni do jednotlivych podtémat (viz. definice témat v pfiloze analyzy).
K jednomu pfispévku mohlo byt pfifazeno vice témat.

Témata v publicistickych po  fadech

Publicistice dominovalo, jak uz bylo zminéno, téma ,ekonomika“. VétSina pfispévkd z ,ekonomiky*
byla odvysilana pofad POKR a Cerné ovce. V pofadu POKR se jednalo o r(izné prispévky
z podnikatelského prostiedi CR. Cerné ovce se zaméfily na ekonomiku spotiebniho typu. Ostatni
publicistika Ceské televize se dale vénovala finanéni a ekonomické krizi, jejich dopaddm a navrham,
popf. postupum, které by zmirnily jejich dopady.
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Tématu ,politika“ se nejvice vénovaly pofady 168 hodin a Otazky Vaclava Moravce. Témata byla
rlznoroda, od zavislosti Evropské unie na ruském plynu, pfes rekonstrukci viady CR, az po aféru
senatora Vladimira Drymla.

Ostatni témata byla v publicistickych pofadech zastoupena méné a jejich struktura byla riznoroda.

3.2. Politické subjekty v publicistickych po  Fadech CT

Politické strany — podle po ¢&tu a rozsahu p Fispévk

Grafy znazorfiuji zastoupeni jednotlivych politickych stran a jejich a vyznéni v jednotlivych pfispévcich
publicistickych pofadt Ceské televize. Hodnoceni znamena vyznéni pfispévku (tématu) jako
takového, nikoliv drover jeho zpracovani redaktory CT.

Zastoupeni a hodnoceni polit. Zastoupeni polit. stran -
stran téma
O negativni @ neutrdlni @ poztivni O hlawnitéma 0O vedlejSi O okrajové

||
3 18 9
8 11 8
o [3]a
sz | 3 [
KSEM 2|

0 5 10 15 20 25 30 35 0 5 10 15 20 25 30 35

pocet vystup G pocet vystup U

Levy graf hodnoti polaritu pfispévkd vzhledem k vyznéni tématu, pravy graf zohledfiuje prostor
vénovany stranam v ramci jednotlivych prispévka.

ODS byla zminovana predevsim diky diskusim a navrhim na zménu clend viady, dale kvdli feseni
problému vypadku dodavky plynu do EU a CR.

CSSD byla medializovana v souvislosti s kauzou Vladimira Drymla, ke které se vyjadfovali stranicti
kolegové. Rovnéz do diskusi a navrhli na zménu ¢lenu vlady byla CSSD v ramci publicistiky zapojena.
Dale v souvislosti s poplatky ve zdravotnictvi.
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KDU-CSL se ve sledovaném obdobi v publicistice Ceské televize objevovala také v souvislosti s
diskusemi a navrhy na zmény Clenu viady. Nejvice byla reprezentovana Miroslavem Kalouskem a
Jifim Cunkem.

KSCM se v publicistice CT objevila kvili pfedsedovi senatni komise pro posouzeni Gstavnosti KSCM
Jaromira Stétiny, ktery si Gdajné preje ,soudni zakaz Komunistické strany Cech a Moravy“. Stranu na
toto téma v OVM hajil jeji pfedseda Vojtéch Filip.

Medializace politik G v publicistickych po Fadech

Grafy pfestavuiji nejéastéji medializované politiky v publicistice Ceské televize.

Medializace a hodnoceni politik G Zastoupeni polit. stran - téma

O negativni @ neutrdini @ pozitivni

O jen o politikovi O vyjadreni politika

Mirek Topolanek 7 | 14 ]

Mirosl. Kalousek 4] ‘ 8 |

Jifi Paroubek

\
4 ] 8 |
JiFi Cunek j
Tomas Julinek _ |
Martin Riman 610 ‘
5

Vladimir Dryml
K. Schwarzenberg |
Milan Urban
Vojtéch Filip 5
Jifi Pospisil 1 4
Alexandr Vondra >
David Rath 31
Vaclav Havel AW |
Vaclav Klaus I3
EJ 5 10 £5 20 o5 O 5 10 15 20 25
poéet vystup G pocéet vystup U

Levy graf hodnoti polaritu vyznéni publicistickych pFispévku, pravy graf zobrazuje, zda byl politik v
pfispévku jen zminén, nebo zda byl doslovné citovan, popf. dostal prostor pro ,Zivé" vyjadreni.

Mirek Topolanek dostal nejvice prostoru v publicistice CT pfedevsim kvdli jeho aktivitim spojenym
s predsednictvim Evropské unie. Dala diky diskusim a navrhim na zménu clend viady a kvuli feSeni
problému vypadku dodavky plynu do EU a CR.
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Miroslav Kalousek lednové publicistice CT nejéastgji fesil otazky spojeneé s finan¢ni a ekonomickou
krizi a plany na ozdraveni ekonomiky. Kalousek se objevoval spolu s Jifim Cunkem také v diskusich o
zméné ¢lenu viady.

Jifi Paroubek nejCastéji reagoval na dotazy spojené s pfedsednictvim Evropské unie a na navrhy na
zménu Clent vliady CR. DalSim téematem, ktere Jifi Paroubek v publicistice CT Fesil byla aféra Clena
CSSD Vladimira Drymla.

Medializace ekonomickych subjekt G v publicistickych po Fadech

Grafy jsou zobrazuji spoleCnosti nebo instituce, které byly nejcastéji medializovany v publicistickych
poradech Ceské televize.

Medializace a hodnoceni spole énosti / instituci

O negativni @ neutralini @ pozitivni O jen o spoleénosti @O vyjadfeni zastupce
RWE 3
Hospoda Fska 2
komora
0 1 2 3 4 0 1 2 3 4
pocet vystup U pocéet vystup U

Levy graf hodnoti polaritu vyznéni pfispévku, pravy graf zobrazuje, zda byla spole¢nost nebo instituce
v pfispévku jen zminéna, nebo zda byl citovan, popf. dostal prostor pro ,Zivé" vyjadfeni jeji zastupce.

Narodni ekonomickd rada vlady (NERV) byla v publicistickych pofadech Ceské televize
reprezentovana Vladimirem Dlouhym, Jifim Rusnokem, Jifim Kunertem, Michalem Mejstiikem a
TomasSem Sedlackem. Tématem byla samoziejmé finanéni a ekonomicka krize a planované kroky na
ozdraveni predevsim ¢eské ekonomiky.
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Spolecnosti RWE Transgas a Gazprom byly citovany v souvislosti s feSenim problému vypadku
dodavky plynu do EU a CR. Zastupci RWE Transgas byli hosty Otazek Vaclava Moravce.

Crystalex Novy Bor byl zminén kvuali nedostatku penéz, musel Uplné zastavit vyrobu. Odborovy svaz
pracovnik(l skla a porcelanu kritizoval v OVM insolvenéni zadkon a zada jeho zménu, ktera by posilila
postaveni zaméstnancu krachujicich firem. O zménéach insolvenéniho zdkona z jiného Uhlu pohledu
mluvi i ¢len NERVuU Miroslav Zdmecnik.

Vyvazenost publicistickych po  fadu

Aktivity redaktord Ceské televize hodnotové zabarveni publicistickych pFispévk Zadnym nevhodnym
zptsobem neovlivnily. Vystupy byly odvysilany v souladu s poslanim CT. Publicistiku Ceské televize
jako celek Ize podle metodiky této analyzy povazovat za vyvazenou a korektni s vyjimkou nize
uvedenych pfipadu:

= 04.01.2009 / CT1, 21:45, 168 hodin: Prezidentska rozcvicka - Ceska televize ,rozzlobila
prezidenta Véaclava Klause a ten odmitl odpovidat jejimu reportérovi. ,Vnimame to jako zneuziti
neoficialnich zaznamd, které vstupuji do soukromi ¢lovéka, jinymi slovy jako neetickou hru na
skrytou kameru," fekl LN prezidentiv mluvéi Radim Ochvat. Séfredaktor zpravodajstvi CT Michal
Petrov uved|, Ze povazuje odvysilani zabérd za hrubou chybu dramaturga pofadu a prezidentovi se
omluvil.

» 11.01.2009 / CT24, 13:05, Otazky Véaclava Moravce: KSCM dvacet let po revoluci - Moderator
zbyteéné citoval Renatu Veseckou v souvislosti s kauzou Jifiho Cunka: ,Jifi Cunek by asi nebyl
mezi zmasakrovanymi, ted’ to berte s nadsazkou, protoZze ma svoji Veseckou, ale to bychom se
vraceli k tomu, k tomu, co ...“ Renata Vesecka neméla Zzadny vztah k probiranému tématu, zminka
vyznéla vuci jeji osobé bezddvodné negativné.

Struktura publicistickych po  Fadtl podle geografického zam éreni

Graf znazorfiuje pomér pfispévkld z domova a ze zahranii ve sledovanych publicistickych pofadech
Ceské televize.

Publicistika podle geografie

7%

m doméaci

B domacii
zahraniéni

O zahraniéni

_Podobné jako ve zpravodajstvi i v publicistice Ceské televize pokragoval trend mirného zvySovani
podilu pFispévku ze zahrani¢i a z domova i zahrani¢i (mezinarodnich). Je to zpusobeno z valné casti
tim, Ze Ceska republika v prvnim pololeti roku 2009 pfedseda Evropské unii.
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4. Metodika

4.1. Obecné k analyze

Cilem analyzy je poskytnout Radé Ceské televize nezavislé vérohodné podklady, které napomohou
pfi posuzovani vyvazenosti zpravodajskych a publicistickych pofadu. V této analyze neni dost dobfe
mozné posuzovat a ovefovat ,pravdivost® a ,pfesnost’ informaci zvefejnénych v jednotlivych
vystupech. Zvoleny postup analyzy umozfiuje posuzovat kvalitu zpravodajskych pofadid pouze
prostfednictvim zkoumani jeho obsahové struktury a jednoznacné identifikovatelnych atribut. Analyza
vychazi z doslovnych pepist jednotlivych zpravodajskych a publicistickych pofadi Ceské televize.

Pod pojmem vyvazenost se podle zdkona ¢. 231/2001 Sb., o provozovani rozhlasového a televizniho
vysilani, rozumi zejména to, aby ,nebyla v celku vysilaného programu jednostranné zvyhodnovana
Zadna politicka strana, hnuti nebo jiny subjekt, popfipadé jejich nadzory nebo néazory jednotlivych
skupin vefejnosti, a to s pfihlédnutim k jejich realnému postaveni v politickém a spoleCenském zivoté“.
Z dikce zakona vyplyva, Ze vyvazenost je mozné a nutné posuzovat pouze v celku vysilaného
programu.

(viz.kapitola 5. Seznam sledovanych poradd Ceské televize).

Odborna medialni vefejnost se vétSinou shoduje, Ze pfi posuzovani vyvazenosti vysilani je nutné
rozliSovat zpravodajské a publicistické pofady. Zatimco zpravodajstvi by mélo nabizet vécné,
objektivni informace nutné pro svobodné vytvafeni nazord divdka bez hodnoticiho komentére, v
publicistickych pofadech se u redaktora néjakd forma hodnoceni oekava - to ovSem neplati pro
moderéatora diskusnich pofadd. Tato analyza uvedené zékladni odliSeni zohlednuje, kdyz posuzuje
zpravodajské a publicistické porady oddélené. Ze zpravodajskych relaci jsou sledovany Udalosti,
Udalosti v regionech a Udalosti, komentare, z publicistickych pofad(i pak Otazky Vaclava Moravce,
POKR, Reportéfi CT,168 hodin, Cerné ovce, Mate slovo a na CT 24 pofady Média a svét, Tyden
ekonomice. Zakladni analyzovanou jednotkou je pofad, zpravodajské a publicistické pofady jsou dale
¢lenény na jednotlivé prispévky (vystupy). Jako pfispévek je v analyze oznacen Usek informujici o
jedné udalosti — zpravidla bud ve formé informace prectené moderatorem ve studiu nebo ve formé
nato¢ené reportaze, kterou moderéator uvede.

4.2. Kritéria pro posuzovani vyvazenosti

Tematicka struktura zpravodajskych a publicistickyc h pofadu

Vyvazenost ve zpravodajstvi se kromé poskytovani vécnych informaci projevuje i tematickou pestrosti
zpravodajskych a publicistickych pofadech Ceské televize. U jednotlivych tématickych okruht se
sleduje pocet prispévkd, jejich geografické zaméfeni a rozsah informace o daném tématu v
jednotlivych pFispévcich. Tématické okruhy se ¢leni do jednotlivych podtémat, viz pfiloha analyzy.

K jednomu pfispévku maze byt pfifazeno i vice tématickych okruhd.

Sledované tematické okruhy: Bezpecnost a kriminalita, Ekologie, Ekonomika, Justice, Komunikace a
média, Kultura, Mezinarodni vztahy, NeStésti, Politika, Servisni informace, Socialni problematika,
Spolecnost, Sport, Véda a vzdélavani, Zaméstnani, Zdravotnictvi.

19



Czech info s.r.o. )/ professional media analyses
| Mésicni analyza vyvitenasti zpravodajstviapublicisuiby CT

Rozsah informace v p Fispévku

Dalsim sledovanym kriteriem je rozsah informace v pfispévku, tj. kolik prostoru bylo sledovanému
tématu ¢&i subjektim vénovano v ramci jednotlivych prispévkd. Ty se pak &leni do nésledujicich
skupin:

Hlavni téma (cca 80 % obsahu), vedlejSi téma (cca 30-85 %) a okrajové (pod 30 % obsahu
prispévku).

Zastoupeni politickych subjekt @ ve zpravodajstvi a publicistice

K pomérfovani takzvané politické vyvazenosti je v analyze monitorovano zastoupeni politickych stran
a jednotlivych politikd v pofadech zpravodajského a publicistického charakteru. Ze stran jsou
sledovany ty parlamentni, zbyvajici strany jsou zahrnuty pod pojem ostatni. U kazdé strany se bere
zfetel na hodnotové vyznéni pfispévku a na rozsah informace v pfispévku. U politik( je sledovano
hodnoceni, dale pak skute¢nost, zdali byl politik v pfispévku jen zminén nebo citovan, popf. dostal
prostor na ,Zivé“ vyjadreni.

Analyza se dale zaméfuje na to, zda mélo vystupovani redaktora/moderatora vliv na celkové
hodnotové zabarveni vici jednotlivym subjektam.

Zastoupeni ekonomickych subjekt  d/instituci ve zpravodajstvi a publicistice

Pro lepSi posouzeni vyvazenosti vysilani se analyza soustfedi i na medializaci vyznamnych
tuzemskych podnikd, popf. instituci (ekonomickych, spole¢enskych, ad.). U jednotlivych
podnikd/instituci bylo sledovano hodnotové vyznéni pfispévkd a pfipadny vliv redaktora na hodnoceni
spolecnosti.

Struktura zpravodajstvi a publicistiky podle geogra fického zam éreni prispévkt

U jednotlivych pfispévku je rozliSovano, zdali se tykaji domécich udélosti ¢i zahraniéniho déni, nebo
zda se zéaroven tykaji doméaciho i zahrani¢niho déni — napf. pfispévky o setkani ¢eskych predstavitelll
s jejich zahrani¢nimi protéjsky apod.

V regionalnim zaméteni nerespektuje zvolené &lenéni kraju aktualni Gzemni &lenéni Ceské republiky.
Analyza z divodu zjednoduSeni pracuje s regiony podle starSiho Gzemniho &lenéni.

Hodnotové zabarveni p Fispévkl

V analyze jsou pouzity tyto hodnotici parametry: pozitivni, neutralni, a negativni.

Vliv redaktora

U politikd a instituci/ekonomickych subjektli analyza sleduje, zdali explicitni vyroky redaktora ci
moderatora meély nevyvazeny vliv na celkové vyznéni pfispévku vici uvedenému subjektu &i nikoliv.
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5. Seznam sledovanych po Fadi Ceské televize

= CT 1: Udalosti, Udalosti v regionech - Praha, Udalosti v regionech - Brno, Udalosti v regionech -
Ostrava, Otazky Véaclava Moravce, Reportéfi CT, 168 hodin, Mate slovo, POKR, Cerné ovce.

» €T 2: Udalosti, komentare.

= CT 24: Otazky Vaclava Moravce (pokragovani), Média a svét, Tyden v ekonomice.
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