Komplexni strategie zameéreni a ¢innosti TPS

1/ Zaméfeni a strategie TPS

Navrhuji vytvoreni Tvaréi producentské skupiny s komplexnim zacilenim na publicistiku a
dokument v Televiznim studiu Ostrava. Regionalni studia nikdy nebyla schopna detailné
naplnovat vsechny kategorie danych Zanrl, coz je dano logicky moZnostmi personalnimi i
vyrobnimi. Studia si vidy spiSe budovala jistou specificnost v tématech a zplsobu jejich
uchopeni — konkrétné pro ostravskou publicistiku a dokument to byla vétSinové jista
kontroverznost, kriticnost, syrovost a také obycejna poctivost Ci pracovitost.

Nase skupina chce byti ukotvena v regionu, pracovat ale nejen s regionalnimi tvarci, chce mit
celostétni pfesah, plnohodnotné se zafadit mezi ostatni tviréi producentské skupiny CT.

TPS dokumentu a publicistiky v TSO chce byt (Citelnd, identifikovatelna, vyraznd — porady
ve skupiné vzniklé by mély nést jeji rukopis; mély by byt dobrou znackou pro divéaky i tvarce.

a) Programové priority

Publicistika a dokument musi byt sama o sobé jednou z priorit vefejnopravni televize.
Pomahd lidem orientovat se v dnesSnim svété; nastoluje otazky; nabizi fundované
odpovédi. Zabyva se vSemi oblastmi lidského konani i spolecenského déni, musi
prinaset ovérené informace, dokaze nalézat vazby a souvislosti.

Tvorba dokumentarni by se méla stat novodobou kronikou doby, prinaset dila trvalé
hodnoty, reflektovat soucasné déni i historii s patficnym odstupem, nadhledem,
pokousSet se o syntézu dostupného védéni. Ve vSech oblastech musi byt oteviena
vsem myslenkovym proudim, nebranit se neotrelym inovativnim nazordm — naopak
— cilené je vyhledavat, aby dokdazala byt vidy o krok dale, nezZli je vSeobecné
nastavené pramérné mysleni.

Publicistika a dokument tak plni roli vzdélavaci, osvétovou, uméleckou, ale stejné tak
i zabavnou a inspirujici.

TPS se zaméfi zejména na spolefenskou a historickou publicistiku a dokument,
nechce vSak opomijet ani lifestylovou publicistiku, stejné jako specializované formaty
pro mensinového divaka.

TPS bude pracovat vrezimu projektového fizeni — jasné si stanovi cile kazdého
pfijatého a nasledné realizovaného projektu se zavaznymi terminy jejich dosazeni.
Bude poditat s predem stanovenym objemem zdroju ( lidskych i financnich) . Nastavi



si jasné kvalitativni parametry pro vysledny produkt. Pokusi se pfedem pojmenovat
jednotlivé kroky a milniky kazdého vyvijeného projektu.

Programové priority tematické:

* Kriticka reflexe soucasnosti

* Historie ve vazbach a souvislostech — vidy nové objevy, vidy presah do
soucasnosti — hledat pribéhy a objevy zejména z nasSich nedavnych déjin, nesnazit
se konkurovat nekonkurovatelnému (viz. historické cykly BBC — nase sila je jinde —
v pribézich a nasich déjinach...)

* Pribéhy ze svéta dnesnich soucasnikl a reSeni jejich probléma

e Vnimani region( ve vSech moZnych souvislostech — mésta i venkov mimo centrum
( zdaleka tim neni minén jen nas moravskoslezsky region — pocity lidi mimo
centrum jsou vesmés zobecnitelné a pfi vsi Ucté - z centra neuchopitelné)

* Fauna a flora jako soucast naseho byti — véetné ekologického vnimani stavu nasi
pfirody a Zivotniho prostredi

* Pamadtky, které by nemély zaniknout — ambice regionl sméfuji jinam, neZz na
Karlstejn ¢i Hrad¢any — zajimaiji nas technické pamatky rozeseté po celé republice,
vnimame urbanismus krajiny i venkova, potykdme se spiSe s problematickymi
objekty a neznamymi uméleckymi ¢i architektonickymi fenomény

* Osobnosti, jimz je potfeba vénovat pozornost — prezentovat je jakozto nositele
urCitych hodnot a myslenek, dostat takto do povédomi i nékteré zdanlivé
vnéjskové nezajimavé a neznamé (televize by méla na tomto poli mit i roli arbitra
elegantiorum , ktery ma pravo vybéru s védomim, Ze nejen ti obecné znami jsou
vzdy slavni...)

* Nabizet varianty pro aktivni zplsob Zivota — lifestyle neni vidy jen o vareni i
bydleni a kutilstvi — je to také o hledani dalSich moznosti volnocasovych aktivit, o
nalézani smysluplnosti Zivota obycejnych lidi, ktefi nemaji Zadnou potfebu se
verejné angazovat a ani nechtéji byt soucasti zZadnych spoleenskopolitickych
tahanic a presto chtéji prozit svdj Zivot naplno a se cti - a chtéji od televize
navody Ci inspiraci

* Mensiny a jejich pribéhy i starosti — primarné narodnostni, ale také zajmové
(s ohledem na dlouhodobou profilaci preferujeme folklorni a narodnostné
mensinové déni ve vSech podobach)

Programové chceme:

* ve vSech oblastech pracovat s pfibéhy prevainé dnesnich lidi

e zkoumat a objevovat ve vSech dostupnych oblastech lidského ¢inéni

* nezastirat starosti a problémy - naopak — pomahat lidem s jejich feSenim

* vyuzZivat vSech dostupnych technologickych moznosti — pokusit se byt co nejvice
multimedialni — zejména s vyuZzitim moznosti internetu

» nalézat a vyvijet projekty, jejichz financovani nebude primdarné jen zaleZitosti CT -
s vyuzitim vSech evropskych fondu i jinych mezinarodnich moznosti

e pracovat s novymi divacky atraktivnimi formami jako jsou docusoap , docudrama
nebo reality show



nalézat nové formaty — vyvijet je sami i pfebirat z vyznamnych vyspélych televizi
preferovat cykly a také solitérni dokumenty fazené do sérii

vsem nasim projektlm zajistit také dostate¢nou marketingovou i PR podporu

dat dostatecny prostor pro vyvoj formatd (v CT se pravé tento krok dosud vyrazné
opomijel, do wvysilani tak mnohdy vstupovaly jesté nehotové a nedodélané
polotovary, protoZze nebyl dostatecny cas projekt dovyvinout, doladit,
prodiskutovat)

Programové nechceme:

tvofit jen encyklopedicka hesla — byt sebefundovanéjsi a sebedokonalejsi

za kazdou cenu udrzovat letité zdanlivé nezrusitelné cykly

tvorit projekty jen pod zastérkou, Ze jsou nutné verejnopravni

stavét publicistiku a dokument v CT na piedestal vyjime¢nosti a vyluénosti bez
ohledu na kvalitu a moZnost divackého osloveni

s tvlrci hrat vabank, Ze mozna.. a nékdy.., mnoho mésicu ¢i let odkladat realizaci
projektu

vytvaret porady za kazdou cenu v ¢asovém presu, bez patfiéného vyvoje

b) Charakteristika ptvodni tvorby

Vsechny projekty skupiny by mély byt:

Kvalitni
Atraktivni
Neotrelé
Zapamovatelné
Chytré

Jasné definované

Nékteré z novych nabizenych formatl ve stadiu vyvoje:

c) Cilové skupiny

Zacileni bude samozifejmé dano jednotlivymi projekty. V obecném SirSim vymezeni se
TPS bude zamérovat na dospélé publikum 15+ , se snahou ziskat mladsi publikum
v generaci tficatnik(. Sohledem na programové priority skupiny lze ocekdvat
vyraznéjsi osloveni divakl s vy$Sim vzdélanim z méstskych aglomeraci. U projektu
zabavné publicistiky potom moZno pocitat se SirSim spektrem regionalnim,
vzdélanostnim i vékovym.

d) Cilovy programovy okruh




Pfi soucasném vymezeni jednotlivych programovych okruh( Ize ocekavat vyraznéjsi
zacileni na program CT 2, u Sirokospektralnéjsich — rodinnéjsich projekt(i potom také
na okruh CT 1. Zcela vyjimeéné mulZe pFipadné dojit k uréité spolupréci také
sokruhem CT 24. (zejména voblasti investigativni a politické publicistiky ¢i
dokumentu)

e) Regionalni specifikace

TPS bude mit své logické ukotveni v regionu severni Moravy a Slezska. Bude tedy
primarné vyuzivat tvlréiho potencidlu tohoto regionu ve vSech potrebnych
dostupnych tvarcéich profesich (minéno ne jen pro pfipravné prace v pozicich
scéndristl ¢i odbornych poradct, ale také ve fazi realizacni - v podobé ¢len(i Stabu
rezisérll, kameraman(, zvukatd, technikll etc.) a postprodukénich profesich —
stfihacli, zvukafl aj.) Bude spolupracovat se zdejSimi vyznamnymi kulturnimi i
spoleCenskymi institucemi, stejné jako bude vyhledavat dalsi nové talenty z univerzit
a vysokych skol regionu i mimo né;.

Namétové vymezeni se samoziejmé také nebude branit tématim z regionu vzeslym —
ale ty nebudou prioritou — jedinym kritériem pro vSechny realizované naméty bude
jejich kreativnost, objevnost, neotrelost, ojedinélost a zejména kvalita. Divak vnima
jednu Ceskou televizi a je mu celkem jedno, zda néktery porad vznikl v Praze, v Brné
Ci Ostravé. Pricemz je ale také zjevné, Ze dlvérna znalost Zivota mimo centrum, ma
pro mnohovrstevnatost a komplexnost viech pofad(i Ceské televize nezastupitelny
vyznam.

2/ Strategie vyhledavani, hodnoceni a vybéru programovych projekti

ProtozZe jiz |éta preferuji - a zatim se mi to vidy osvédcovalo - aktivni dramaturgii,
rada bych v tomto trendu i nadale pokracovala. My sami najdeme ¢i vyhleddme téma
a oslovime lidi zvenci ke spolupraci na tomto projektu. VétSina naSich znamych a
obcas i néjakymi cenami ovéncenych cykli vznikala pravé takto.

Chceme ale také byt maximdlné otevreni pro vSechny autorské projekty prichazejici
zvenci, pfi jejich hodnoceni preferuji tymovou spolupraci s hlavnimi dramaturgy
skupiny pfipadné i konzultanty z fad externist(.

Pro kazidy projekt chceme vytvofit jasné projektové schéma — se zodpovédnosti,
jasnymi terminy, jednoznaéné pojmenovanymi ukoly.

3/ Strategie komunikace s autory

Ndapadity autor, predkladatel ndmétu, osobity reZisér — to vSe je pro kazdého
televizniho producenta jeden z nejvétsSich dard (vétSim uz je jen Uspésné realizovany
projekt). Proto je tfeba tyto lidi cilené vyhledavat a oslovovat, stejné jako jim —
s logicky vétsi znalosti moznosti a prostfedi — umét naslouchat a nalézt v mnohdy
jesté treba ne zcela strukturovaném a dotazeném projektu utajenou hfivnu a
presvédcit autora, aby s ni zacal pracovat tfeba i jinak, pfipadné nalézt zpUsob, jak
autora zaradit do nékterého z jiz bézZicich ¢i pfipravovanych cykla.



Mym zamérem je primarné vychazet z okruhu lidi, s nimiz jsem béhem 20 let své
televizni praxe pracovala (pfi€emZ fada z nich u nas zacinala a Casem se teprve
vyprofilovala ve vyrazné osobnosti). Hodldm také pokracovat v aktivnim vyhledavani
talentd — zejména mezi mladymi zacinajicimi autory a tvUrci, ale také tfeba ze sféry
amatérského filmu.

Komunikace s autory musi mit jasna pravidla a zfetelné pojmenované mantinely. Za
zcela neoddiskutovatelnou soucdst povazuji dodrzovani terminl k odpovédim na
predlozené naméty. Producent by také mél mit v novém systému dostatecné
kompetence k tomu, aby mohl projekt jednoznacné odmitnout, aniz by musel trvale
sahodlouze vysvétlovat, proC s urcitym tvlircem spolupracovat nechce. Ktomu
samoziejmé nutné potfebuje znat zfetelné pojmenované priority programové
strategie CT. Zaroven by méla fungovat také jakasi vnitfni vzajemna informovanost
mezi skupinami — jednak proto, aby bylo zfejmé, Ze autor soubézné oslovuje nékolik
skupin anebo Ze jina skupina jiz podobny projekt vyviji ¢i realizuje . Za pozitivni
vtomto smyslu povaZuji nyni zavedeny systém schvalovani projektd skrzeva
Programové rady , nebot to umozZnuje vSechny procesy jednak urychlit a také
zprahlednit (nebylo totiz vyjimkou, Ze jsme dfive autorim, ktefi predloZili velmi
zajimavy a dle nas smysluplny projekt, nebyli v fadu mnoha mésict schopni cokoliv
konkrétniho k pripadné realizaci sdélit).

PovaZzuji také za velmi dulleZité komunikovat se vSemi institucemi, které se
dokumentéarnim filmem v Cesku i ve svété zabyvaji — primarné asi s Institutem
dokumentarniho filmu IDF. Chceme cilené vyhledavat mozné projekty na jednotlivych
mezinarodnich forech a prezentacich. Pfipadné sami konkrétni projekty pro pitching
fora iniciovat.

4/ Navrh sloZeni pfipadné TPS — funkce + konkrétni osoby

Skupinu bude tvofit primdrné interni tym — kreativniho producenta a vykonného
producenta + dramaturgl + produk¢nich

Sekunddrné — pravidelné spolupracujici externisté — scénaristé, odborni poradci,
reziséfi, ale také dalSi umélecké profese — urcity okruh kameraman(, stfihacq,
zvukari etc.

Vykonnym producentem bude:

David Boha¢ (nar. 1972) — absolvent Ekonomické fakulty VSB, nyni manazer realizace
dokumentu a publicistiky TSO. Od roku 2002 Séfproducent Centra publicistiky a
dokumentu, drive vykonny vedouci vyroby zejména publicistickych investigativnich
cykll. ZkuSeny televizni pracovnik, se schopnostmi fidit vétsi produkéni tym, znalosti
realizace zakazkovych i koprodukcnich smluv, s dokonalou orientaci ve vsech
rozpoCtech nejrliznéjsich formatll — od solitérnich dokumentl po celou fadu
cyklickych televiznich poradtl. Clovék velmi loajalni vaci firmé a stejné tak velmi



schopny komunikovat svnéjSim prostfedim — nezavislymi producenty, schopny
improvizace i operativnich reseni.



