() Ceska televize

TRPASLIK

02. 01. - 06. 02. 2016

Novy originalni serial autorské dvojice Jan Prusinovsky a Petr Kole¢ko.

Obycejna rodina z Nymburka, Jarda a Katka Starkovi, vedou spole¢né provaznictvi v uli€ce u namésti, ale v obchodnich i
rodinnych strategiich se dost ¢asto neshoduji. Maji dvé déti. Patnactilety syn Ludék chodi do kvarty mistniho gymnazia a
chtél by se stat hip-hoperem, ale zatim se citi spiSe nepochopen. Dcera Janitka by se zase navzdory véem rada stala
pravni¢kou po vzoru jejiho stryce Vladimira Novotného, nejobavanéjsiho nymburského pravnika. Vladimirova krasna Zena
Pavlina by néco moc rada, ale vubec nevi, co by to mélo byt. To naopak déda Vaclav vi moc dobfe. Ma nejradsi kasi, ovsem
ne tu, co délaji v domové duchodcll. Starkovi, jejich pfibuzni, znami a sousedé, nejsou, jak uz to byva, se svymi zivoty
docela spokojeni, ale na to, ze by mohlo byt i hiaF v rozhodujicich chvilich nemysili.

V hlavnich rolich se objevili Michal Suchéanek, Marika Prochazkova, Martin Hofmann, Jana Sulcova, Petr Narozny a Josef
Abrham.
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Sledovanost (15+)

RATING SHARE
NAZEV DATUM (Tis.)

1. Trpaslik - Pondéli 2.1.2017 1186 28 38
2. Trpaslik — Utery 9.1.2017 955 22,86
3. Trpaslik — Stfeda 16.1.2017 834 20,00
4. Trpaslik — Ctvrtek 23.1.2017 897 21,31
5. Trpaslik — Patek 30.1.2017 785 19,33
6. Trpaslik — Sobota 6.2.2017 18,80

REACH SLEDOVANOST NA INTERNETU
(7 dni po odvysilani) TIS., 4+, SPOKOJENOST [(ORIGINALITA ZAUJETI
(TIS-) Zdroj: GemiusStream

CELKEM 2 880 71 49 % 56 %

Rating tis. (sledovanost) - priimérny poc&et osob v tisicich z cilové skupiny v populaci, které sledovaly dany pofad

Share % (podil na publiku) - podil sledovanosti pofadu viéi vée kanaldm.

Reach tis. (zasah) - pocet zasaZenych osob v tisicich z cilové skupiny v populaci. Vidéli alespori 3 minuty z celkového objemu vysilani poradu
Spokojenost - priimér hodnoceni spokojenosti s pofadem na $kéle 1 - 10 (1=nejméné spokojen, 10=nejvice spokojen).

Originalita: ,,Porad byl neobvykly, jiny neZ porady stejného Zanru." (odpovéd’ - ano /ne)

Zaujeti: ,Pofad mne velmi zaujal, zapGsobil na mne." (odpovéd’ - ano / ne)

zdroj: ATO — Nielsen Admosphere
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zdroj: ATO — Nielsen Admosphere
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Shrnuti

Serial v priméru sledovalo 904 tisic divakd 15+ pri podilu na publiku 21,68 %.

Celkovy zdsah (alespon tfiminutova kontinualni sledovanost) vice nez 2,8 milionu
dospélych divaki.

Internet (7 dni po odvysilani) primérné 71 tisic divakt 4+. Jedna z nejvyssich hodnot
podzimni sezény. Odlozena sledovanost v TV (timeshift) 106 tisic. Odlozena
sledovanost (v TV a na internetu) prispiva k zivé absolutni sledovanosti v TV dalsimi
zhruba 20 %.

Vyrazné podprimeérné hodnoceni spokojenosti - 7,5. Podpriimérné hodnoceni
originality (49 %) i zaujeti (56 %).

Vyhledavan hlavné muzi stfedni generace 30-59 let. Nadpriimérné hodnoty i u Zen
ze stejné vékové skupiny. Vyrazny podil VS vzdélanych divakd - témé&r 40 % share.

e
zdroj: ATO — Nielsen Admosphere



