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media - intelligence

Ceska televize

Analyza publicistickych poradt Ceské televize

,Reportéri CT“ a, 168 hodin“

(1. pololeti 2016)

- Hodnota transparentnosti Reportérd CT se v 1. pololeti ustalila na hranici pfesnych 90 % (podobné
jako v letech 2012, 2013, 2014 a 2015), autofi pfispévkd 168 hodin odkazovali z pfesnosti 88 %

- Jako zcela korektnich bylo vyhodnoceno 54 z 64 reportazi Reportért CT a 79 z 92 analyzovanych
prispévkl 168 hodin

- Dostatek prostoru k vyjadfeni a obhajobé se dostal 99 % hlavnich subjektl pFispévkd Reportért CT
a 94 % aktér( 168 hodin

V 1. pololeti 2016 bylo analyzovano 203 publicistickych prispévkd dvojice relaci o celkové
stopdzi 26 hodin a 48 minut.
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ZAKLADNI ZJISTENI: Reportéfi CT, 168 hodin

Tematicka agenda:

= Oba publicistické porady nejcastéji tematizovaly spolecenské jevy. vPFina’§er také hlubsi vhled do
aktualnich tuzemskych i zahranic¢né-politickych udalosti, napt. do kauzy Capi hnizdo, uprchlické krize nebo
problému OKD (vice snimky 5, 13 a 14).

Transparentnost:

= V 1. pololeti roku 2016 pracovali Reportéfi CT s externimi zdroji presné, kdyz dosahli na hranici 90 %.
Vysledek jejich kolegu ze 168 hodin byl o 2 procentni body pod touto hranici (vice snimky 7 a 16).

Srozumitelnost a spravnost:

= VSem aspektlm srozumitelnosti a spravnosti bylo vyhovéno v 133 z 156 analyzovanych prispévkl
Reportéra CT a 168 hodin. Zadny z naleza k posouzeni nedosahoval vyssi miry zavaznosti (vice snimky 9 a
17).

Objektivita:

=  Témér 99 % hlavnich subjektt prispévki Reportérti CT byl dan dostatek prostoru k vyjadieni. V pfipadé
168 hodin byla vysledna hodnota 93,7 % (vice snimky 10 a 18).

= Moziny rozpor se znénim bod@ 5.10, 15.2 a 16.14 Kodexu CT byl zaznamendan v pfispévcich Rozvod
rozvédcika a Kdo nechce Matéje (vice snimky 11, 15, 18 a 19).

Analyza publicistickych potad@ Ceské televize ,Reportéfi CT“ a ,,168 hodin“ (1. pololeti 2016) /\Aedld
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VARIABILITA; TEMATICKA AGENDA: Reportéfi CT

vz

Aktualnost reportazi Tematicka agenda

spoleCenské jevy 4 6 11
regionalni politika 7 8
16 . .
historie 7 7
3:31:03 podnikova sféra | 5 7
krimindlni Ciny 7 7
25 % justice | 4 1 5
mezinarodni udalosti __ i3
zdravotnictvi B 2
38 mensiny, lidska prava _- 12
zemédéistvi  [IE 2
9:28:12 stranicka oblast _- il 2
hospoda¥ska politika [N 1
59% statni sprava _- 1
gkolstvi [N 1 M aktualni
maktualni wkontextovy  tematicky zZivotni prostredi - |14 1 kontextovy
umeéni, kultura [F17] 1 o
Celkova stopaz poradu: 15 hodin sport | 11 tematicky
24 minut a 50 vteFin bezpecnostni politika |72 1
média _ 1
Baze: 64 pfispévky; 1. pololeti 2016 Baze: 64 piispévkd; 1. pololeti 2016

virtudini reality, Konec zlatych cast), Islamském statu (KFestani na utéku), kauze Capi hnizdo (Ci je hnizdo ¢api, Cdp pfines! klokany), sporu

I Ve 13 reportaZich autofi reagovali na aktualni i dlouhodobé probihajici medialni udalosti a informovali naptiklad o uprchlické krizi (B/udisté
CsSD s advokatem Altnerem (Lidovy diim za 300), o Panama Papers (S/unce z Panamy) nebo o aktualni krizi OKD (OKD K.O.).

Analyza publicistickych potad@ Ceské televize ,Reportéfi CT“ a ,,168 hodin“ (1. pololeti 2016) /\Aedld NOI 5



Kategorie

Pfesné
(vice nez
75 %)

Stiedni
(30 % - 75 %)

Nepiesné
(méné nez
30 %)

Neklasifikovano

TRANSPARENTNOST

Klasifikace vyroku odkazujicich na externi zdroje informaci

Detailni typologie vyroku

zcela presné urceni citovaného

Pfesnost v %

Priklady
Typ 1: jméno + médium prenosu informace + datum zverejnéni + v pfipadé méné znamych osobnosti i
funkce: "Vdclav Havel prohldsil v nedéinim rozhovoru pro Cro 1 Radiozurndl ...". Typ 2: jméno + funkce +

netransparentniho vyroku

. 1009 .- . o . . v . .
zdroje % kontextova informace: "Jan Mrdzek, nadméstek ministra vnitra zodpovédny za organizaci zaseddni NATO,
uved|, Ze..."

shoda obecného urceni zdroje s . , e L o T "
obrazem konkrétnich zdroj 100% zejména v obrazovych pfispévcich zpravodajstvi, napf. vypovédi neoznadenych lidi v anketé
obecné urceni konkrétniho 90% "Podle Stanislava Grosse byl zdsah adekvdtni."; "Ekonom Jan Sykora kritizuje CNB, Ze nevyhodnocuje
citovaného zdroje ? adekvdtné hospoddrskou situaci ..."
iniciacni véty s alespon dvéma 90% "Prdvnici se domnivaji, Ze harmonizace legislativy bude obtiznéjsi ..." ... ndsleduji vypovéd alespon dvou
ndaslednymi zdroji ? konkrétnich pravnikd
potvrzena verifikace 90% Respondent potvrzuje pravdivost tvrzeni, které bylo prevzato z nedostatecné oznaceného zdroje. Pf.:

(1]

redaktor: "Pry vdm neni dobre.", respondent: "Ano, mdm horecku."

netransparentniho vyroku

utajeny zdroj informaci

. , . 60% "Podle nékterych poslanci neprinese novela nic dobrého." ... nasleduje vypovéd jednoho poslance
naslednym zdrojem Y P J& VyP ) P
"Podle odplircli neni moZné takto pausalizovat ..."; "... ozyvaji se hlasy napric politickym spektrem ..."; "... jini
sklon ke zobecnéni/pfehlednosti 50% zase fikaji, Ze cena prdce je u nds nizkd ..."; "... v médiich se objevila informace ..."; "... podle prizkuma
verejného minéni ..."
specializovand skupina autor 50% oznaceni specializované skupiny autord, ale Zadny konkrétni predstavitel. "Podle pravniki ..."; "Ekonomové
P P ? se na pocindni CNB divaji s rozpaky."; "Medidini odbornici Fikaji, Ze ..."
neurceny zdroj konkrétni vypovédi 50% "Rdno jsem v novindch vidél fotogrdfii ..."; "Mdm takovy materidl a v ném se pise, Ze ..."
e , . , "pry", "udajné", "proslychd se", "prosakuji informace", "v kulodrech se uskd", "mluvi se o tom", "obcas byvad
fik f Y M
nespecifikovany zdroj informaci 0% slyget"”
nepotvrzena verifikace 0% Respondent odmitd pravdivost tvrzeni, které bylo prevzato z neoznaceného zdroje. Pt.: redaktor: "Pry si
0

neklasifikovano

nechdvadte rikat guru.", respondent: "To jste slysel kde? O nicem takovém nevim."

"Zdroj, ktery si nepfdl byt jmenovdn..."; "z dobfe informovanych zdroji, jejichZ vypovédi mad CT k dispozici..."

Analyza publicistickych potad@ Ceské televize ,Reportéfi CT“ a ,,168 hodin“ (1. pololeti 2016)

Poznamka: pfesnost v procentech je pouze pomocnou statistickou veli¢inou, slouZici k zakladnimu srovnani porad(l a moderatoru.
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TRANSPARENTNOST: Reportéri CT

Mira pfresnosti v oznacovani externich zdrojti informaci
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Béze: vyroky reportéri, které odkazovaly na externi zdroje informaci; poslednich 12 mésic( Dlouhodobé srovnani ml'ry pi‘esnosti \)
oznacovani externich zdrojti (roky 2011 — 2015)

Citovani a parafrazovani zdrojti informaci autory reportazi se v 1. pololeti v priiméru

> udrZovalo na dlouhodobé ustalené 90% hranici. Reportéfi a reportérky odkazovali v
698 pripadech presné, v 71 pfipadech se stredni presnosti a 17krat byli nepresni, kdyz
zdroj (predevsim archivnich zabérl a fotografii) neuvedli.

Analyza publicistickych potad@ Ceské televize ,Reportéfi CT“ a ,,168 hodin“ (1. pololeti 2016)

rok 2011
rok 2012
rok 2013
rok 2014
rok 2015

84 %
91 %
91%
91%
89 %
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SROZUMITELNOST, SPRAVNOST

Strukturovana analyza srozumitelnosti

Kazda reportazi CT je analyzovana detailné na zakladé téchto aspekti:

Aspekty srozumitelnosti Popis

Relevance se vztahuje k obsahovwym aspektdm reportaZe a puvodcum vypovédi; analyza vyhodnocuje miru

relevance témat, mluvéich Jejich zavaZnosti ve vztahu k hlavnimu tématu prispévku, popf. jejich absenci.

W ramci tohoto kritéria je hodnocen zpisob obsahové vwystavby reportdZe a jeho vliv na srozumitelnost, tj.

D LTS logicka posloupnost informaci a smysluplné rozvijeni problematiky.

Jedna se o posouzeni srozumitelnosti prezentovanych informaci zaméfrené na odhaleni logickych a
faktickych chyb, rozporuplnost prezentace jednotlivych fakt nebo pfitomnost blize nespecifikovanych
slovnich wrazl, které nejsou obecné roziifeny.

fakticka spravnost - presnost -
konkrétnost

Z hlediska wvaZenosti analyza sleduje, zda je popisovana skuteénost zobrazena ze viech relevantnich dhld
vyvaZenost informaci - kontext |pohledu a zda jsou jednotlivé aspekty problematiky prezentovany v adekvatni mite, aby obraz o dané
skuteénosti nebyl zkreslovan.

Kategorie indikuje, zda v reportaZi dozlo k neadekvatnimu uZiti jazyka v oblasti syntaxe (vétna skladba),

jazykova rovina lexika a stylistiky.

Analyza zjidtuje, zda v ramci reportaZe dochazi ke korektni distribuci titulkl {odpovida-i titulek prezentované
uZiti titulka osobé, charakterizuje-li dostateéné jeji vztah k tématu, neobsahuje-li chyby a pfeklepy, je-li uvadén
opakované s ochledem na pamétovy interval vnimatele).

 této oblasti se posuzuje, zda byl zplisob zpracovani obsahu vzhledem k tématu pofadu vhodné zvoleny,
forma prezentace pricemz je sledovano vyuZiti nejriznéjgich wrazowych prostfedkd, soulad obrazu a zvuku, soulad obrazu a
privodniho slova, atd.

Metodicka poznamka: od 1. 1. 2015 je experimentdlné posuzovdna zavaznost jednotlivych nalezi rozdélena na ,nalezy k posouzeni s nizkou zdvaznosti“ a ,nalezy k posouzeni s vyssi
zavaznosti“. Toto rozliseni souvisi s mirou formalnosti nalezu v pfipadé nalezl s nizkou zavaznosti (napt. gramaticky chybné titulky, nepfesné nacasovany synchron obrazu a zvuku) a na
druhé strané s moznym zvyhodnénim nebo znevyhodnénim nékterého ze subjektl vinou nepresnosti v pripadé nélezl s vyssi zdvaznosti.

N N Vi .
Analyza publicistickych poradi Ceské televize ,Reportéfi CT“ a ,, 168 hodin“ (1. pololeti 2016) Med I_CITGDOI’ 8
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SROZUMITELNOST, SPRAVNOST: Reportéfi CT

Jednotlivé aspekty srozumitelnosti Podil prispévkQ, v nichZ se objevil nedostatek
0% 25% 50% 75% 100%

relevance témat, mluvcich
Bdze: 64 prispévkd; 1. pololeti 2016

«

k posouzeni s nizkou

struktura informaci
fakticka spravnost

vyvazenost informaci
rok 2011 12 %

jazykova rovina zavaznosti .
k posouzeni s vy3si ] S rok 2012 11%

titulky 2avasnosti Dlouhodobé srovnani podilu rok 2013 16 %

B korektni pfispévkd, v nichz se objevil rok 2014 17 %

forma prezentace nedostatek (roky 2011 — 2015): rok 2015 16 %

Vsechny reportaze uvedené v kvétnu a ¢ervnu byly korektni, nalez s vyssi zavaznosti nebyl béhem sledovaného pololeti ucinén ani jedenkrat.

Nadlezy sniZzené spravnosti a srozumitelnosti: seznam reportazi (1. pololeti 2016)

i
t

s

spravnos

Relevance
Struktura
informac
Fakticka
Vyvazenost
informaci
Jazykova
rovina
prezentace

David Havlik Idedly v praxi

4.1.2016

11. 1. 2016 Karel Vrana Sebechvdla za radnicni penize
18. 1. 2016 Andrea Maslova Necekané draha pomoc
8.2.2016 Jan Molacek Miliardy za poldrnim kruhem
15. 2. 2016 Karel Vrana, Aneta Snopova Bludisté virtualni reality
22.2.2016 David Vondracek Druhy pokus Veéry Bilé

14. 3. 2016 Markéta Dobiasova Kdo se boji Petra Kusnierze
14. 3. 2016 Miroslav Petracek Pragovky pod zamkem

11. 4. 2016 Bartek Dalibor Prachy v prachu

25. 4. 2016 Molacek Jan Tvrdik ma prednost

. . / .
Analyza publicistickych potadii Ceské televize ,Reportéfi CT“ a ,,168 hodin“ (1. pololeti 2016) Med I_CITeﬂOI" 9
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OBJEKTIVITA: Reportéri CT

Podil hlavnich aktérti s uspokojivym prostorem pro pfimé vyjadieni

0, 0, 0, 0, 0, 0, 0, 0, 0,
100% 100% 100% 100% 100% 100% 100% 100% 100% oror 97% 100% 98,5%
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Baze: hlavni aktéfi pfispévku; poslednich 12 mésica

svych postoji a k obhajobé. DilleZity je navic fakt, Ze v reportazi ,Smejdi“ lé¢ba vysilané 23. kvétna 2016 bylo poufiti skryté

I Pouze ve ctvefici pfipadd v uplynulych 12 mésicich neziskal néktery z hlavnich subjektl reportazi uspokojivy prostor k vyjadieni
kamery jedinym moznym zplsobem, jak ziskat relevantni nazor prodejcli a postup reportérky Ize proto hodnotit jako korektni.

. . / .
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OBJEKTIVITA: Reportéri CT

Prostor poskytnuty hlavnim Prevazujici hodnoceni subjektu
subjektiim aktéry reportaze

zastupce subjektu 44
spiSe nesouhlas
dostateény 41
odmitnuti vypovédi 29 spise souhlas

neni mozné ziskat

oy 14
vyjadren treti subjekty se 9
reprodukce postoju 9 nevyjadfuji
subjektu
nedostate¢ny | 1 vyvazené (pro i o
i proti)
vazanost .
mléenlivosti
- nelze stanovit, g
skryté nahravani neutralni

Explicitni hodnoceni subjektu
reportérem

vyvazené hodnoceni 104

nestrannost redakce 28

negativni hodnoceni 8

Baze: 140 hlavnich subjekt(; 1. pololeti 2016, grafy maji rizna méfitka

Explicitni negativni pfiznak byl zaznamenan v 8 pfipadech. V mo?ném nesouladu se znénim ¢&ldnku 5.10 Kodexu CT byly pozndmky
> Markéty Jindrové (Rozvod rozvédcCika) mitené na sekretarku soudni exekutorky Veroniky Jakubovské. Tyto ironické komentare (,mdte to
hezky nauceny” a ,to jste rekla moc hezky”) navic reportérka pronasela pri skrytém nahravani a jeji postup lze v kontextu znéni bod( 15.2

a 16.14 Kodexu CT hodnotit jako nekorektni.

Analyza publicistickych potad@ Ceské televize ,Reportéfi CT“ a ,,168 hodin“ (1. pololeti 2016)
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TEMATICKA AGENDA: 168 hodin

168 hodin: nejcastéjsi detailni témata reportazi
(1. pololeti 2016), stopaz v minutach

168 hodin: nejcastéji prezentované tematické kategorie
reportazi (1. pololeti 2016), podil na stopazi

55% soudni spory, procesy 68

>

spoleCenské jevy
kriminalni ¢iny

statni sprava
stranicka oblast
justice

mensiny, lidska prava
mezindrodni udalosti
bezpecnostni politika
Skolstvi

sport

zdravotnictvi

umeéni, kultura
podnikova sféra
regionalni politika
cirkve, nabozenstvi
historie

Evropska unie
socialni politika
hospodarska politika
kalamity, nehody

sporné osobnosti
demonstrace, petice
prezident

rodina, rodinny Zivot
zajimavi, vyznamni lidé

pobyt cizincl

Zivotni styl

informace o politickych stranach
zdravotni stav jednotlivcl
vlada

mezindrodni navstévy politikd
nabozensky import
spolecenské jevy: jina témata
korupce a uplatky

nasilné trestné Ciny

sport: jind témata

64
59
47

zabava policie 24
Zivotni prostredi ANO 24
média pochybeni policie 22

vewvs

NejcastéjSimu tématu, tedy soudnim procesiim, bylo vénovano 10 reportazi

svs

168 hodin. Slo o pfispévky Dalik Bralik, Konec gangstera, Neni

kaZdy gentleman, Krivé narceni, Nevinnd, Kauza Michaldkovd, Trauma, Dalik a jeho kamardd, Ostre sledovany Dahlgren a Do vlastnich rukou.

Analyza publicistickych potad@ Ceské televize ,Reportéfi CT“ a ,,168 hodin“ (1. pololeti 2016)
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MEDIALNI UDALOSTI: 168 hodin

168 hodin: nejcastéji prezentované medialni udalosti (1. pololeti 2016), stopaz v minutach

uprchlici v Evropé

Ceské déti v Norsku
Capi hnizdo
reorganizace policie
krize v OKD
ukrajinsko-ruska krize
kauza Fajad

kauza Pandury
obcanska valka v Syrii
Radovan Krejcir

LOH Rio de Janeiro 2016
Brexit

problematické vychovné Ustavy
kauza Nagyova

Panama Papers

,sto Sedesat osmicky” a posunula se ai na 4. misto statistiky. Podobné jako vétsina relaci CT, i autofi 168 hodin nejcastéji vysilali o

I | kdyZ o reorganizaci policie se politici, policisté i média zacala zmifiovat aZ v ¢ervnu, tato medialni udalost byla napini pétice prispévka
uprchlické krizi.

. . / .
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- intelligenc



POLITIKA: 168 hodin

168 hodin: intenzita a ton medializace politickych stran 168 hodin: intenzita a tén medializace politikt
(1. pololeti 2016, pocet vypovédi) (1. pololeti 2016, pocet vypovédi)
ANO N 237 Zeman Milo3 I 146
CSsD | 229 Babi$ Andrej (ANO) B o8
TOP 09 a STAN .- Sobotka Bohuslav (éSSD)
KDU-ESL 60 Chovanec Milan (CSSD)
] Kalousek Miroslav (TOP 09)
Strana zelenych 38 Marksova Michaela (CSSD)
oDs5 37 Stropnicky Matéj (SZ)
KSCM i 26 Topoldnek Mirek (nestr.)
Severocesi 21 Chalankova lJitka (TOP 09)
Usvit-NK | 14 Valachovd Katefina (CSSD)

Klaus Vaclav

Starostove @ neza;l:(: ‘I | 79 maIOStranSke Slechtova Karla (ANO)
1 _ML kO re kc.e Bélobradek Pavel (KDU-CSL)

Pozn.: data v grafech
obsahuji pouze vybér

Hlavu vzhiru 4 T ey ) s nej¢astéji zmifiovanych
SPD - . Dienstbier Jifi (CSSD) politiki a politickych
i Kubera Jaroslav (ODS) stran.
Veciverejne | 2 Pelikén Robert (ANO)
SLK | 1 & i e
T W negativni neutrdini M pozitivni Jljrecka Marian (KDUV Csh
Strana soukromnik | 1 Skromach Zdenék (CSSD)

Nejméné priznivé hodnocenym politikem byl pfedseda Strany zelenych Matéj Stropnicky (rozdil mezi podilem pozitivnich a negativnich vypovédi byl

> u politika 33 % v zdporu). Tato skutecnost Uzce souvisela s nalezem, ktery byl ucinén v pfispévku Kdo nechce Matéje, kde autorka Stropnického
nazyvala ,figurkou”, na kterou ,,neni spoleh, neni s nim domluva. Matéj Stropnicky jako sklicko, které vypadlo z mozaiky, a uZ ho do ni nechtéji zpdtky.
Prazské ANO a CSSD stval dlouho”.

. . L |
Analyza publicistickych pofadti Ceské televize ,Reportéfi CT“ a ,168 hodin“ (1. pololeti 2016) Med IQTeﬂor 15



TRANSPARENTNOST: 168 hodin

Transparentnost zdroju
100% -
91% 91%
80% -
60% -
40% -
20% -
0% - .

leden 16 Unor 16 brezen 16 duben 16 kvéten 16 cerven 16 1P 2016
Bdaze: 854 vyrokl reportérd, které odkazovaly na externi zdroje informaci

> Podobné jako Reportéfi CT se i autofi prispévki 168 hodin pfi praci s externimi zdroji informaci svou presnosti blizili k hranici 90 %.
Z 854 vyrokl bylo 731 presnych, 23 nepresnych a 99 stfedné presnych odkaza.

. . / .
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SROZUMITELNOST, SPRAVNOST: 168 hodin

Jednotlivé aspekty srozumitelnosti Podil prispévkQ, v nichZ se objevil nedostatek

0% 25% 50% 75% 100%

relevance témat, mluvéich Bdze: 92 prispévky; 1. pololeti 2016

struktura informaci
fakticka spravnost

vyvazenost informaci k posouzeni s nizkou

jazykova rovina zavaznosti
mk posouzeni s vyssi
titulky zvaznosti
B korektni

forma prezentace

Nalezy snizené spravnosti a srozumitelnosti: seznam reportazi (1. pololeti 2016)

Relevance

Struktura

informaci
Fakticka

24.1. 2016 Tereza Strnadova Epidemie

31.1. 2016 Tereza Strnadova Kdo s koho
31.1.2016 Kristina Cirokova Sestra Bobosikova
31. 1. 2016 Martin Mikule Na utéku
7.2.2016 Martin Mikule Pét za dva

14. 2. 2016 Martin Mikule Asadovi vézni
21.2.2016 Iva Piskalova, Lenka Pastorcakova Host do domu
28.2.2016  Kristina Cirokova Skola viem
6.3.2016 Michaela Komrskova Parkour smrti
3.4.2016 Strnadova Tereza Kdo nechce Matéje
10. 4. 2016 Mikule Martin Tvrdikova Slavia
17. 4. 2016 Strnadova Tereza Mostecka korupéni
15. 5. 2016 Pastorcakova Lenka Pravda a laska Zderika Bakaly

Analyza publicistickych potad@ Ceské televize ,Reportéfi CT“ a ,,168 hodin“ (1. pololeti 2016)

Srozumitelnost a
sprdavnost nebyla
posuzovdna u prispévki
z rubriky Malostranské
korekce a u zdvérecnych
prispévku (Casto pouze
nékolikavterinovych).

t

z

Jazykova
rovina

informaci
I I Titulky
prezentace

spravnos
VyvaZenost
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OBJEKTIVITA: 168 hodin

Podil hlavnich aktérl s uspokojivym prostorem pro pfimé vyjadieni Prostor poskytnuty hlavnim subjektiim
100% 96% 100%
100% - 0 1)
33,7% dostatecny 40
zastupce subjektu 29
80% -
reprodukce postoju subjektu 27
60% 1 odmitnuti vypovédi 13
neni mozné ziskat vyjadreni 6
40% - .
subjektu nebyl dan prostor 5
20% - vazanost miéenlivosti . 4
i Baze: 129 hlavnich
, ., subjektd; 1. pololeti 2016
skryté nahravani ) P
0% - o]
leden 16 Unor 16 brezen 16 duben 16 kvéten 16 Cerven 16 1P 2016 nedostatecny -
Aspekty objektivity (prostor poskytnuty hlavnim subjektim, prevaZujici hodnoceni subjektu aktéry reportdZe a explicitni hodnoceni subjektu reportérem) nebyly posuzovdny u prispévkd z rubriky
Malostranské korekce a u zdvérecnych prispévki (Casto pouze néekolikavterinovych).
NejnizSiho podilu uspokojivého prostoru pro hlavni subjekty dosahli autofi a autorky reportazi v inoru a ¢ervnu. Béhem
> téchto mésicu doslo k Sesti pfipadim, kdy hlavnim aktérim nebyl ddn prostor Zadny, poskytnuty prostor nebyl dostatecny, nebo

bylo pouZito skryté nahravani.

. . / .
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OBJEKTIVITA: 168 hodin

Y4

Prevazujici hodnoceni subjektu aktéry reportaze Explicitni hodnoceni subjektu reportérem

spiSe nesouhlas 65

vyvazené hodnoceni

spiSe souhlas

nestrannost redakce

vyvazené (pro i proti)

negativni hodnoceni 9
tfeti subjekty se nevyjadfuji
Baze: 129 hlavnich subjekt(; ]
1. pololeti 2016, grafy maji
rlzna méritka e, ;
pozitivni hodnoceni 3

neutralni

Aspekty objektivity (prostor poskytnuty hlavnim subjektim, prevaZujici hodnoceni subjektu aktéry reportdZe a explicitni hodnoceni subjektu reportérem) nebyly posuzovdny u prispévki z rubriky
Malostranské korekce a u zdvérecnych prispévka (Casto pouze nékolikavterinovych).

5.10 Kodexu CT. Autorkou péti z deviti explicitné negativnich vyrok(i byla Tereza Strnadov4, jejiz citace byla jako jeden z pfikladl
uvedena jiz na snimku 15.

I V 91 % pripadd bylo vyjadifovani reportérti o hlavnich subjektech reportazi bezpfiznakové a v pfimém souladu se znénim ¢lanku

N N Vi .
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SLOVNICEK POJMU 1/2

Baze

pocet  promluv/vypovédi/pfispévkia/médii/sledovanych
aspektl, které byly zahrnuty do analyzy. Cislo v bazi se
nemusi shodovat se sou¢tem hodnot uvedenych v grafu,
graf mlZe prezentovat pouze nejvyznamnéjsi vysledky.

Explicitni stanovisko redakce

Publicistika poskytuje i samotné redakci prostor pro
vyjadreni vlastniho stanoviska vici hlavnim subjektdm.
Jako hodnotici stanovisko je chapano explicitni vyjadreni
hodnoceni (volbou pfiznakového lexika, jednozna¢ného
odsudku, nebo naopak sympatii apod.).

Forma
stylovda forma prispévku; u publicistiky kdédovana
pfevainé ,reportdz”

Hlavni téma
téma, kterého se tykala prevazna cast prispévku.

Hlavni subjekt

aktér prispévku, jehoz chovani nebo jednani je
popisovano, pripadné hodnoceno ze strany redakce nebo
tretich stran. Jako hlavni subjekt muZe byt kdédovano i
téma (napf. BSE).

Analyza publicistickych potad@ Ceské televize ,Reportéfi CT“ a ,,168 hodin“ (1. pololeti 2016)

Hodnoceni hl. subjektu tretimi stranami

Pokud treti strany komentuji jednani hlavniho subjektu,
jaké je prevazujici stanovisko vsech jejich ¢lenG?
Hodnoceni predstavuje i souhlas nebo odmitnuti.

Koédovani, kddovaci kniha

standardizovany postup ziskavani informaci. Metodika je
jednoznac¢né definovand tzv. Kodovaci knihou. Pro
jednotlivé klienty je mozné vytvaret odliSnou metodiku v
zavislosti na sledovanych cilech spoluprace.

Obsahova analyza

systematické shrnuti obsahu a formy zpravodajstvi a
publicistiky pomoci predem definované klasifikace.
Prispévky nejsou interpretovany subjektivné, ale
kédovany kontrolovatelnym zplsobem dle pfedem dané
metodiky.

Prostor pro vyjadreni

Poskytla redakce hlavnimu subjektu dostatecny prostor
pro vyjadreni? DostateCnost netkvi v casové rozloze
vypoveédi hlavniho subjektu, ale predevsim ve zjisténi, zda
dostal moznost vyjadrit se ke vSem klicovym aspektliim, v
jejichz souvislosti byl zminovan.

Mgit - media - intelligenc
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SLOVNICEK POIMU 2/2

Priznakovost

Publicistické porady umoznuji Sirokou variabilitu
ztvarnéni  prispévkd o  konkrétnich  tématech,
pfiznakovost urcuje intenzitu vyuZiti vyrazovych
prostfedk(l (viz Vyrazové prostiedky) na plose prispévku.
Pfiznakovost je jednim z implicitnich prostfedkd, jak
muZe dat redakce najevo své stanovisko k predstavenym
subjektim, popt. tématlm. ZvySena mira priznakovosti
signalizuje pritomnost faktord, které mohou mit vliv na
divackou interpretaci.

Relevance

V jakém vztahu jsou jednotlivé treti strany k hlavnimu
subjektu/tématu prispévku? Adekvatni volba tretich stran
mUZe rozhodovat o Urovni prace redaktora.

Tematicka kategorie

Jednotlivé konkrétni tematické aspekty jsou slucovany do
skupin podle obsahové pribuznosti. Do kategorie
spolecenské jevy tak napriklad patfi jak pfevody byt(, tak
poradani détskych tabord nebo portréty zajimavych lidi.
Jednotlivym reportdzim je vidy pfifazena jedna
dominantni tematickd kategorie, o niz pfrispévek
pojednava.

Analyza publicistickych potadd Ceské televize ,Reporté¥i CT“ a ,,168 hodin“ (1. pololeti 2016)

Treti strany
v prispévku vystupuji predevSim jako komentatofi a
poskytovatelé informaci.

Transparentnost

Analyza transparentnosti klasifikuje, zda jsou presné
oznaceny zdroje, ze kterych byly prevzaty informace. V
pripadé Ze nikoli, dlvéryhodnost obsahu pfispévku je
nizsi. Netransparentnost mize byt v nékterych pripadech
zpUsobena fadou vnéjsich, okolnostnich faktord (tzv.
funkéni netransparentnost), jeji zavainost je nizsi. V
pfipadé, Ze uziti netransparentnosti neni vysvétlitelné
(napft. subjekt si nepral byt jmenovan), nebo se dotykd
zdvainych skutecnosti (obvinéni apod.), hovofime o
netransparentnosti faktické. Jeji zavaznost je vysoka.

Vyrazové prostredky

Takové stylistické prostfedky, které vedle funkce
obsahové nesou i dalsi pridané funkce (estetické,
hodnotici). Za vyrazové prostiedky neni povaZovan
graficky doprovod usnadnujici pochopeni (schémata).
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MEDIA TENOR

. . ., . .y .. Nase vybrana partnerstvi
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http://www.mediatenor.cz/tiskove-zpravy/
https://www.facebook.com/MediaTenorCZ/
http://wyborcza.pl/1,75398,19243745,analiza-lewicka-nie-byla-zbyt-konfrontacyjna-prof-glinski.html?disableRedirects=true
http://wyborcza.pl/1,75398,19243745,analiza-lewicka-nie-byla-zbyt-konfrontacyjna-prof-glinski.html?disableRedirects=true
http://www.mediatenor.cz/kariera-a-staze/staze/
http://www.mediatenor.cz/kariera-a-staze/staze/
http://www.uklidmecesko.cz/
http://www.uklidmecesko.cz/
http://www.iir.cz/
http://www.iir.cz/
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http://www.ieclub.cz/
http://www.mediatenor.cz/tmpr/
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V Cervenci 2016 zpracoval Media Tenor, spol. s r.o.

Vedouci projektu: Mgr. Stépan Sedlacek

stepan.sedlacek@mediatenor.cz

http://www.mediatenor.cz
tel. +420 596 126 126
Nadrazni 923/118
702 00 Ostrava
Ceska republika

Tento dokument obsahuje vSechna podstatna zjisténi vyzkumu.
Pokud vSak nékterou informaci postradate, pripravime Vam ji na pozadani.

Budeme radi za jakékoliv dalSi naméty.
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