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OBECNE METODOLOGICKE POZNAMKY

* Tento materidl je vypracovan podle metodiky hodnoceni plnéni ukoll verejné sluzby
Ceskou televizi a pIné integruje i standardni hodnoceni plnéni Ukol& podle Zakona &.
483/1991 Sb., o Ceské televizi a Kodexu CT. Metodika byla vypracovana Ceskou televizi
ve spolupraci s Radou CT v roce 2012 a prvni vysledky byly publikovany ve zpravé o
¢innosti CT za rok 2011. V roce 2013 byl projekt dale roziifen a metodologie byla
zpresnéna.

* Pokud neni u grafi uvedeno jinak, reachem (zasahem) je myslen podil divakt v populaci
15+, kteri dany tyden sledovali vysilani kontinualné alespon 15 minut. Zdrojem dat je
elektronicky vyzkum sledovanosti ATO - Nielsen Admosphere (dfive ATO -
Mediaresearch).

» Zdrojem hodnoceni poradd divaky podle kritérii spokojenosti, vnimané originality a
miry zaujeti je denni kontinualni vyzkum - DKV CT. Vyzkum probiha na cilové skupiné
divakud ve véku 15+.

 Vystupy z trackingu CT jsou reprezentativni pro populaci 18+. Prezentované hodnoty
odpovidaji celkovému vypoctenému koeficientu pro dany indikator na stupnici 0 % - 100
%. Ten je pocitan z praméru odpovédi na Skale 1: rozhodné souhlasim az 4: rozhodné
nesouhlasim.
Pouze v tabulce na strané 51 je namisto indikatoru pouzit prosty soucet odpovedi 1:
rozhodné + 2: spiSe souhlasim, tzv. top2box.
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uvoD
DUVODY PRO REALIZACI PROJEKTU

Divody, pro které Ceska televize a Rada CT systematicky sleduji troven a miru
naplfiovani vefejné sluzby, kterou ma CT zajistovat, Ize shrnout do nasledujicich
bodu:

 Zakon o Ceské televizi a Kodex Ceské televize definuji celou Fadu obecnych i
konkrétnich pozadavk( na televizni vysilani verejné sluzby. Zaroven je vyzadovano
pravidelné sledovani miry napliovani téchto pozadavka.

* Evropské zemé s dlouholetou tradici médii verejné sluzby — napriklad Velka
Britanie ¢i Nizozemi — jiz fadu let monitoruji napliiovani principl verejné sluzby.
Ceska televize byla na poli méFeni vefejné hodnoty (public value) v poslednich
letech velmi aktivni a prosadila se i v evropském kontextu, kdyzZ o ji prosazované
principy projevily zajem zahraniéni média vefejné sluzby. CT bude nadale
podporovat smysluplny rozvoj méreni a hodnoceni verejné sluzby.

* Vystupy z mé&feni a hodnoceni slouZi k realizaci dohledu Rady CT nad plnénim
Ukold vefejné sluziby Ceskou televizi.

* Na interni urovni poskytuje hodnoceni zpétnou vazbu pro sestavovani programu,
pro lepsi a efektivnéjsi fizeni ¢i kvalitnéjsi kontrolu procesd v ramci Ceskeé televize.

]
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UvoD
PRINCIPY HODNOCENI

Hodnoceni je realizovano pomoci tfi metodickych pFistupti, vzajemné odlisnych typem
zjistovanych indikatora plnéni verejné sluzby:

1. indikatory vychazejici z méFitelného chovani a postoji verejnosti;

2. indikatory vychazejici z expertniho posouzeni pInéni zasad definovanych Kodexem CT;

3. indikdtory vychazejici z tzv. ,,tvrdych dat“, napt. z databdze odvysilanych poradd AOP.

PInéni ukolli vefejné sluzby CT je pfitom hodnoceno ze tii GhlQ, tj. podle:

|.  miry napliovdni mezinarodné uznavanych obecnych cilli stanovenych pro média
verejné sluzby, modifikovanych pro podminky CT, podle konkrétnich zésad
definovanych Zakonem o CT a Kodexem CT — vystupy typu 1;

Il.  vyvoje zdkladnich ukazatelli charakterizujicich uroven vysilani verejné sluzby, tj.
podle Zasahu, Kvality a Dopadu vysilani (tzv. Metodiky RQl) — vystupy typu 2;

lll.  miry uspokojovani potieb raznych divackych skupin, jehoz sledovani vyZzaduje Kodex
CT — vystupy typu 3.

]
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UvoD

TYPY INDIKATORU A DAT

Zaklad stavebnim kamenem vsech hodnoceni jsou indikatory. Pouzivame tfi typy indikatort,
které se vzajemné odlisuji typem dat, ktera vyuzivaji:

l. Indikatory vychdzejici z méfitelného chovani divaki a méfritelnych postoji verejnosti:

e Elektronické méreni sledovanosti ATO (peoplemetry) a Monitoring novych médii —
kvantitativni vyzkum sledovanosti TV, sledovanost kandl(i on-line, data z webového archivu;

e Denni kontinudlni vyzkum (DKV) — dlouhodoby interni vyzkum CT, modifikovany pro potfeby
méreni verejné hodnoty;

e Trackingovy vyzkum — pravidelny vyzkum s pUlro¢ni periodicitou (detailni informace o
trackingu viz ddle)

1. Indikatory vychazejici z expertniho posouzeni pinéni zasad definovanych Kodexem CT:

e Expertni posouzeni — kvalitativni odborné rozbory a posudky orientované na rlizné oblasti
vysilani CT (napfiklad skladbu programu v rdmci jednotlivych programovych typt);

e Obsahova analyza — specialni pfipad expertniho posouzeni, zaméreny na rlizné programové
typy, napriklad na zpravodajské, publicistické a diskusni porady.

o L, , VSechny sledované indikatory vychazeji ze zdroji uvedenych
lll. Indikatory vychazejici z tzv. ,tvrdych dat“: na nasledujicim listé. V této zpravé jsou prezentovany jen
vybrané indikatory, které jsou nejvice signifikantni pro aktualni
e Databaze odvysilanych poradd (AOP). aroveri kvality vysilani.
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PREHLED ZDROJU INDIKATORU A DAT POUZiVANYCH PRO HODNOCENI

l. Interni zdroje dat

e  Denni kontinudlni vyzkum CT (DKV) panel 1 000 respondent(

Databaze odvysilanych poradi (AOP) 41 349 porad( v 1. pol. 2015 *

* bez reklam a ucelovych poradu

I. Externi dodavatelé a zdroje dat

e ATO - Nielsen - Elektronické méreni sledovanosti panel 1 850 domacnosti
Admosphere (dfive (peoplemetry)
Mediaresearch)
e TNSAISA - Semestralni trackingovy vyzkum min. 1 000 respondent(/vinu
e MediaTenor - Analyza zpravodajstvi ¢eskych televizi a CRo

- Analyza publicistickych pofadd CT
,Reportéfi CT“ a , 168 hodin“

- Analyza diskuznich porad( a zpravodajsko-
publicistickych porad(

- Analyza vyvazenosti zpravodajskych

prispévku 750 pfispévkl roéné
* ). Formanek a kolektiv - Expertni posouzeni zpravodajstvi CT 1 250 piispévkd roéné
e NetMonitor - vyzkum ndvstévnosti internetu v Ceské

republice zaddvany sdruzenim SPIR
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DETAILNI INFORMACE K TRACKINGOVEMU VYZKUMU

TRACKING CT

* Jedna se o pravidelny vyzkum s pUlrocni periodicitou, ktery sjednocuje a nahrazuje
drivéjsi externi vyzkumy realizované Ceskou televizi.

* Vramci kalendarniho roku jsou vzdy realizovany dvé viny vyzkumu, a to v kvétnu a
v listopadu. Sbér dat je provadén kontinualné, v obdobi tfi tydnd, a to formou
osobnich rozhovorl se zaznamem odpovédi do PC. Dotazovan je reprezentativni
vzorek dospélé televizni populace CR, v kaZzdé z vin minimalné& 1 000 respondentd.

e \lybér respondentl je kvotni — kombinace pohlavi a vékovych skupin, vzdélani,
velikosti mista bydlisté a kraje. Vyzkum realizuje nezavisla renomovana agentura
pro vyzkum verejného minéni TNS AISA.

* Pro ucely celoroCni zpravy jsou vzdy spojovana data z obou vin vyzkumu
realizovanych v daném kalendarnim roce. V pripadé pololetni zpravy jsou pouzita
pouze data za posledni semestr.

* Neni-li tedy u konkrétnich vystupd uvedeno jinak, ¢ini minimalni velikost vzorku u
celoro¢ni zpravy 2 000 respondent(, u semestralni zpravy pak 1 000 respondentu.
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PROFIL SPOLUPRACUJICH AGENTUR

TNS AISA

TNS Aisa je predni ¢eskou agenturou zabyvajici se vyzkumem verejného minéni. Agentura byla
zaloZzena v roce 1990 a nyni spada do mezindrodni sité Taylor Nelson Sofres (TNS). TNS je soucdsti
nadnarodni skupiny Kantar, nejvétsiho globalniho hrace na poli vyzkumu trhu a verejného minéni.

TNS Aisa je ¢lenem profesnich sdruzeni ESOMAR (Evropska spole¢nost pro vyzkum trhu a
verejného minéni) a SIMAR (Sdruzeni agentur pro vyzkum trhu a vefejného minéni) a zaklada si
na striktnim dodrzovani oborovych etickych zasad.

TNS AISA realizuje pro CT trackingovy vyzkum jiz &tvrtym rokem.

Nielsen Admosphere (dfive Mediaresearch)

Nielsen Admosphere je vyzkumna agentura se zazemim mezinarodni spolecnosti Nielsen. Nabizi
Siroké portfolio produktd a sluzeb v oblasti marketingovych a medialnich vyzkumd, analyz a
zpracovani dat.

Vyzkum elektronického méFeni sledovanosti televize v CR realizuje pro ATO od roku 2002 (mezi
roky 2002-2015 pod jménem MEDIARESEARCH). Soucasti je i vyzkum Zivotniho stylu, spotfebniho
a medialniho chovani LSS.

Nielsen Admosphere je ¢lenem profesnich sdruzeni ESOMAR a SIMAR.

Soudasti skupiny Nielsen Admosphere je i spole¢nost Adwind Software, ktera CT druhym rokem
poskytuje software pro praci s daty z vyzkumu sledovanosti televize.
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A. PLNENi OBECNYCH CiLU

CiL 1 - Zvy$ovani informovanosti, udrzovani a
rozvoj obcanské spolecnosti a demokracie
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A. PLNENi OBECNYCH CiLU

OBECNY CIL 1 - Zvy$ovani informovanosti, udrzovani a rozvoj obéanské
spolecnosti a demokracie

Zdroje: ATO — Nielsen Admosphere, Tracking CT, DKV CT

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

Primérny tydenni zasah (reach) zpravodajskych, aktualné- , 5(5);%
publicistickych a diskusnich pofadu (ATO) ' )

| 50%

67%
Vnimana schopnost CT predavat pravdivy obraz skuteénosti (TRA)

Vnimana schopnost €T pomoci porozumét svétu, ve kterém
Zijeme (TRA)

Vnimana rozmanitost nazoru prezentovanych ve vysilani (TRA)

Vnimana objektivita, vSestrannost a vyvazenost informaci (TRA)

Spokojenost se zpravodajskymi, aktualné-publicistickymi a 79§/2%
diskusnimi porady (DKV) 78%o

Originalita zpravodajskych, aktualné-publicistickych a diskusnich
poradti (DKV)

Zaujeti zpravodajskymi, aktualné-publicistickymi a diskusnimi
porady (DKV)

M 2013 m2014 m 1. pololeti 2015

]
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A. PLNENi OBECNYCH CiLU

OBECNY CIL 1 - Zvy$ovani informovanosti, udrzovani a rozvoj obéanské
spolecnosti a demokracie

Zdroj: Kolektiv JF

RELEVANCE

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

80%
75%

Podil pfispévkl s dopadem na zakonem jmenované skupiny nebo
s tématy "verejnopravnimi" (ext. relevance, OA)

80%

Podil pfispévktl s adekvatnim rozsahem prezentovanych fakta
(interni, OA)

97%
99%
98%

Podil pfispévkl s adekvatnim popisem pFicin (interni, OA)

99%
99%
99%

Podil pfispévktl s adekvatnim popisem nasledk (interni, OA)

M 2013 m2014 m 1. pololeti 2015

]
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A. PLNENi OBECNYCH CiLU

OBECNY CIL 1 - Zvy$ovani informovanosti, udrzovani a rozvoj obéanské
spolecnosti a demokracie

Zdroj: Kolektiv JF

PRESNOST

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

Podil pfispévktl s adekvatnim rozsahem prezentovanych faktu
(interni, OA)

97%
Podil pfispévkd, kde jsou vSechna fakta uvedena s adekvatni
Y b 98%
presnosti, véetné souladu slova a obrazu (OA)
97%

H 2013 m2014 m 1. pololeti 2015

|
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A. PLNENi OBECNYCH CiLU

OBECNY CIL 1 - Zvy$ovani informovanosti, udrzovani a rozvoj obéanské
spolecnosti a demokracie

Zdroj: Kolektiv JF

TRANSPARENTNOST

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

98%
97%

Podil transparentné popsanych zdroja vici vSem zdrojam (OA)

99%

99%
99%

Podil zprav bez pouziti nejmenovanych zdrojia (OA)

99%

H 2013 m2014 m 1. pololeti 2015
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A. PLNENi OBECNYCH CiLU

OBECNY CIL 1 - Zvy$ovani informovanosti, udrzovani a rozvoj obéanské

Podil pfispévkt bez hodnoticiho soudu (OA)

spolecnosti a demokracie

Zdroj: Kolektiv JF

VECNOST

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

100%

100%

99%

H 2013 m2014 m 1. pololeti 2015
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A. PLNENi OBECNYCH CiLU

OBECNY CiL 1 - Zvy3ovani informovanosti, udrzovani a rozvoj obéanské
spolecnosti a demokracie

Zdroj: Kolektiv JF

RUZNORODOST — VYSKYT RUZNYCH TYPU ZPRAV

0% 5% 10% 15% 20% 25% 30% 35% 40%
Politické a ekonomické zpravy ze zahranici 29% 32%
(1]
vi v . . ere 38%
Prispévky z domaci politiky 223;0
(1)
v . . . fy e s 17%
Prispévky z domaci ekonomiky a hospodarstvi — 21% 25%
(1)
Regionalni zpravy bez politického kontextu 8% 13%
g pravy p 10%
()
T v L. , 5%
Praktické informace a rady spotiebitelského charakteru* = -~ 10%
(1)
v, v . 6%
Prispévky z oblasti kultury 8%
(]
v Ly 12%
Prispévky o kriminalité 7% 0
8%
vy , L. , . 12%
Prispévky o dopravnich nehodach, zivelnich katastrofach,... 6*y% o 0
()
.r . - . v 5%
Zajimavosti, perlicky z domova i ze svéta 5';6%
(]
. s . 4%
Praktické informace z oblasti prava* 3%
(1)
C e - 3%
(V)
Regionalni zpravy s politickym kontextem 1/02% (*) Zprévy spotfebitelského charakteru a
.y . 1% ické i i pra
Informace z oblasti védy a vyzkumu rf%y prakt'Ck‘:o'Ezogrgf‘;? OZ 32:2?\'/ 353‘;3;;"2(,23
(] Y4 Z
N i " 4% i
PFispévky o slavnych lidech, celebritach 2% subkategorii. Od roku 2014 byly
i"A subkategorie u obou typ( zprav vzhledem k
Prispévky s nabozenskou a duchovni tématikou %g nizkym Cetnostem slouceny.
(1)

H 2013 m2014 m 1. pololeti 2015
e
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A. PLNENi OBECNYCH CiLU

OBECNY CIL 1 - Zvy$ovani informovanosti, udrzovani a rozvoj obéanské
spolecnosti a demokracie
Zdroje: Tracking CT

1. POLOLETi 2015: VNiMANI DUVERYHODNOSTI, OBJEKTIVITY A VYVAZENOSTI €T MEZI PRiZNIVCI
POLITICKYCH SUBJEKTU Z RUZNYCH CASTi POLITICKEHO SPEKTRA

0% 20% 40% 60% 80% 100%
69%
< . o . 65%
Ceska televize je divéryhodna (TRA) 69%
72%
. 64%
Informace predkladané CT divakiim jsou objektivni a vyvaziené 61%
(TRA) 62%
66%
. 71%
Ve zpravodajskych a publicistickych pofadech CT je davan 70%
dostatecny prostor nazortim odbornikd (TRA) 71%
74%
64%
Zastoupeni odbornikl s rozdilnymi nazory na jednotliva témata je 63%
ve vysilani CT vyvazené (TRA) 62%
66%
obecna populace 18+
Poznamka:

Obecné plati, 7e priimér vysledk za populaci vyrazne ™ Sympatizanti stran z PRAVE CASTI politického spektra (TOP09 + ODS + Svobodni)

snizuji lidé, ktefi nepreferuji Zadny politicky subjekt. Ti  w sympatizanti stran z LEVE CASTI politického spektra (€SSD + KSEM)
nejsou v grafu samostatné prezentovani. ) . ;
B sympatizanti OSTATNICH stran (ANO + KDU-CSL + Usvit + Zeleni + Pirati + dalSi mensi strany)

]
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A. PLNENi OBECNYCH CiLU

OBECNY CiL 1 - Zvy3ovani informovanosti, udrzovani a rozvoj obéanské
spolecnosti a demokracie

Zdroj: MediaTenor

1. POLOLETIi 2015; PODIL SEDMI NEJCASTEJI ZMINOVANYCH POLITICKYCH SUBJEKTU NA POLITICKEM
ZPRAVODAIJSTVi A TON MEDIALIZACE SUBJEKTU V HLAVNICH ZPRAVODAIJSKYCH PORADECH

Podil na politickém zpravodajstvi

50% -
0,
40% | 36% 36% 39% 350

30% - 27% 27% __ 29%

20% -
10% -
0% -

9% 10% 9% 9% 11% _, 9% 8%
6% ° 7% 7% ST S0 6% g0 5% 3940 4% 4% 4% 3% 3%

¢ssD ANO KDU-CSL oDS TOP 09 KSEM Usvit

0%

-10% - -4% 6% -6% -4% 8% -4% _¢% -5% -2% 8% -8% -4% 7% -5% -6% -2% )
= = 0, -

20% - -12%.13%-11% -10% -11%-11% 440, -11% 15%.17% 10%

-30% - -21%

-40% -

-50% -
Ton medializace (hodnoty predstavuji rozdil mezi podilem pozitivnich a negativnich vypovédi)

B Udélosti M Televizni noviny ® Zpravy FTV Prima B Hlavni zpravy (CRo)
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A. PLNENi OBECNYCH CiLU
OBECNY CiL 1 - Komentaf (1/2)

* Prdmérny tydenni zasah celku zpravodajskych, aktualné-publicistickych a diskusnich porad
Cinil v 1. pololeti 2015 stejné 50 %, tedy stejné jako v minulém roce.

* Celkovd spokojenost divakd s celkem téchto poradd byla v prvnim pololeti 78 %, coz
znamena uUbytek o jeden procentni bod.

* PrestoZe zasah porad( a spokojenost s nimi zUstaly prakticky nezménény, indikatory mérené
trackingovym a dennim kontinudlnim vyzkumem vykazuji ve vétsiné parametr( pokles v
radu jednotek p.b. Tyto vykyvy budou podrobeny dalSimu zkoumani po ziskani dat za cely
rok 2015, predpokladame nicméng, ze vyraznou negativni roli zde sehraly medialni utoky na
Ceskou televizi, jichZ jsme byli v posledni dobé svédky a které mély nutné vliv na formovani
vefejného minénio CT.

* Porad Uddlostiv 1. pololeti 2015 informoval o 311 rliznych domacich politicich a 38
stranach a politickych hnutich. Uddlosti tak byly z hlediska informovani o déni na politické
scéneé nejvariabilnéjsi hlavni zpravodajskou relaci. Zaroven mély Uddlosti nejvyvazenegjsi ton

eVvVvV/

* Mezi priznivci jednotlivych Casti politického spektra se neobjevily vyznamné a
interpretovatelné rozdily ve vnimani dGvéryhodnost a objektivity Ceské televize. Celkovy
index dlveéryhodnosti Cinil v 1. pololeti 69 %, index objektivity pak 64 %.

]
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A. PLNENi OBECNYCH CiLU

OBECNY CiL 1 - Komentaf (2/2)
RELEVANCE ZPRAVODAIJSTVi

» Zexpertniho posouzeni zpravodajstvi vyplynulo, Ze podil pfispévk(, ve kterych nechybéji
relevantni informace a souvislosti (vzhledem k typu zpravodajského poradu), se oproti roku 2014
marginalné snizil, a to o 1 p.b. na 88% a dostal se tak na uroven roku 2013. Podil prispévkl s
dostate¢nym popisem pficin a nasledk( dosahuje 98%. Podil pfispévkl se vztahem ke skupinam
jmenovanych zakonem nebo s tématy, kterd naplfiuji néktery z definovanych obecnych cilt pro CT
vzrostl oproti roku 2014 o 5 p.b. na hladinu 80 %.

PRESNOST A TRANSPARENTNOST ZPRAVODAISTVI

* 88 % vSech zpravodajskych prispévkd bylo z hlediska Sife prezentovanych faktll hodnoceno jako
adekvatni. Podil ptispévk(, ve kterych byla vSechna fakta uvedena presné, byl iv 1. pololeti 2015
prakticky absolutni — 97 %. Podobné tomu bylo i s pfispévky s korektné popsanymi zdroji (99 %).
Podil pfispévka, ve kterych zcela chybél popis nékterého z informacnich zdroj(, ¢inil pouze 1 %.

VECNOST ZPRAVODAIJSTVI

* Prakticky vSechny prispévky posuzované obsahovou analyzou (99 %) vykazaly absenci hodnoticiho
postoje redakce.

RUZNORODOST ZPRAV

* Z hlediska tematickych skupin mély ve vysilani nejvétsi zastoupeni zpravy z domaci politiky a
zpravy ze zahranici (shodné 29 %). Od roku 2013 sledujeme postupny narlst podilu zprav
zahrnujicich informace z domaci ekonomiky a hospodarstvi (ze 17 % na 25 %).

]
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A. PLNENi OBECNYCH CiLU

CiL 2 — Podpora vzdélanosti a vzdélavani
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A. PLNENi OBECNYCH CiLU
OBECNY CIiL 2 — Podpora vzdélanosti a vzdélavani

Zdroje: ATO — Nielsen Admosphere, Tracking CT, AOP CT, DKV CT
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Pramérny tydenni zasah (reach) vzdélavacich a osvétovych poradu ggf
(ATO) 7%
< 70%
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67%
- « 65%
Vnimany pfinos CT k pravnimu védomi obéanti CR (TRA) 6:(15;% ’
(1)
o . . dl e e X % 0%
Podil jazykovych kurzli na vysilani - CT1, CT2 a CT art (AOP) 82?
(]
- . . vy L y 0%
Podil jazykovych kurzli pro déti na vSsech détskych poradech (AOP) %gé
(1)
Podil titulkovanych pofadt nebo pofadt v dvojjazyéném rezimu 11(};/»
na vysilani - €T1, €12, €T art (AOP) 14%
Podil titulkovanych poradi pro déti nebo poradti v dvojjazyéném 204/%
rezimu na vSech détskych poradech (AOP) 2%
83%
Spokojenost se vzdélavacimi a osvétovymi porady (DKV) 8%‘2/&;
(1)
77%
Originalita vzdélavacich a osvétovych poradti (DKV) 7%}% ’
0
78%
Zaujeti vzdélavacimi a osvétovymi porady (DKV) 788‘;1%
(1]
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A. PLNENi OBECNYCH CiLU

CiL 3 — Stimulace kreativity a kvality v kultufe
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A. PLNENi OBECNYCH CiLU
OBECNY CiL 3 — Stimulace kreativity a kvality v kultufe

Zdroje: ATO — Nielsen Admosphere, Tracking CT
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: : 59%
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, o . . _ _ _ _ _ 59%
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54%
L x s L i : : : : M 53%
Vnimany pfinos CT k naboZenské toleranci (TRA) ] _ _ _ _ 5}%5
: : : 49%
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A. PLNENi OBECNYCH CiLU
OBECNY CiL 3 — Stimulace kreativity a kvality v kultufe

Zdroje: Tracking CT, AOP CT, DKV CT
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73%

Spokojenost s pokrytim Spickovych domacich a zahranicnich
sportovnich akci (TRA)

73%
%

Vnimana inovativnost Ceské televize (TRA)

Podil pofadu rozvijejicich kulturni identitu narodnostnich a
etnickych mensin - CT1 a CT2 (AOP)

Podil pofadti s duchovni a nabozenskou tématikou - €T1 a €T2
(AOP)

} 82%
] 81%
82%

Spokojenost s "kulturnimi" Zanry (DKV)

Originalita "kulturnich" Zanrt (DKV)

Zaujeti "kulturnimi" Zanry (DKV)

M 2013 m2014 m 1. pololeti 2015
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A. PLNENi OBECNYCH CiLU
OBECNE CILE 2 a 3 - Komentar

PODPORA VZDELANOSTI A VZDELAVANI

* Prdmérny tydenni zasah divakd vzdélavacimi a osvétovymi porady poklesl v porovnani s
rokem 2014 o 2 p.b. na 7 %. Pficinou je zfrejmé o néco mensi zastoupeni vzdélavacich
poradil na celkové vysilaci ploe CT, které se zarover projevilo diléim poklesem pfislugnych
index( v trackingu.

* Celkovd spokojenost divak( se vzdélavacimi a osvétovymi porady i schopnost téchto poradd
zaujmout divaky zUstdvaji dlouhodobé stabilni (spokojenost 84 %, zaujeti 78 %).

* Podil porad(i v plvodnim znéni s titulky nebo poradu vysilanych v tzv. dudinim
(dvojjazyéném) médu stoupl u kanalt CT1, CT2 a CT art pomérné vyrazné - o 4 p.b. na
hladinu 14 %.

STIMULACE KREATIVITY A KVALITY V KULTURE

* Prumeérny tydenni zasah kulturnich poradd (chapanych v Sirokém slova smyslu) je 75 %, je
tedy na stejné urovni jako v roce 2014.

* Indexy vétsiny ,kulturnich” indikatoru zjistovanych trackingovym vyzkumem registruji mirny
pokles v rozsahu 1-2 p.b., naopak indikatory kvality z pohledu RQl, tedy spokojenost (82 %),
mira originality (66 %) a zaujeti (62 %) kulturnimi porady jsou dlouhodobé stabilni a

nadpriimérné ve srovnani s Udaji za véechny pofady CT.
e
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A. PLNENi OBECNYCH CiLU
OBECNY CiL 4 — Prezentace Ceské republiky, regioni a komunit

Zdroje: ATO — Nielsen Admosphere, Tracking CT, AOP CT, DKV CT
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| 1%
1%
| 11%

Primérny tydenni zasah (reach) regiondlnich pofadi (ATO)

Mira spokojenosti s prostorem pro prezentaci narodnostnich a
etnickych mensin ve vysilani (TRA)

Podil regionalniho vysilani na celkovém vysilacim ¢ase (AOP)

M 83%
 81%
83%

Spokojenost s regionalnimi porady (DKV)

Originalita regionalnich pofadd (DKV)

Zaujeti regionalnimi porady (DKV)

M 2013 m2014 m 1. pololeti 2015
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A. PLNENi OBECNYCH CiLU
OBECNY CiL 4 — Prezentace Ceské republiky, regionti a komunit

Zdroj: AOP CT

PODIL JEDNOTLIVYCH STUDIi NA VYSILANI CT JAKO CELKU, CT1 ACT2

( ) B TSBrno MTSOstrava M TS Praha

Ceska televize

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

2013 |ET | | | | 82%

2014 82%

1. pololeti 2015 82
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A. PLNENi OBECNYCH CiLU
OBECNY CiL 5 - Pfiblizovani svéta obéantim Ceské republiky

Zdroje: ATO — Nielsen Admosphere, AOP CT, DKV CT

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

4§5%

52%
53%

Primeérny tydenni zasah (reach) prevzatych poradti (ATO)*

o 93%
91%
90%

Podil evropské tvorby (véetné domdci) na viech poradech CT
(AOP)

Spokojenost s pfevzatymi porady (DKV)

| 70%
68%
66%

Originalita prevzatych poradt (DKV)

745
745
71%

oN

o\

Zaujeti prevzatymi porady (DKV)

* V roce 2015 byla zpfesnéna definice prevzatych poradd.
Nové jsou zahrnuty i porady CT :D/CT art, z tohoto ddvodu
byly upraveny i hodnoty pro roky 2013 a 2014.

]
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A. PLNENi OBECNYCH CiLU
OBECNE CILE 4 a 5 — Komentar

PREZENTACE CESKE REPUBLIKY, REGIONU A KOMUNIT

* Podil regionalnich pofadl na celkové ploe vysilani Ceské televize je dlouhodobé
stabilni a neméni se ani primérny tydenni zasah divaka, ktery ¢ini 11 %.

* Spokojenost s regionalnimi porady i jejich vnimana originalita vykazuji také setrvaly
stav (83 %, respektive 59 %); mira zaujeti klesla z 67 % na 63 %.

* Podil brnénského a ostravského studia na vysilaci ploe CT1 i CT2 tradiéné vysoko
prekracuje hranici 20 % za obé studia dohromadly.

PRIBLIZOVANI SVETA OBCANUM CESKE REPUBLIKY

* Vroce 2015 byla zpresnéna definice prevzatych poradd. V prvnim pololeti Cinil jejich
zdsah 53 %, v porovnani s predchozim rokem se jednd o narlist o 1 p.b.

* Index spokojenosti s prevzatymi porady setrvava na hladiné 81 %, u vnimané originality
i miry zaujeti jsme zaznamenali mirny pokles na soucasnych 66 %, resp. 71 %.

* Podil evropské (véetné domaci) tvorby na vSech poradech tvofi 90 %.

]
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A. PLNENI OBECNYCH CiLU
OBECNY CIiL 6 — Poskytovani vydobytkd novych technologii vefejnosti

Zdroj: NetMonitor

PRUMERNY POCET UNIKATNICH UZIVATELU WEBOVYCH STRANEK ZA MESIC
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A. PLNENi OBECNYCH CiLU
OBECNY CiL 6 — Komentar

*  Prdimérny mési¢ni pocet unikatnich navitévnik webovych stranek Ceské televize
presahl v 1. pololeti letosniho roku 1,8 milionu, coz v porovnani s rokem 2014
predstavuje narlst o 4 %.

 NarGst unikdtnich uZivatell registruji véechny parciadlni weby CT, nejvice pak
decko.ceskatelevize.cz (o 24 %) a www.ct24.cz (o 10 %).

*  Ke zvy$enému zajmu o web CT mimo jiné vyznamné pfispél rozsahly webovy special
, 70 let od konce valky” na www.ct24.cz, spustény letos na jare, nebo kvétnovy webovy
special k MS v hokeji.

 Na 142 tisic vzrostl po&et osob sledujicich profil CT24 na Facebooku (ndrtist o 6 %), 143
tisic uZivateld sleduje uéet CT24 na siti Twitter (nardst o 52 %).

]
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A. PLNENI OBECNYCH CiLU
OBECNY CIiL 6 — Poskytovani vydobytkd novych technologii vefejnosti

CESKA TELEVIZE JAKO PRUKOPNiK MERENiI SLEDOVANOSTI INTERNETU
* Diky neustale se zvysujici dostupnosti a rychlosti internetového pripojeni si lidé ¢im dal tim vice
zvykaji konzumovat televizni obsah také on-line. Zvlasté pro mladsi cilové skupiny do 30 let se
internet stava klicovou platformou. Chceme-li zjistit, jaky je celkovy zasah obsahu vysilani,
nemuzeme internet pfi méreni opomijet.

+ Ceska televize proto v roce 2014 ve spolupraci s agenturou Mediaresearch (nyni Nielsen
Admosphere) vyvinula metodiku propojeni dat televizni sledovanosti s daty sledovanosti
vysilani prostrednictvim internetu. Zasadnim krokem bylo stanoveni relevantniho vypoctu
celkové sledovanosti odvysilanych televiznich poradl na internetu. Vysledny ukazatel,
Rating000, je pro cilovou skupinu 4+ srovnatelny s televizni sledovanosti mérenou v ramci
projektu ATO - Nielsen Admosphere (dfive Mediaresearch), tedy pomoci tzv. peoplemetru.

* Pfivypoctu sledovanosti poradd na internetu pracujeme s daty namérenymi nastrojem
GemiusStream, sledovanost uvadime v tisicich divak(. Rozhodnym obdobim pro zahrnuti divak
do celkové sledovanosti na internetu je bud 7 nebo 30 dni po odvysilani poradu v televizi.
Vypocet sledovanosti na internetu je nasledujici:

Sledovanost v ‘000 = celkovy odsledovany c¢as poradu / délka poradu / 1000

* Metodika je pouzivana od zacatku roku 2015 a byla schvalena Asociaci televiznich organizaci
(ATO). Nasim cilem je, aby byla zavazné akceptovana celym televiznim trhem.

* Ve finale mezinarodni soutéze Research Awards 2015 poradané |IAB Europe v Berliné tato

metodika postoupila mezi pét nejlepsich ze 40 prihlasenych.
e
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A. PLNENi OBECNYCH CiLU
OBECNY CiL 6 — Poskytovani vydobytkd novych technologii vefejnosti

Zdroj: Gemius

PRIKLADY SLEDOVANOSTI TELEVIZNICH PORADU NA INTERNETU

Nazev pofadu ZivavTV Odlozena v TV Na inte’rnetu -
) ) 30 dni (000)
Pfipad pro exorcistu C11 1407
Vrazdy v kruhu C11 1330
Reportérka (o | 974
Znameni koné Il. CT1 680
Fotograf C11 660
Jan Hus CT1 606
Dovolena v protektoratu ¢1 418
Kmeny CT2 114

 Celkova sledovanost mainstreamovych pofad( vysilanych na CT1 v prime time naroste diky
odlozenému sledovani na televizorech pfriblizné o dalsich divakd (naméreno v ramci
peoplemetrového méreni), diky internetovému archivu CT pak o dalSich

* U nékterych typl poradl je podil on-line sledovanosti jeSté vyznamnéjsi. Napfiklad u cyklu
KMENY, vysilaném na CT2 ve stfedeénim prime-time, si pofad odloZené& pustily
na internetu béhem nasledujicich 30 dni dokonce , C0Z znamena nardst o
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A. PLNENi OBECNYCH CiLU
OBECNY CiL 6 — Sledovanost internetového archivu

Zdroj: Gemius, ATO — Nielsen Admosphere

1. POLOLETI 2015: SLEDOVANOST INTERNETOVEHO ARCHIVU V POPULACI 0+
(SEKUNDY/DEN)

Leden Unor Bfezen Duben Kvéten Cerven

* Priamérné denni ATS (priimérny odvysilany ¢as) internetového archivu ivysilani.cz v populaci
CR je vice nez 12 sekund. Primérné mésicni ATS tak €ini pfiblizné 6 minut.

* Sledovanost internetového archivu ivysilani.cz je stejné jako u samotného televizniho vysilani
primarné zavisla na atraktivité nabizenych tituld.

]
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A. PLNENi OBECNYCH CiLU
OBECNY CiL 6 — Poskytovani vydobytkl novych technologii vefejnosti

Zdroj: Gemius, ATO — Nielsen Admosphere

1. POLOLETI 2015: ZIVA SLEDOVANOST NA INTERNETU V POPULACI 0+ (MINUTY/MESIC)

16 14,8 —CT1

CT2
CT24
—CT sport
CT:D

—CT art

14

12

10

4,0
4 ’s ’ 3,3
, 3.1 3,4 2,9
0 |—= - - <=—|
Leden Unor Bfezen Duben Kvéten Cerven

« Ziva sledovanost na internetu je vyznamna zejména u kanalt €T24 a CT sport.

« V pFipadé CT24 &inil pramérny Zivé odsledovany ¢as na internetu v populaci celé CR v poslednim
pololeti 3 minuty a 30 vterin za mésic.

« U kanalu CT sport byl primérny Zivé odsledovany ¢as pfiblizné 5 minut a 20 vtefin za mésic. V
kvétnu, kdy probihalo MS v lednim hokeji v Praze a Ostravé, sledovali ob&ané CR kanal CT sport v
primeéru témér 15 minut.
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B. VYVOJ ZAKLADNICH UKAZATELU - RQI

RQI — Ceska televize jako celek

Zdroje: Tracking CT, AOP CT, DKV CT
INDIKATORY ZASAHU A KVALITY PRO CT JAKO CELEK
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B. VYVOJ ZAKLADNICH UKAZATELU - RQ

RQI — Ceska televize jako celek

Zdroje: Tracking CT, AOP CT, DKV CT
INDIKATORY DOPADU PRO CT JAKO CELEK
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70%
Vnimana schopnost CT nauéit divaky nééemu novému (1, TRA) 7%

69%

70%
Mira zaujeti porady CT (I, DKV) 69%

68%
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Mira diskusi o pofadech CT v rodiné a mezi prateli (I, TRA) 4f6%

4%
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B. VYVOJ ZAKLADNICH UKAZATELU - RQ
RQI — KANALY CT - PREHLED

Zdroj: ATO — Nielsen Admosphere, Tracking €T, AOP CT, DKV CT

CT celkem C11 C12 CT24 CT sport CT:D CTart

2014 12':1"5" 2014 1_‘;:1"5:' 2014 12'5’1"5" 2014 12':1"5" 2014 12':1";' 2014 12;0'°1°;' 2014 12;:1‘;'
Z4asah (reach) 15+ 78% 78% | 67% 67% | 41% 42% | 28% 27% | 26% 29% | 12% 12% | 4% 5%
Zasah (reach) 4-12 let | -- 51% | ---
Podil (share) 15+ 30% 30% | 15% 15% | 4% 4% | 4% 4% | 4% 5% | 1% 1% | 0% 0%
Podil (share) 4-12 let | -- 25% | ---
Spokojenost 81% 82% | 81% 82% | 82% 82% | s0% 80% | 82% 83% | 81% 81% | 81% 82%
Originalita 62% 62% | 61% 62% | 73% 72% | 53% 46% | 60% 61% | 64% 59% | 75% 71%
Zaujeti 69% 68% | 69% 68% | 78% 77% | 61% 56% | 67% 67% | 70% 61% | 78% 79%
Hlavni kanal 39% 40% | 21% 22% | 3% 3% | 5% 6% | 9% 9% | 1% 0% | 0% 0%
Podil premiér 40% 42% | 29% 35% | 26% 24% | 67% 70% | 52% 56% | 26% 25% | 23% 24%
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Zasah (reach 15+)
Spokojenost
Originalita
Zaujeti

Hlavni kanal CT
Podil premiér

Podil vl. tvorby

B. VYVOJ ZAKLADNICH UKAZATELU - RQI

RQI - PROGRAMOVE ZANRY - PREHLED

Zdroj: ATO — Nielsen Admosphere, Tracking €T, AOP €T, DKV CT
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B. VYVOJ ZAKLADNICH UKAZATELU - RQ
PRUMERNY PODIL (SHARE) KANALU €T NA CELODENNIM VYSILANi

Zdroj: ATO — Nielsen Admosphere

Skupina 15+ 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 12‘0"’1‘:'
CT1 21,18% 19,14% 17,28% 15,88% 16,36% 16,69% 15,21% | 14,92%
CT2 7,58% 6,06% 569% 3,66% 4,17% 4,06% 4,36% | 4,44%
CT24 1,37% 2,00% 3,40% 4,53% 522% 552% 4,34% | 4,08%
CT sport 0,90% 1,37% 2,48% 3,57% 4,41% 3,16% 4,37% | 511%
CT:D 0,36% 1,32% | 1,37%
CT art 0,05% 0,27% | 0,31%
€T celkem 31,02% 28,57% 28,85% 27,64% 30,16% 29,84% 29,86% | 30,22%

Skupina 4+ 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 12'0'°1°5"
CT1 21,01% 19,03% 17,23% 15,70% 15,93% 16,15% 14,67% | 14,38%
CT2 7,41% 588% 554% 3,50% 4,20% 4,16% 4,19% | 4,26%
CT24 1,31%  1,91% 3,24% 4,28% 4,94% 521% 4,08% | 3,84%
CT sport 0,88% 1,33% 2,43% 3,49% 4,30% 3,07% 4,25% | 5,02%
CT:D 0,64%  2,35% | 2,45%
CT art 0,05% 0,27% | 0,31%
€T celkem 30,60% 28,15% 28,43% 26,98% 29,38% 29,29% 29,81% | 30,25%
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B. VYVOJ ZAKLADNICH UKAZATELU - RQ
PRUMERNY PODIL (SHARE) KANALU CT NA PRIME TIME (19.00 — 22.00)

Zdroj: ATO — Nielsen Admosphere

Skupina 15+ 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 12‘0"’1‘:'
CT1 22,88% 21,40% 19,31% 18,11% 18,29% 19,26% 17,16% | 16,39%
CT2 570% 4,96% 5,03% 3,08% 3,51% 3,82% 4,18% | 4,30%
CT24 0,79% 092% 1,69% 2,27% 3,00% 3,17% 2,57% | 2,47%
CT sport 0,71% 1,13% 2,17% 3,10% 3,84% 2,69% 3,68% | 4,04%
CT:D 0,15% 0,57% | 0,52%
CT art 0,08% 0,42% | 0,48%
€T celkem 30,08% 28,40% 28,20% 26,56% 28,64% 29,16% 28,59% | 28,21%

Skupina 4+ 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 12'0'°1°5"
CT1 22,44% 21,03% 18,92% 17,55% 17,71% 18,71% 16,77% | 16,03%
CT2 567% 4,86% 4,88% 2,96% 3,49% 4,02% 4,03% | 4,16%
CT24 0,76% 0,89%  1,64% 2,17% 2,86% 3,02% 2,45% | 2,36%
CT sport 0,69% 1,10% 2,13% 3,04% 3,76% 2,63% 3,63% | 4,02%
CT:D 0,28% 1,04% | 0,95%
CT art 0,08% 0,44% | 0,49%
€T celkem 29,56% 27,88% 27,56% 25,73% 27,82% 28,74% 28,34% | 28,00%
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B. VYVOJ ZAKLADNICH UKAZATELU - RQI
Celek CT, kanaly CT a zanry - Komenta¥ (1/2)

« Celkovy primérny tydenni zasah CT v populaci 15+ byl v prvnim pololeti 2015 srovnatelny s
rokem 2014 a ¢inil 78 %. Zasah kanal(i Ceské televize tak opét vyrazné prevy$oval minimalni
hodnotu, kterou si pro zdsah vlastnimi kanaly stanovuje britska BBC (70 %).

« Hodnoceni pofadtl Ceské televize divaky podle zdkladnich parametr( je pozitivni a prakticky
na stejné urovni jako v lonském roce. Index spokojenosti Cinil 82 %, celkova vnimana mira
originality pofadd CT byla na Grovni 62 %, mira zaujeti pofady pak na hladiné 68 %. Nejvyssi
hodnoceni vykazuji vzdélavaci, hudebni, dokumentarni a ndbozenské porady.

* Podil vlastni tvorby ve vysilani CT dosahl v 1. poloviné roku 2015 hodnoty 69 %, co? je o 3
p.b. vice nez v roce 2014. Nejvétsi narlst vlastni tvorby jsme zaznamenali u dokumentarnich
a sportovnich poradu. V pripadé sportu bylo divodem predevsim extenzivni pokryti MS v
hokeji Ceskou televizi.

e V horni poloviné skaly se pohybuje i index inovativnosti, v 1. poloviné roku 2015 Cinil 60 %,
oproti minulému roku se vSak jedna o pokles o0 4 p.b. Ve srovnani s rokem 2014 doslo k
nardstu u indexu vnimané schopnosti CT nauéit divaky nééemu novému, konkrétné o 2 p.b.
na 69 %.

« Celkovy index ddvéryhodnosti CT klesl 0 4 p.b. na 69 %. Jak jsme jiz zminili vy3e, pficiny
vidime predevdim ve vyznamnych mediélnich Gtocich na Ceskou televizi a jeji zpravodajstvi,

jichz jsme byli v posledni dobé sveédky.
| ]
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B. VYVOJ ZAKLADNICH UKAZATELU - RQI
Celek CT, kanaly CT a zanry - Komenta¥ (2/2)

* Podil premiér na celku vysilani Ceské televize vzrostl o 2 p.b. na Uroveri 42 %, nejvétsi nardst
byl zaznamenan u kanalt CT1, CT sport a CT24. Na CT1 se jednd o ndriist o téméf 7 p.b.,
dlivodem je nasazeni premiérové akvizicni tvorby.

* Vzrostl primérny tydenni zasah kanal( CT sport, CT2 a CT art. Kanal CT :D tydné oslovi 51 %
déti ve veku 4-12 let.

« Ceska televize jako celek dosahla v 1.poloviné roku 2015 primérného podilu na sledovanosti
(share) 30,22 %, coz je 0 0,4 p.b. vice nez v roce 2014. V prvnim pololeti letoSniho roku
dosahly vy$siho vykonu kandly CT2, CT :D a CT art. Podil kanalt CT na sledovanosti byl
stabilni i pres vyssi investice komercnich stanic do vlastni tvorby.

* Stabilni je i prGmérny podil na publiku v hlavnim vysilacim ¢ase, tedy mezi 19.00 a 22.00. Za
véechny kanaly CT dohromady ¢inil v populaci star$i patnacti let 28,21 %. Ke zvy$eni podilu
na sledovanosti v hlavnim ¢ase do$lo u stanic CT2, CT:D a CT art. Mirny pokles jsme naopak
zaznamenali u CT1.

« Kanal CT :D zGstava nadale suverénnim leadrem trhu u détského publika. Podil dé&ka na
sledovanosti Cinil ve skupiné 4-12 let 24,63 %.

]
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C. USPOKOJOVANI POTREB DIVACKYCH SKUPIN
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C. USPOKOJOVANI POTREB DIVACKYCH SKUPIN

Srovnani divackych skupin podle miry uspokojeni jejich vkusu, velikosti zasahu
vysilanim CT a podle vnimani nabidky CT ve srovnani s komerénimi stanicemi

Zdroj: ATO — Nielsen Admosphere, Tracking CT

CT nabizi dostatek poradi, Primérny tydennizasah . .. .... . .

. e s e s _p CT prinasi i porady, které

které odpovidaji mému vysilani v jednotlivych v . . .

. . o . komercni stanice nevysilaji

vkusu a mym zajmum skupinach

2014 1. pol. 2015 2014 1. pol. 2015 2014 1. pol. 2015
Populace 18+ 70% 66% 79% 80% 80% 78%
Muzi 68% 65% 78% 79% 82% 80%
Zeny 71% 66% 80% 80% 79% 76%
18-24 let 51% 52% 41% 40% 75% 70%
25-34 |et 61% 60% 65% 64% 77% 80%
35-44 |et 70% 64% 80% 80% 80% 78%
45-54 |et 71% 63% 86% 86% 84% 77%
55-64 let 76% 71% 90% 92% 84% 80%
65 nebo vice let 81% 77% 92% 92% 81% 78%
Zakladni 66% 58% 71% 71% 80% 72%
Stfedoskolské bez maturity 69% 68% 82% 83% 81% 77%
Stredoskolské s maturitou 70% 65% 78% 78% 79% 82%
Vysokoskolské 76% 68% 81% 80% 84% 79%
Divaci s vysokym kulturnim ocekdvanim 71% 71% 84% 86% 82% 80%
Divaci orientovani na zpravodajstvi 76% 72% 88% 87% 85% 81%
Divaci, ktefi se hlasi k vife 76% 71% X X 83% 77%

Narodnostni mensiny (n=72) 69%* 72%** X X 90% 87%**
Pfiznivci pofadl pro narodnostni mensiny (n=186) 77%* 76%** X X 87% 87%**

TRACKING: TOP2BOX - SOUCET ODPOVEDI ROZHODNE + SPISE SOUHLASIM

* spocitano ze sloucenych vin (podzim 2013 + jaro 2014 + podzim 2014)
** spocitano ze sloucenych vin (podzim 2013 + jaro 2014 + podzim 2014 + jaro 2015)
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C. USPOKOJOVANI POTREB DIVACKYCH SKUPIN

Komentar

* V porovnani s rokem 2014 byl zaznamenan pokles souhlasu s vyrokem CT nabizi
dostatek poradu, které odpovidaji mému vkusu a mym zdjmiam, a to 4 p.b. v dospélé

populaci 18+. K poklesu doslo prakticky u vSech sledovanych demografickych skupin,
vyjimkou jsou narodnostni mensiny.

 Celkové o 2 p.b. poklesla mira souhlasu s vyrokem CT pfindsi i pofady, které komeréni

stanice nevysilaji. Vyjimkou jsou divaci ve véku 25-34 let a divaci se stredoskolskym
vzdélanim.

* Primérny tydenni zasah Ceské televize v jednotlivych sledovanych skupinach byl v 1.
pololeti roku 2015 ve srovnani s predchozim rokem stabilni.
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