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( ) Ceska televize

A.

Komunikace a PR
Cile a strategie v roce 2014




Hodnoty komunikace Ceské televize

Utvar Komunikace a PR se Fidi témito hodnotami:

*  Princip pravdivé, oteviené, aktudlni a jednoznacné komunikace s verejnosti i zaméstnanci.
*  Maximalni dostupnost informaci pro interni a externi cilové skupiny.
«  Jednotna a koordinovana komunikace za celou Ceskou televizi jako jednu instituci.

*  Profesionalita v praci s informacemi — strategicka, pohotova a relevantni komunikace.



Hlavni sdéleni o Ceské televizi

*  Hlavni vefejnopravni médium v zemi, nositel kulturnich a spoleéenskych hodnot, nastoluje dulezita
témata.

* Nezastupitelna role verejné sluzby ve zpravodajstvi a publicistice — divéryhodny, respektovany,
nestranny a nezavisly zdroj informaci.

* Nezastupitelna role verejné sluzby ve vlastni tvorbé, filmové koprodukci, tvorbé obsahu — producent
a podporovatel ceské filmové a dokumentarni tvorby. Iniciuje nové projekty, tvircim poskytuje kreativni
zazemi. Podili se na vzniku evropské filmové tvorby, prezentuje ji.

*  Nezastupitelna role vefejné sluzby ve vzdélani a kultufe — CT udriuje narodni tradici, pe€uje o archiv. Pro
vyznamné osobnosti umélecké tvorby je atraktivni a respektovanou instituci.

*  Uspokojuje potieby riznych divackych skupin — vysilani pro rGzné vékové skupiny, mensiny (nefidi se
komercénimi zajmy).

* Iniciator v oblasti novych médii, digitalniho vysilani, inovacnich technologii.

* Je otevienou a transparentni verejnou instituci, sdili informace, odpovida na dotazy divak(, vnima jejich
naméty. Je dobrym hospodarem s verejnymi prostredky, dobrym investorem, transparentnim verejnym
zadavatelem.



Komunikace a PR v roce 2014 v cislech

V roce 2014 utvar Komunikace a PR:

Prehled vSech tiskovych zprav na
webu CT v sekci Média:

* vydal celkem 272 tiskovych zprav a programovych aviz,

*  pripravil pres 38 kompletu tiskovych materiald,
* usporadal 14 tiskovych konferenci,
* realizoval 18 novinarskych projekci,

«  podpofil 61 akci a projektii z oblasti kultury, ke kterym bylo na kanalech CT1, CT2, CT24, CT sport, CT :Da CT

art odvysilano 2 773 spotd,
*  podporil 32 charitativnich projektu, ke kterym bylo odvysilano 2 288 spotu,
*  pripravil 5 velkych akci pro zaméstnance,

. registroval 1700 unikatnich navstévnika intranetu CT denné.



Cile strategické komunikace

Externi komunikace

*  Predstavit podzimni, vdnocni a jarni programové schéma

* Informovat o novych projektech vlastni tvorby

«  Prostfednictvim programovych aviz pokracovat v systematické profilaci programu CT art

«  Profilovat CT :D jako bezpe&ny prostor pro déti, vyzdvihovat pfinos détského webu k aktivnimu traveni
volného ¢asu déti

¢ Individudlnimi rozhovory pro média vysvétlovat strategické sméfovani CT

«  Informovat o koprodukéni spolupraci Filmového centra Ceské televize

«  Podpofit vysilani Zpravodajské CT24 i CT sport - pfedstavovat nové porady a promovat tvafe programd
*  Podporovat strategicka partnerstvi se tretimi stranami, podporovat akce z oblasti kultury a charity

¢ Komunikaéni aktivity CT UZeji propojit s komunikaci na webu a socialnich sitich i s on-air podporou

*  Predjimat mozna komunikacni rizika, bezprostfedné reagovat na krizové situace v komunikaci

Interni komunikace
*  Prohlubovat a dale zkvalitriovat sluzby zaméstnancim v oblasti komunikace



Nastroje Komunikace a PR Ceské televize

K priibéiné komunikaci vyuZivala Ceska televize primarné tyto nastroje:

. Tiskové konference, tiskové zpravy a tiskové materialy

. E-press, novou internetovou platformu CT pro média

. Otazky a odpovédi, argumentare, manualy

. Servis novinaram, vyjadreni pro média

. Krizovou komunikaci

. Exkluzivni spolupraci s médii, rozhovory

. Medialni a jiné PR aktivity na podporu porad(i/kanall — soutéze, direct mail
. Cross promotion v pofadech CT

*  Novinarské dny, prvni klapky, posledni klapky

e  Distribuci recenznich DVD

*  Nadstavbové aktivity a spolupraci s tfetimi stranami

* Inzerci a dalSi barterové spoluprace

*  Vyuzivani dalSich inzertnich a reklamnich nosi¢u v zavislosti na cilovych skupinach
e  Distribuci programovych plant TV guidiim

e Nastroje interni komunikace

Vétsinou mix vice nastroju...



Vychozi situace v ramci instituce

*  Vprubéhu roku 2014 probéhly zmény v organizacni i personalni oblasti:

o Usek Komunikace a marketingu se zménil na Gtvar Komunikace a PR, nové organiza¢né spadajici pod
usek Komunikace a vnéjsi vztahy vedeny vykonnym reditelem Vitem Kolarem

o Vedouci Gtvaru Komunikace a PR a zaroveri tiskovou mluvéi Ceské televize je Alzbéta Plivova

«  Utvar Komunikace a PR pokryva 5 oblasti:

o Tiskové oddéleni CT se vénuje korporatni komunikaci.

o Tym produktového PR a barterové agendy se vénuje podpore vlastni tvorby, programu a off air
podpore projektt CT.

o Vnitini komunikace CT zajistuje komunikaci uvnitf instituce. Novou manazerkou vnitfni komunikace se
stala v ¢ervenci Barbora Marouskova.

o Tym charitativnich projektt CT stanovuje jednotny pfistup CT v oblasti charity a zaji$tuje podporu
neziskovych aktivit. Novou manazerkou charity se stala Monika Tomickova.

o Tym medidlnich partnerstvi zajistuje podporu vybranym kulturnim projektim. Agenda tohoto Utvaru
spada nové pod Janu Kozojedovou.

«  Utvar funguje v tzkém propojeni s ostatnimi slozkami v Ceské televizi — Marketing, TPS, Filmové centrum,
Zpravodajstvi CT, Nova média, tymy CT :D a CT art



( ) Ceska televize

B.1

Aktivity v oblasti korporatni komunikace CT

Vychozi situace
Vysledky stézejnich aktivit v roce 2014




Korporatni komunikace - vychozi situace

Korporatni komunikaci zajistuje tiskové oddéleni. Jeho dlouhodobym cilem je poskytovat plnohodnotny
tiskovy servis, ktery spliuje jak externi pozadavky médii, tak naplnuje kratkodobou i dlouhodobou PR
strategii CT a posiluje jeji image. Tiskové oddéleni je rovnéz zodpovédné za koordinaci medialnich vystup
televiznich studii v Brné a v Ostravé a za koordinaci korporatni komunikace osobnosti Ceské televize s médii.

V roce 2014 byl dliraz kladen na tato stézejni témata:
*  Prezentaci Ceské televize jako silné vefejnopravni instituce.

«  Hlubsi profilaci tradi¢nich kanal Ceské televize a jejich vysilacich schémat.

«  Upevnéni a daldi rozvoj znaéky novych kandl Ceské televize.

*  Rozvoj intenzivngjsi, proaktivni spoluprace se zastupci médii, osobnostmi CT a tvdrci.
*  Posileni pfimé, cilené komunikace s verejnosti.

«  Posileni komunikace CT s odbornou vefejnosti a zainteresovanymi institucemi.

e Zvydeni simultaneity komunikaénich nastroji a jejich propojeni s moinostmi daldich utvard Ceské
televize.
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Podzimni programové schéma

Tiskova konference: 5. srpna 2014 ve studiu KH 4 v CT

Novinaram byly predstaveny projekty pro podzimni sezénu, a to
prostfednictvim tisténych materidld, vytvorena byla rovnéz sekce na
e-pressu CT, fotografie a showreely byly novinaf&im k dispozici na ftp
serveru.

Tiskové konference se zucastnilo 51 novinara reprezentujicich
vSechna vyznamna a relevantni média.

Novinafi v naslednych vystupech akcentovali predevsim nové seridly i..
(Neviditelni, Kancl a série Nevinné IZi). Z novych Zanru byl nejcastéji
zminovan docusoap Patercata, Raport o velké valce a Expremiéfi.

V zabavnych formatech Peceny snéhuldk a Boj o kola¢. Zaujalo také
pokracovani Cirkusu Bukowsky ¢i Ceského stoleti.

a Pecey snéhulak

21 jed
testén

Novy Cirkus Bukowsky i Peceny snéhulak Vino, Zeny, krev. Jak dopadne pod21mn1 boj serlalu

Fedstavila podzimn vysiacischéma s nékolka seil origindlnim dokumenty. Budou pokratovat
WrakTa

Zahraniéni lahiidky
na pokragovani

Bez hranic (AXN)
Dr

e vypadi k

Ceska televizé sau take na serlaly

Cesky Kancl

Séfi je hodné, bibci

hadné, takze je
bohaté z teho cerpat



http://www.ceskatelevize.cz/vse-o-ct/press/tiskove-zpravy/?id=6541&strana-2=7&category=2

Vyroéi CT art a podzimni programové schéma

Neformalni setkani s novinafi: 21. srpna v Jazz Docku

Sezndmeni s pfipravovanym podzimnim programovym schématem a specialnim
vysilanim v narozeninovém tydnu Artu.

Setkdni se zucastnilo celkem 14 médii, véetné Ceského rozhlasu, Deniku ¢i Prava.
Uverejnéno bylo celkem 42 vystupti jasné navazujicich na zvefejnéné informace.

Média zaujaly zejména cykly Déti sametu, SM kabaret, Devét symfonii Antonina
Dvordka a nova talk show Petra Fischera. Programové guidy informovaly o
pldnovanych prenosech koncert(. K tématu narozeninového programu média

zminovala primé prenosy z predstaveni Velvet Havel a z premiéry Prodané nevésty.

Zaujala také premiéra filmu Melancholia.

ﬁLEVlZNfWSiL\éHI’
Stanice CT art pfedstavila chystané podzimni
novinky

Pévodni zprava

CREE ] wrwee s 8000

Podzimni schéma stanice CT art odstartuje na televiznich obrazovkach presné prvniho

Zafi. Kanal zaroveii na kondi léta oslavi rocni vyrodi svého vysilani a pfi té prileZitosti
nabidne pfimy prenos hry Velvet Havelz Divadla Na zabradli.

Viajkovou lodi podzimniho vystani CT art bude predevaim cykius Fenomen Underground, ktery

mapuje podzemni a zakdzanou kulturu v asech komunistického rezimu. V devétatiiceti diech
predstavi tviirci neoficidini kulturni proud i vyznamné osobnosti od 40. let aZ do sou¢asnosti.
Projekt vznikal v autentickém prostfedi Zijicich aktérd, na festivalech, v komunitach a vyuziva

fimovych i amatérskych materidid véetné dobovych propagandistickych fimd nebo dokument
StB.

ICTZA7A ceLeBRITY - ZPRAVY - SPORT

£T art oslavi prund rok vysilénf premiérami @ nevjmi pofady

{4} ¢
SOV 2
up BY Kdy? laska dési: Bydleni podle 41, pozor, co
10 nejSilenéiSich  znameni te: Chytré TV
== valentynskjch 2vérokruhu: od Samsungu
fotek Vodnaf vas mohou
zamilovanjch Spenovat

CT art oslavi prvni rok vysilani
premiérami a novymi porady

Kulturni program Ceské televize CT art v prvnim
zafijovém tydnu oslavi prvni rok vysilani. Divaci v ném
uvidi dvanact premiér a tfi pfimé prenosy, napfiklad
hudebni inscenaci z Divadla Na zabradli Velvet Havel
nebo Smetanovu operu Prodana nevésta pfi pfileZitosti
otevieni Narodniho divadla v Plzni. Na dnesnim setkani s
novinafi to fekl vykonny feditel Tomas Motl. Program si
podle néj za uplynuly rok nasel divaky a prokazal svou
Zivotaschopnost.

Novinky.cz

lidovky.cz

Lidovkycz Domov Svét Bymys Sport [ERL0ER Cestovani Relax

Hudba | Film | Divadio | Literatura | Vjtvarné uméni | TV program

foto: Archiv Never Sol

Semaforska klasika zazni v
prekvapivych podobach, v Krymskeé i
na CT

[T 6.ziiizoig 1000 | Lidovky.cz

IR (2] wiweet|{s) (841 0 [LikaD

Osmnact nepiehlé y a i avislé hudebni scény

S tuto sobotu sejde v pofadu Kabaret for Semafor, ktery se kona
na $esti scénach v prazskyjch Vréovicich a Zivé jej bude prenaset
G&Tart. Akce volné navazuje na album For Semafor, kde se

sougasni muzikanti pustili do coververzi pisnicek zakladatelil
mederniho éeského popu Jifiho Suchého a Jifiho Slitra. V
sobotnim kabaretu vystoupi napfiklad Petr Nikl, Vladimir Merta,
raper Martin Tvrdy (dfive Bonus) éi kapely Kvéty, Zrni a Vioite

Hiawi stidnka » Kultura

Havel na CT art. Inscenaci uvedou v pifmém prenosu

Kulturni kanél Ceské televize CT art uvede v pondéli veder u plefitosti roéntho virodi svého fungovéni
pimy pfenos provokativai hudebni inscenace prazského Divadla Na zébradli Velvet Havel. Divci tak
dostanou moznost nahlédnout na bivalého prezidenta Viclava Havla a jeho dobu pohledem mladé

generace. Hudebné divadelni projekt Milose Orsona Stédroné originalnim a vtipnym zpiisobem
nabourévé pomnik nejvététho Cecha novodobé historie

pondéli 1. zafi 2014, p1as

Autor vysel z autentick§ch dobovch materiali a

nejnovijii y. Predstaveni zacina
koncem pfibéhu, kdy Vaclavovi na marach gratuluje
za vydafeny pohfeb jeho striéek Milos a nabizi mu
umélecké ztvarnéni jeho viastniho ivota. Filmovy
magnit Milod Havel pak funguje jako elegantni

Driivodce inscenaci
“—
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http://www.ceskatelevize.cz/vse-o-ct/press/tiskove-zpravy/?id=6541&strana-2=7&category=2

Vanoce a Silvestr

Neilisncis

Tiskova konference: 11. listopadu 2014 ve studiu KH 4 v CT

Novinafdim byl pfedstaven sedmndctidenni program stanic CT1, CT2, CT art
a CT :D, a to prostfednictvim tit&nych materidld, vytvoFena byla rovnéz
sekce na e-pressu CT i specialni vanoéni webova microsite, fotografie a
showreely byly novinafiim k dispozici na ftp serveru.

Konference se zU¢astnilo 41 novinafd, a to véetné CTK a hlavnich médii
Prava, Deniku, Blesku, Metra, Ceského rozhlasu a TV guidt.

V den tiskové konference a v nasledujicim tydnu bylo zverejnéno celkem 50
vystupd, a to napfi¢ vSemi vyznamnymi médii.

Ve vétsiné vystupl figurovaly tfi nové premiérové pohadky. Novinare zaujaly
i premiérové filmy Kridla Vanoc a Revival a novinka Americké Dopisy. Ve
spojitosti s CT2 se nejvétsi pozornosti dostalo dokumentu Zivot podle
Vaclava Havla.

Romantika a laska, ale i trocha punku

IET uvede o Vanocich tfi nové pohadky a ti filmové pyemlery A vritise k uspesnym poradum minulych let
JRABRIELA KOVARIKOVA ., 2 Y <3 ¥ 2

[T:7%73 CELEBRITY - ZPRAVY -  SPORT -

s i 3 ’
B

Strach v roding Zurhla rodina z

> Sopemmindnatll  Zniathovaiize
e T | e
Vanoce pIné novych pohadek:
Ceska televize predstavi tri
nové princezny! m»;m;;;yg;mm:; B

A

5 nehylyrytvyokluﬂac gene- 1
rélnf teditel CT Pets Dvotik vrd, £
Ze 1o je punkovi”

Zabraje ojrolt Vikodiaka, Ry-

a Prasodiaka Marek Tac- & iz
1ik. Uvidime také Tatianu Vilhel-  Petr Dvorik s Tatianou Vilhelmovou, kterd hraje v pohddce Kdyby byly ryby.
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http://www.ceskatelevize.cz/vse-o-ct/press/tiskove-zpravy/?id=6541&strana-2=7&category=2
http://www.ceskatelevize.cz/vse-o-ct/press/tiskove-zpravy/?id=6828&strana-2=4&category=2

Predstaveni jarniho programoveého

Tiskova konference: Galerii Café Louvre 3. prosince 2014

Jarni program komunikovala CT prostfednictvim tisténych materi
vytvoFfena byla rovné? sekce na e-pressu CT. Fotografie byly novina

dispozici na ftp serveru.

V den TK a den bezprostfedné nasledujici bylo publikovano 21 vystupt, a

to ve vSech relevantnich médiich napfric spektrem.

ald
‘r’.

Média akcentovala predevsim chystanou dramatickou tvorbu a nové
formaty. Zaujal serial Vrazdy v kruhu, minisérie Pripad pro exorcistu a
Reportérka a pokraCovani seridlu Znameni koné. Z filmové tvorby chystany

snimek Jan Hus, z novych formatd soutéz Min je vic, talkshow DoktorKA a

Kousek nebe.

l(rlml, soutez, Doktorka. Novy rok v CT

akta
e L Ze filmovi reZiséfi pochopili. Ze
se dd v televizi délat dobré fe-
meslo,” fekl na stfedeCni prezen-
taci programovych novinek ge-
nerdlni feditel CT Petr Dvofik.

S licenci i vlastni
Pro stanici CT 1 si televi
chystala podle slov pr
hmexhu le Milana Fridr
pros! novinky
seridlové a

Detektivni seridl Vrazdy v kru-
ilogie Reportérka. historic-
y Jan Hus vyrobeny
s francouzskou sta-
ity show Zlatd mla-
dez, soutéz Min je vic nebo
talkshow Doktorka s K umnnu

dal3i novi tfidilng detektivni sé-

tviet Klasicti filmafi. Jsem rad. rie Pfipad pro exorcistu.

CT uvit4 jaro novymi porady

Mezi nu\mk\ patii i Kuu\e)\

stali do sloZité situace. Provadgt

jim bude herec a vystudovany

psychotera npem Pa W el Kiiz
Ka

dy k \)'ruéi konce drllhé \\cm\é
vilky nebo bitvy u Waterloo.
Z filmové tvorby si viimne vyro-

i nara Klose

i
Ojedinély ]c 1e\pe1|mun Do-
volend v protektordtu, v némz

sedmiclennd rodina prozije dva
mésice na vesnické usedlosti
z doby pied 70 lety. (ip)

Vi
um k

/1

CT pristi rok.
Nabidne i film
o Janu Husovi

Vefejnopravni Ceski telev
lod ledna pfipravuje nov
dly Vrazdy v kruhu, pokraco-
vani seridlu Znameni koné i
detektiv ninisérii Pripad;
Pro exorcist Jlrni sezonal
\v CT pfinese i
dokumentdrnici i

soapl (dokumentarnich serid
la). K olekdavanym dilim
piistiho roku parii film Jan
Hus rezirovany Jifim Svobo-
\dou a koprodukovany stanici}
IARTE. Ve vysilani se ddle obje-
vi v Evropé aspéind soutéZ)
Mif je vic, premiérovd fadal
Tajemstvi rodu a nové forma-
ty jako neuvéfitelné pribéhy:
lobycejnych lidi Kousek nebe,|
cyklus o zdravi s Katefinou|
Cajthamlovou DoktorKA, Zla
ta mladez nebo Déti na tahu,
Dvojka nabidne napfiklad
Hru o trany IIL ¢ belgicky se-
ridl Salamandr. Dokumentdr-
ni worbu na CT2 zastoupf
Sestndctidilng lus Kmeny,
krery mapuje specificky Zivor
ni styl méstskych subkultur,
CT Art nabidne napfiklad do-
kumentarni cykly Po stopach
[Ceskoslovenského filmového

zdzraku i Déti samertu. (TR
000000000 0

schématu

9/

B!
=
Novinky.cz

Hisnl sicéaka » Kultua

Detektivka s Tr 0|anem Reportérka s Bartogkou i Jan Hus

S¥ada 18, Gnces 207

leES cz Kultura

DNES ¢z © Zpravy | Kraje | Sport [ILTEH Ekonomika | Bydieni
[[GZY reievize Hudba Divadio Literatura Vjtvarné uméni Ceska

Technet  Ona | Rewe | Auto | = Dal

Nova Ctvrta hvézda nebude, ale n&co v jejim stylu
ano, slibuje €T

Zatimco novych hranych | dokumentdrnich senélii chys televize na piisti rok nékolik, v

modemizovat starsi formaty,” potvrdil

Pecenj snéhuldk skondil, Zazraky pfirody zistévaji Co jiného v zabamém
Zénny Kaves hory pliprawii? Na pali televizni zabavy se ani ve svité nic
wého nedéje, tak se watime k tradici, ale v modemi Upravd,” pliznal




TK Pripravované projekty a TK k volbam do EP

Tiskova konference Pfipravované projekty : 11. bfezna 2014 ve studiu rka‘t,e'tlaflebk f"yzahfad'ﬁ'faﬂakl:lgf?,

KH1 oy - WA
Nové, pfipravované projekty prezentovala CT prostfednictvim tisténych ' f«'”:cmm
materidld, vytvorena byla rovné? sekce na e-pressu CT, fotografie byly
novinardm k dispozici na ftp serveru. Tiskové konference se zucastnilo 28

novinaru.

Média akcentovala predevsim jednotlivé nové porady. Zaujal zejména
historicky film o Janu Husovi, krimindlni seridl Vrazdy v kruhu a cyklus o
subkulturach Kmeny. Dale pak pripravovana ¢eska verze britského
sitcomu Kancl ¢i zdbavna show Peceny snéhulak.

I
pe
Na
kul
la

Raport o velké valce
kroni tého v

vypul

Velks obrazkova loupe?
film pro déti vyliti dobrodruzstvi
desetileté Skolacky, dcery policisty

Piibéhy neobyZejné energle
cyklus ve spolupraci s CEZ ukaze
spolecensky prospésné projekty

Princezna a pisaf
pohadka, ve které se sejdou Jitf
Bartoska a Maro$ Kramér

Tiskova konference k volbam do EP: 25. bfezna 2014 Café Restaurant
Rybic¢ky v CT

Tiskové oddéleni zajistovalo prlbézny novinarsky servis véetné ucasti
novinard na jednotlivych predvolebnich debatach. Domluveny byly
rovnéz dva profilové rozhovory s moderatory debat Vaclavem Moravcem
a Zuzanou Tvaruzkovou.

Média ve vystupech akcentovala predevsim predstaveni série
predvolebnich debat a zaméfila se na konkrétni mista,

ve kterych se jednotlivé debaty odehravaly a na zavérecné
volebni studio moderované B o~ 2l
Vaclavem Moravcem.

= - - — Fchoy.cz -

A& L@ AN cw

Ceska televize chysté pred
eurovolbami tfi velké
debaty v Ostravé, Brné a
Praze

¥
i



http://www.ceskatelevize.cz/vse-o-ct/press/tiskove-zpravy/?id=6541&strana-2=7&category=2
http://www.ceskatelevize.cz/vse-o-ct/press/tiskove-zpravy/?id=6541&strana-2=7&category=2
http://www.ceskatelevize.cz/vse-o-ct/press/tiskove-zpravy/?id=6541&strana-2=7&category=2

Vlastni akce CT pro divaky

Tiskové oddéleni komunikaéné podpofilo rovné? vlastni akce Ceské televize, které v roce 2014 usporadala pro

divaky

Soutéz Zachrante duhu:

* vydano celkem 14 regionalné zamérenych tiskovych zprav a dvé celostatni tiskové zpravy,

*  ksoutéZi byla pfipravena rovnéz off air kampan, ktera zahrnovala celostatni tisténa média (MFD, Blesk,
Denik...) a spotovou kampan na radiich Frekvence 1 a Impuls.

Festival Zlata Praha:

*  tiskové zpravy, aviza na program festivalu, individudIni rozhovory a tiskovy servis v priibéhu festivalu,
akreditace novinarl na festival, pfiprava newsletteru, cross promo v poradech,

» festivalu se vénovaly nejctenéjsi zpravodajské servery i odborna média. Program festivalu se podafrilo
promovat na informacnich portalech poskytujicich kulturni tipy na traveni volného ¢asu v Praze.

S CT sport na vrchol:

*  k projektu bylo vydano celkem 14 regiondlné zamérenych tiskovych zprdv, novinar
také medailonky vitéz( jednotlivych kol soutéze s fotkami.

* O projektu bylo uverejnéno dohromady 75 vystup( v relevantnich médiich. Projektu se vénovala
v prevainé vétsiné regionalni média, a to ta, kterd byla navdzand na dané misto kondani soutéze.

Informace o reality show se objevily také na vice neZ 20 specializovanych webech.
Omeday il =8 CELEBRITY - ZPRAVY -

v

am byly poskytovany

LIPNO

Ve skiaredlu se opét v ﬂﬁ,a
lede S CT sport na vrchol CThspouétf prazdninovou soutéZ pro déti Zachrarite . S

Podruhé v tomio roce na lyZafe ve
Skiaredlu Lipno ¢ekd  projekt
S C1' sport na vrchol, Od zitfka do
soboty mohou zijemci soutézit
v obfim slalomu na sjezdovce Pro-
menddni o Géast na profesional-
nim lyZzaiském kempu, start na
mistrovstyi republiky v alpskych
disciplindch a také o pohled do za-
kulisi Svétového pohdru. Viinoru
si zavody zkusilo 462 lyZatd.  (jkr)

Stante se sportovni hvézdou.
Ceska televize bude prl tom

Chcete si alespor jednou v Zivoté vyzkouset Ve vyhrazeném Ease je
na vlastni kiizi pocit zavodniki a projet Y totiz moiné absolvovat
slalomovou branou jako vitéz? Mate Sanci.

1 vidy pouze nejrychlejsi
dosazeny £as v dany
den,” vysvétiuje
pravidia dramaturg
a moderdtor Petr
Svéceny (na snimku)

v . cel o
kem ticitka lyzau, postoupi  mas Budka a lyzafka Lucie

SPORT

Zaéina 51. roénik festivalu
hudby a tance Zlata Praha

Do stredy potrva letosni jedenapadesaty roénik festivalu
Zlata Praha, ktery zatina dnes. Vedle zahrani¢nich hvézd
se na ném objevi naprikiad dirigent Libor Pesek,
tanecnik Viastimil Harapes ¢i Elia Cmiral, skladatel
filmové hudby, ktery prorazil v Hollywoodu. Festival
hudby a tance se kona v prostorach Divadla Archa.



http://www.ceskatelevize.cz/vse-o-ct/press/tiskove-zpravy/?id=6795&strana-2=6&category=2

( ) Ceska televize

B. 2

Aktivity v oblasti produktové komunikace

Vysledky produktové komunikace — fizena publicita
Vysledky produktové komunikace — off air kampané




Produktova komunikace

e Vroce 2014 zorganizovala Ceska televize 18 novinaiskych projekci, 5 novinarskych dni na nataceni, 7
produktovych tiskovych konferenci, zpracovala a vydala pres 30 press kitu.

* ..vysledkem je 1857 ¢lank(, rozhovor( a reportazi obsahujicich fizena sdéleni o produktech vlastni
tvorby CT.

*  Celkovy potencidlni zasah téchto fizenych vystupt publicity byl témér 700 miliond ¢tenar(/ posluchacd/
uZivatel( internetu.

«  Vroce 2014 realizovala Ceska televize celkem 22 off air produktovych kampani (s pfesahem do roku
2015) s celkovym potencidlnim zasahem pres 117 milion( (1 349 GRP).
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Produktova komunikace - rizena publicita

Prvni ctvrtleti roku 2014

*Celkem bylo na zakladé vlastnich aktivit CT publikovano 554 pFispévki s celkovym potencidlnim zdsahem téméf 220
milionli ¢tenard/ divaka/ posluchacd/ uzivatell internetu.

*VV meziro¢nim srovndni je to o 41 % vétsi mnozstvi vystupll fizené publicity, jejich potencialni zadsah byl pak vétsi o
66 %.*

*\/ rdmci serialové tvorby predstavovala Ceska televize Prvni republiku, serialy Ctvrta hvézda, Mazalové, Pripady 1.
oddéleni nebo sitcom Marta a Véra. Z dokumentarni tvorby se vénovala predevsim projektim Kdyz v tom jedou
eny, Zivot se smrti a uvedeni nové Fady docusoapu Ctyfi v tom.

*U vétsiny projektli byla domluvena pribézna spoluprace s exkluzivnim medidlnim titulem.

DALSi POVEDENY SERIAL!
Velkolep rodinni séga Promi

sdga s mizvem
kdy

Remundova: Postavit se

Bohudik, v Pripadech 1. oddéleni Silné lidské pribéhy v autentickych kulisdch
i v Ctvrté hvézdé cti serialy zdnr . s

e
s

Hotel piny zoufalct
|

Pojitkem zavislosti je trauma z détstvi, fika Remundova

K piivist ty, jicht sestra.jet se pak rozhodia i b Jdou Renské zivislosti napéi ge-

‘Ano, Jsou tam dvacetiletd

tom jedou Zeny: maly zazrak z Bohnic i Kav¢ich hor

oskolacky | pacientky




Produktova komunikace - rizena publicita

Druhé ctvrtleti roku 2014

*Na zakladé aktivit CT bylo publikovdno 423 pfispévkl s celkovym potencidlnim zasahem téméF 153,5 milionu
¢tenard/ divakl/ posluchacl/ uzivateld internetu.

*\V meziro¢nim srovnani doslo k narlistu poctu vystupl fizené publicity o 157 % a k narlstu potencialniho zasahu o
172 %.

*V/ rdmci seridlové a dramatické tvorby se Ceska televize vénovala zejména dalsi podpore serialu Prvni republika,
seridlu Clona, dalsi fadé seridlu Pripady 1. oddéleni a pfipravovanym projektim (Doktor Martin, Nevinné |zi). Z
dokumentarni tvorby projektim: 13 komnata, Cesky Zurndl, Rybi legendy Jakuba Vagnera, Zivot se smrti, KdyZ v tom
jedou Zeny a solitérnim dokumentim (Mych poslednich 150 000 cigaret, Parta Analog, Televise bude!).

*Z dalSich projekt(] Ize vyzdvihnout napt. komunikaci celoroéniho projektu Lucie 2014 v Ceské televizi.

Ceska televize todi film o Janu Husovi

Ta nase povah

Nors sl et oumcnt st
il o e

Mouékova vs. Cechova:
Sprosteé si nadavaly!

e - Iﬁ m -



Produktova komunikace - rizena publicita
Treti Ctvrtleti roku 2014

Celkem bylo na zakladé aktivit CT publikovano 392 pftispévkd s celkovym potencidlnim zasahem 139,5 miliond
¢tenard/ divakl/ posluchacd/ uzivateld internetu.

*VV meziro¢nim srovnani doslo k nardstu poctu vystupl fizené publicity o 11 % a k narlstu potencidlniho zasahu
o 14 %.

*V rdmci seridlové a dramatické tvorby se komunikace soustiedila na serialy Neviditelni, Zivot a doba soudce A. K. a
novy cyklus Nevinné IZi. Ke vSsem témto projektlim byly zorganizovdny samostatné tiskové konference navazujici,
nebo (v pfipadé Neviditelnych) predchazejici, tiskové konferenci k podzimnimu programovému schématu.

«Z dokumentarni tvorby se CT zaméFila na serial Pateréata, dokumentarni cykly Fenomén Underground, Domeéek
z karet. Pokracuje spoluprace na cyklu 13. komnata.

KRATCE

3 L Na scénu se vraci
Otec pater¢at Antonin: Kdyz jsem po porodu undergrounll

zjistil, Ze jsou celi, spadl ze mé obrovskej

¢ & Sutrak! Praha - Ceski televize chysta

- do vysilani dokumentarni cyk-
lus Fenomén Underground. Ve
39 dilech tvurci mapuji neofi-
cialni Kulturni proudy, Zanry i
vyznamné osobnosti od 40. let
azdosoucasnosti. O reziisepo-
delili Bretislav Rychlik, JiFi
Fiedor, Jana Chytilova a Vac-
lav Kristek. Prvni dil bézi na
CTart12.zarive20.20.  (kul)

k novému seridiu Neviditeini
vytane na mysii vzpominka na legendami film Jak
dr. Mrécka aneb Konec vodniki v Cechach.

Zivot a doba soudce A. K.
se objevi uz od pristiho tydne
na televiznich obrazovkach

hned pét déti




Produktova komunikace - rizena publicita

Ctvrté ¢tvrtleti roku 2014

*Celkem publikovano 488 prispévku s celkovym potencialnim zasahem 186,4 milionu ¢tenard/ divak(/ posluchacl/
uzivatel( internetu.

*JelikoZ v 4Q 2014 neprobihala soutéz StarDance, ktera tradicné generuje velké mnoiZstvi vystupd, byl zdsah v tomto
obdobi mezirocné mensi nez v roce 2013, nicméné vétsi nez v roce 2012.

*\/ rdmci seridlové a dramatické tvorby se CT vénovala priibézné publicité k Neviditelnym a k Nevinnym [zim. Déle
druhé radé Ceského stoleti, které kromé& novinafské projekce mélo také tfi vefejné projekce pro verejnost pfi
prilezitosti 25. vyroci 17. listopadu. Pred koncem roku byl médiim predstaven serial Vrazdy v kruhu. Intenzivné bylo

komunikovano vanocni a jarni schéma a zahajeni nataceni historického serialu Ja, Mattoni, nebo filmu Spravne;j
dres.

+Z dokumentarni tvorby mély komunika¢ni podporu Pateréata nebo cyklu Expremiéfi a film Zivot podle Vaclava
Havla.

Havla urazila, zvala ho k tanci. A tocila jeho Zivot
Expremiéri. Studenti se i——-

jim podivali na zouhek

; ¢ Zeman je Zdenék Troska ¢eské politiky, tvrdi expremiér
Zprivou o ceské politické elité  litikya s vyuzitim dobovjich ar- B Gt
pohledem stude é | B Spidla
a televizni f @ 1 y >
cyklus portré
i Ceské republi
b

Novinky.cz

Praha slavi ve velkém

i hodnotovd méfitka, €Tk




Produktova komunikace - off air kampané

Vybrané produktové kampané realizované v roce 2014.

Vedle téchto klicovych projektdl Ceska televize off air kampanémi podporovala také dil¢éi specifické projekty
(vzdélavaci aspekty CT :D, vyzvy k G€asti na volebnich debatach, letni souté? s CT :D, vyroé&i pofadu Reportéfi CT
atp.).

Neviditelni

* Kampan zahrnovala celostatni tisténa média (MFD, Blesk, Denik) a spotovou kampan na radiich Frekvence 1 a
Impuls.

* Celkovy potencidlni zasah kampané byl 9 221 000, coZ odpovida 103 GRP

Zivot a doba soudce A. K.

* Kampan zahrnovala celostatni tisténa média (LN, HN, Denik, Metro...) a spotovou kampan na radiich Frekvence 1
a Impuls.

* Celkovy potencidlni zasah kampané byl 7 586 000, coZ odpovida 87 GRP

Patercata

* Kampan zahrnovala celostatni tisténd média (Blesk, Denik, MFD, Pravo a Ahal).

* Celkovy potencialni zasah kampané byl 5 224 000, coz odpovida 60 GRP

Nevinné IzZi

* Kampan zahrnovala celostatni tisténd média (Blesk, Denik, MFD, HN a Aha!) a spotovou kampan na Frekvenci 1.
* Celkovy potencialni zasah kampané byl 6 690 000, coz odpovida 77 GRP

Cirkus Bukowsky

* Kampan zahrnovala celostatni tisténd média (Pravo, Aha!, TV guidy) a spotovou kampan na Evropé 2.
* Také jsme realizovali kampan v prazském metru a spotovou kampan v celostatni siti kin Cinestar.

* Celkovy potencialni zasah byl 9 433 000, coz odpovida 109 GRP



Produktova komunikace - off air kampané

Kancl

* Kampan zahrnovala celostatni tiSténa média (Story, Respekt a TV guidy) a spotovou kampan na Evropé 2 a
Impulsu.

* Dale byla realizovana kampan v prazském metru.

* Celkovy potencialni zasah kampané byl 8 821 000, coz odpovida 102 GRP

Ceské stoleti

* Kampan zahrnovala celostatni tisténa média (Prdvo, Denik, E15, Euro, Aha! a TV guidy) a spotovou kampan radiu
Impuls.

* Celkovy potencialni zasah kampané byl 6 000 000, coz odpovida 69 GRP

Vanocni schéma

* Kampan zahrnovala celostatni tisténa média (Pravo, Denik, Vlasta, Kvéty, E15 a TV guidy) a sponzoring casu
radiich Impuls a Frekvence 1.

+ Ddle byla realizovdna kamparfi v kinech po celé CR a vyznamnou souéasti kampané je vanoéni vklad do Deniku v
rozsahu Ctyr stran.

* Celkovy potencialni zasah kampané byl 8 143 000, coz odpovida 93 GRP

Vrazdy v kruhu

* Kampan zahrnovala celostatni tisténa média (Pravo, Denik, Vlasta, Kvéty, E15 a TV guidy).

+ Realizovana spotova kampari v kinech po celé CR..

+ Ddle byla realizovana outdoorova kampar na nadrazich po celé CR formou forméatu varioposter.

* Celkovy potencidlni zasah kampané byl 9 343 000, coz odpovida 108 GRP

Znameni koné Il

* Kampan zahrnovala inzerce v celostatnim titulu Denik.

+ Realizovana spotova kampari v kinech po celé CR.

+ Déle byla realizovana outdoorova kampar na nadrazich po celé CR formou formatu varioposter.

* Celkovy potencidlni zasah kampané byl 9 343 000, coz odpovida 108 GRP



( ) Ceska televize

B.3

Aktivity v oblasti interni komunikace

Cile a aktivity
Nastroje a vysledky v roce 2014




Interni komunikace - cile a aktivity

Cile

*  ZvySovat soundleZitost, loajalitu a angaZovanost zaméstnancl &

*  VCcas a srozumitelné informovat o relevantnich skutecnostech -
C izi R\ AKTIVITY VEDOUC! KE SPC(.ECE'NS‘O.E
souvisejicich s Zivotem v Ceské televizi @ o o s

SOULADU § CSR CINNOSTI €T

*  Zajistit obousmérnou komunikaci AN ,

o @ VYZXUM JAK SE NAM ZUEV CT
. Posilovat komunikaci mezi utvary CT ,) 2 ¥
«  Zvy$ovat povédomi o hodnotéch, strategii a cilech CT (~ £

ZPROSTREDKOVAMI INFORMACI O

. Posilovat diivéru ve vedeni a smérovani CT Désd v &r

AKCE PRO ZAMESTNANCE

Q SETKANI S VEDENIM

O

e  Ziskavat zpétnou vazbu od zaméstnancu

Aktivity

*  Zodpovédnost za kazdodenni informovanost zaméstnanc(l prostrednictvim
nastrojl interni komunikace — zprostfedkovani strategickych, produktovych,
provoznich a organizacnich informaci, komunikace projekt( ostatnich dtvar(

»  Setkani a akce pro zaméstnance: Ples CT, zdbavné odpoledne pro déti, CT
Author Cup, rozsvéceni vanocniho stromu CT, pfedvanocni divadelni
predstaveni, premiérové promitani pohadek, setkani s vedenim

»  Participace na realizaci vyzkumu firemni kultury ,Jak se nam Zije v CT“:
spoluprdce na tvorbé dotazniku, komunikace projektu zaméstnanciim

+  Aktivity vedouci ke spoleéenské odpovédnosti v souladu s CSR strategii CT —
sbirky a interni kampané se zapojenim zaméstnanci: Pomozte détem, Konto
Bariéry, Paraple, Svétluska apod.
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Interni komunikace - nastroje a vysledky

Klicové nastroje

* Intranet B E
. X . [ WIRANIY ' =
e  Zpravodaj CT Novinky o= p
.
*  Osobni setkani s generalnim vedenim S a t
Dopliikové nastroje - iy Wi 310
*  Mailbox a telefonni linka vnitfni komunikace -
*  Hromadny mailing — pro cilenou a rychlou distribuci ~ Feermssmrm Boioidooll S l

Vysledky za rok 2014

V prabéhu roku 2014 se podafrilo zrealizovat vSechny napldnované akce pro zaméstnance. U vSech akci

dllezitych zprav
Informacni tabule — pro zaméstnance bez pristupu
k intranetu

1700 unikatnich navstévnikul intranetu denné

193 vydanych aktualit

12 vydani CT Novinek

5 velkych akci pro zameéstnance

Udilenf internich Vyroénich cen Ceské televize

800 navitévnikh na Plese CT

105 zavodnik v barvach Ceské televize na CT Author CUPu

550 navstévnikid z fad zaméstnanct a jejich déti na zdbavném odpoledni s CT
650 déti a dospélych pomohlo rozsvitit vanoéni strom CT

250 zaméstnanct navstivilo vanoc¢ni predstaveni Strycek Vana ve Stavovském divadle
106 déti zhlédlo v kiné Ceské televize vanoéni pohadku Princezna a pisa¥

evidujeme ndr(st zdjmu (vice registrovanych ucastnik() a pozitivni zpétnou vazbu.

SETRANTS VEDENIM

TNFORMACHT TABULE |
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CT informuje své zaméstnance - intranet

V roce 2013 byla spusténa nova podoba intranetu, coZ vedlo k narlstu poctu uzZivatelQ. V prabéhu roku
2014 se pocet pravidelnych uzZivatel( ustdlil, nejsou patrné vyrazné vykyvy v ndvstévnosti (1700 unikatnich
navstévnikd denné, o vikendu 300 unikatnich pfistup).

Intranet je z pohledu vnitini komunikace vniman jako klicovy nastroj s velkym potencialem. Intranet je i
bude vyuzivan jako:

*  Pracovni prostor: usnadnéni procest (hojné vyuzivané aplikace, efektivnéjsi zaddvani a schvalovani
pozadavku) s potencidlem rUstu, resp. rozvoje novych aplikaci

«  Informaéni prostor: nejobsahlej$i zdroj aktudlnich informaci o CT

*  Socialni prostor: pro sdileni a komunikaci mezi uzivateli navzajem (aktudlné v pfipravé)

Na intranetu bylo v pridbéhu roku 2014 uverejnéno 193 aktualit (obsahové se 1. a 2. polovina roku lisila, a
to v ndvaznosti na personalni zmény v Useku interni komunikace):

*  Vprvnim pololeti 2014 publikovano 97 aktualit, z nichz 68 tvofily tiskové zpravy.

* Ve druhém pololeti 2014 publikovano 96 aktualit, z nichz 16 tvofily tiskové zpravy, ostatnich 80
aktualit bylo vytvoreno pfimo pro zaméstnance, coz se odrazilo i v zajmu uzivateld.

Ve spoluprdci s ICT probiha rozvoj funkcionalit, ktery by mél vést k narlstu poctu uzZivatell a vétsi
interaktivité, a to zejména k podpofre videi, kratkych zprdv, vyuziti prvk( soc. siti a k novym formdm
prezentace jednotlivych utvarg.
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CT informuje své zaméstnance - interni
zpravodaj CT Novinky

PUvodnim zdmérem vzniku zpravodaje bylo kratkymi zpravami informovat
zamé&stnance o aktudlnim déni v Ceské televizi. Jeho pfidana hodnota byla
zejména v zajisténi informovanosti zaméstnancd bez piistupu k intranetu (CT
novinky se distribuuji jak elektronicky, tak v tisténé verzi).

Témto zaméstnanclm jsou ale nové klicové zpravy zprostfedkovavany pres
vedouci pracovniky a nasténky primo v jejich usecich.

V roce 2014 bylo vydano celkem 12 Cisel, pficemzZ v 2. poloviné roku doslo k
rozsifeni na 2 strany formatu A4 a ke zméné orientace na stézejni Ci pro

zaméstnance aktudlné zajimavé projekty (napt. CT podporuje). [ € Novinky e co o

Ve 4. ¢tvrtleti predstaven koncept nového interniho zpravodaje pro rok 2015
v rozSitreném formatu dvou stran A3, které nabidnou dostatecny prostor pro
témata vétsiho rozsahu, véetné strategickych témat, a nové pravidelné rubriky,
pro které ve stavajicim zpravodaji nebyl prostor.




CT informuje své zaméstnance - setkani s
vedenim

Setkani s vedenim Ceské televize ma za cil nabidnout
zaméstnanclm primou komunikace strategickych témat

*1. pol. roku 2014 setkani s GR k situaci ve Zpravodajstvi

*2. pol. roku 2014 setkdni GR se zaméstnanci TS Brno
k vystavbé nového televizniho studia

*2. pol. roku 2014 setkani s GR k zamé&ru realizace vyzkumu
firemni kultury “Jak se nam Zije v CT”.




CT pecuje o své zameéstnance - akce pro
zamestnance

V roce 2014 pripravila vnitfni komunikace pro zaméstnance tyto akce:
«  Ples Ceské televize.

*  Vyroéni ceny Ceské televize — poprvé bylo realizovano
zameéstnanecké hlasovani o osobnost roku v jednotlivych divizich CT.

*  Prazdninové zabavné odpoledne pro rodice a déti.

«  CT Author Cup - zavod horskych kol, zaméstnanci, ktefi postavili
tymy CT, ziskali startovné zdarma.

*  Rozsvéceni vanocniho stromu.
*  Predvanocni divadelni predstaveni Strycek Vana pro zaméstnance
CT.

. Premiérové promitani vanoéni pohadek CT pro déti zaméstnanc.

Celoro¢né maji zaméstnanci moznost ziskat v ramci medialnich
partnerstvi vstupenky na kulturni a sportovni akce.

2/24/2015



Interni komunikace - CSR aktivity

Zapojeni zaméstnanc( do aktivit spole¢enské odpovédnosti v souladu se CSR strategii Ceské televize. Interni
kampané, sbirky a soutéze:

«  Kavéi hory rozzati Svétlusky — kampan a sbirka pro zaméstnance CT

«  Pomahej s CT (Konto Bariéry) — kampari a sbirka pro zaméstnance CT s moznosti ziskat vstupenky na
koncert Lucie Bilé i se zucastnit vareni s Jifim Labusem

*  Za Svétluskou na koncert, s Parapletem do divadla — pro zaméstnance zapojené do shirek Svétluska a
Paraple byly k dispozici vstupenky na koncert a do divadla

¢ DenJinaks CT — dobrovolnicky program pro zaméstnance

Kup si nos! 285 z Vas podporilo Konto Bariéry
— 25.9.2014 W Ostatni

Al
\ poméhe & humaoem ]

Dékujeme!

Kavdi hory rozzari Svétlusky
9.9.2014 Poméhdme

8.-12. ZARI

JiZ tento patek. Pojdte s nami pomoci Svétluice svitit.
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Aktivity v oblasti CSR

Vychozi situace
Vysledky v roce 2014




Aktivity v oblasti CSR - vychozi situace

Veskeré aktivity Ceské televize sméFujici k podpote vefejné prospéinych projektd byly v roce 2014 sjednoceny
pod znac¢ku CT podporuje.

Cilem tohoto kroku bylo:

«  Vytvofit jediné kontaktni misto pro potencialni partnery Ceské televize (vznik webové stranky
http://www.ceskatelevize.cz/vse-o-ct/ct-podporuje/).

«  Usnadnit orientaci a cestu ZadatelG k podpofte ze strany Ceské televize.

«  Oslovit daldi, nové partnery a rozsitit povédomi o moZné pomoci ze strany Ceské televize u odborné a
zainteresované verejnosti.

«  Zefektivnit komunikaci spole¢nych projektl smérem k verejnosti, ale i dovnitf instituce.

Po nékolika mésicich fungovani znacky CT podporuje Ize konstatovat, Ze byla etablovéna, a do nasledujiciho
obdobi je pocitano s jejim dalSim rozvojem.
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Aktivity v oblasti CSR - vychozi situace

Beneficni
a kulturni
porady

Spotové Redakcni Vlastni

podpora projekty

kampané

Jednim ze zakladnich cilt Ceské televize v roce 2014 bylo rozvinout nastroje podpory, které mdze svym
potenciondlnim partnerdm nabidnout.

To ji jednak umoznuje cilenéji vyuzivat ty platformy komunikace, které nejlépe odpovidaji charakteru
daného projektu (a zvysit tak jeji efektivitu), jednak podpofit vice riznych subjektli nez v predchozich
letech.



Aktivity v oblasti CSR - nastroje

Rozsirené portfolio forem podpory v roce 2014:

«  Informaéni spotové kampané ve vysilani Ceské televize na kanalech CT1, CT2, CT :D, CT art, CT24 a CT sport.
Celkovy zasah téchto kampani presahl 8 miliont 123 tisic divaki*. Ceska televize v roce 2014 odvysilala 5 138

spotd, tj. 29 hodin a 40 minut hodin Cistého ¢asu, cozZ predstavuje takrka o 10 hodin vice nez v roce predchozim.
. Programova podpora ve formé benefi¢nich a specificky zamérenych poradd; zaznam ¢i dokument( k tématu.
. Specialni informacni formaty ve vysilani.
. **|nformaéni kampané ve formé spot v iVysilani Ceské televize.
. **Streaming charitativni ¢i jinak spolecensky pfinosné udalosti v iVysilani Ceské televize.

. Podpora na internetu a socialnich sitich Ceské televize.

. Redakcni podpora ve vhodnych programovych formatech.

Ak Ceské tel kych ktech 8 miliond
. tivni participace Ceské televize na partnerskych projektech. .,
particip P yen proj 123 tisic

e **Zapojeni partnera do vlastnich aktivit Ceské televize. divaka v

roce 2014

** Nové vyvinuty nastroj podpory v roce 2014.
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Medialni partnerstvi

Vychozi situace a strategie
Vysledky medialnich partnerstvi CT v roce 2014




Medialni partnerstvi CT - vychozi situace

Ceskd televize vnima odpovédné svoji roli jakoZto podporovatele ¢eské kultury a daldich vefejné prospésnych
aktivit. Systematicky se proto vénuje jak nejvyznamnéjsim a nejprestiznéjsSim udalostem, které integruji
celospolecenské zajmy, tak projektiim, které jsou sice mensi rozsahem, ale vynikaji kvalitou a specifickym
zamérenim.

Strategie a cile pro rok 2014

«  Rozdifeni nastroji podpory ze strany Ceské televize tak, aby se mohla vénovat jesté $irsimu portfoliu aktivit.

* Diverzifikace podpory verejné prospésnych projektl tak, aby pokryvala co nejvice rliznych oblasti a oboru.
e Aktualizace kritérii pro posuzovani zadosti o medialni partnerstvi.

*  Posileni komunikace spolecnych projekti smérem k laické i odborné verejnosti.

«  VyuZiti znacky Ceské televize pro podporu téch projekt(, které garantuji vysokou kvalitu ve viech ohledech.

*  Posileni spoluprace s vyznamnymi institucemi na bazi memorand.
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Medialni partnerstvi CT - vysledky

Podporené kulturni projekty v roce 2014:

Ceska televize v roce 2014 podpofila 61 projektl, o 5 vice ne? v pfedchozim roce. Jednalo se napftiklad o
aktivity vénuijici se filmové tvorbé, hudbé, literature, kulturnim mensindm, lidskym pravim, vytvarnému
uméni, kulturnimu dédictvi nebo vzdélavani k demokracii.

Celkem bylo odvysilano 2 773 spott na kanalech CT1, CT2, CT24, CT sport, CT :D a CT art, co? predstavuje 15
hodin a 30 minut vysilaciho ¢asu.

Podporené oblasti:

Ceska televize v roce 2014 také zapojila organizaci Junak do projektu
Letni aktivity CT :D Zachrarite duhu.

13 projektt filmové tvorby (MFF Karlovy Vary, Zlin Film Festival, Letni filmova skola Uherské Hradisté,
MFDF Jihlava, Findle Plzen, Famufest aj.)

10 hudebnich projekttl (Prazské jaro, Colours of Ostrava, Rok ¢eské hudby, BohemialazzFest, Smetanova
Litomysl aj.)

8 vystav

6 multizanrovych projektl (Jeden svét, Festival svobody, Pribéhy 20. stoleti)

4 divadelni a tanecni projekty
2 projekty z oblasti designu

61
projektu a

2 projekty z oblasti védy a techniky 2 773

akci
za rok
2014

spotl za
rok 2014
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Charita a podpora neziskovych projektu

Vychozi situace a strategie
Spotové kampané v roce 2014
Benefi¢ni porady

Vlastni projekty CSR




Charita a podpora neziskovych projekti -
vychozi situace a strategie

Podpora charitativnich projektl a vefejné prospédnych aktivit je jednou z priorit Ceské televize. V roce 2013
proto vznikla nova pozice manazerky charitativnich aktivit a v roce 2014 dochdazelo k dalSimu rozvoji této
oblasti.

V kvétnu Ceska televize rovnéz spustila dobrovolnicky program pro zaméstnance Den jinak s CT. Na podzim
daného roku zahajila také sérii workshopl vedenych odborniky z fad svych zaméstnanc( pro zastupce
neziskového sektoru. S jejim pokraovanim je pocitano i v roce 2015.

Strategie a cile pro rok 2014

Rozsifeni nastroji podpory charitativnich a osvétovych aktivit ze strany Ceské televize.
Zvyseni efektivity stavajicich forem podpory.

Hlubsi zapojeni zaméstnanct Ceské televize do vefejné prospé&snych projektd.
Posileni komunikace téchto projektli smérem k verejnosti.

Posileni komunikace mezi neziskovym sektorem a Ceskou televizi tak, aby mohla Iépe pokryvat jeho

aktualni potreby.
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Charita a podpora neziskovych projekti -
spotové kampane v roce 2014

Podporené charitativni a osvétové projekty v roce 2014:

Ceska televize podpofila v roce 2014 32 charitativnich projektd, co? predstavuje takfka padesatiprocentni
narust oproti roku 2013.

Celkem bylo odvysilano 2 288 spotti na kanalech CT1, CT2, CT24, CT sport, CT :D a CT art, co? pfedstavuje
13 hodin a 50 minut vysilaciho ¢asu.

Podporené oblasti:

. zdravotni prevence,

. podpora mentdlné a zdravotné postizenych,

. rozvoj ditéte, péstounska péce,

. podpora seniord,

. lidska prava a rovné Sance, podpora minorit, 32

] o 2.288 "
humanitarni pomoc, - prOJektu

. bezpe&nost na internetu. spotu za

za rok
2014

rok 2014




Charita a podpora neziskovych projekti -
beneficni porady

«  Vroce 2014 odvysilala CT celkem 13 benefi¢nich porad, z toho 5 vlastnich.

*  Novinkou byl prvni prfenos benefi¢ni akce v iVysilani, jednalo se o koncert
Andélska kridla na podporu pozustalych po péti ceskych vojacich, ktefi
v ¢ervenci zahynuli v Afghanistanu.

Ve shirkach

«  Noveé byl charité vénovan prostor na CT art, kde probéhl pfenos benefi¢niho spOJenych S
Barovani z Narodniho divadla v Praze a pfenos open air koncertu Ceské beneficnimi porady

filharmonie pro Linku bezpedi. za rok 2014 bylo

vybrano
100 milionu korun.

Pfehled beneficnich poradi za rok 2014:
* 4 Adventni koncerty
* Pomozte détem
* Trikrdlovy koncert

«  Ceska filharmonie - open air koncert 2014
pro Linku bezpedi

* Vecer lidi dobré vile - Velehrad 2014

* Dobrocinna akademie Paraple

Barovani pro Cinoherni studio v Usti

* Moina prijde i charita

* Svétlo pro Svétlusku

* Benefi¢ni koncert Andélska kfidla v iVysilani



Charita a podpora neziskovych projektu
Pomozte détem 1998-2014

1345 16 let 200 tis.

fungovani podporenych
déti

podporenych
projektd




Charita a podpora neziskovych projektu
Adventni koncerty 1991-2014

Celkem
97
podporenych
organizaci.

Vybrano
celkem

7,1 mil.
162 mil. vybrano

Korun.

za rok 2014

(k 11.2.2015).

Tradice Adventnich koncert{l je ukdzkou dlouhodobé spolecenské solidarity, kterou divaci diky Ceské televizi

projevuji vici potfebnym institucim i konkrétnim lidem. Prostfedky ziskané v rdmci Adventnich koncert(

2014 podpofri déti s vadami sluchu z Hradce Kralové, zdravotné postizené z Prostéjova, hendikepované

sportovce z Nové Paky i prazské déti, které se ocitly v krizové situaci.



Charita a podpora neziskovych projektu

Humanitarni sbirky

Cilem Ceské televize je podporovat piredevsim ty projekty, které maji dlouhodobou perspektivu. Vedle toho je
ale pripravena reagovat rychle na aktualni déni, a to zejména pfri udalostech, kdy dochazi k bezprostrednimu
ohrozZeni bezpecnosti a kdy se jako nezbytny jevi humanitarni zasah a celospolecenska solidarita.

V tomto ohledu splnila Ceska televize svou nezastupitelnou roli i v roce 2014. Pi epidemii eboly ve svém
zpravodajstvi i prostfednictvim spotli UNICEF informovala vefejnost nejen o stavu epidemie, ale pfedevsim o
moznostech pomoci zasazenym oblastem formou pfispévkd humanitarnim organizacim, které zajistuji redlnou
podporu lidem pfimo v misté katastrofy. | diky spotlim vysilanym v CT se jen UNICEFu podafilo vybrat na
kampan Ebola 161 478 Kc.



Charita a podpora neziskovych projekti
Vlastni projekty Ceské televize 2014

Den jinak s CT
*  Dobrovolnicky program pro zaméstnance.

«  0Od kvétna 2014 maji zaméstnanci CT moznost vénovat jeden den pracovniho volna navic s ndhradou mzdy
v kalendarnim roce na dobrovolnickou ¢innost v nékteré neziskové organizaci.

*  Vroce 2014 vyuzilo tuto moznost vice nez 60 zaméstnanc(, ktefi pomahali napt. v Hospici sv. Lukase
v Ostravé nebo ekologické organizaci Rezekvitek.

Vzdélavani neziskového sektoru

*  Vijnu 2014 probéhl prvni celodenni workshop vedeny profesionaly z CT pro neziskové organizace
zaméreny na online komunikaci.

*  Soucasti bylo sdileni dobré praxe a inspirace.

* Interaktivni forma setkdni umozZnila spolupraci organizaci, které v realném Zivoté vystupuji jako
konkurence.

Mikulasské promitani vanocnich pohdadek

*  Nové rozsiteno i pro déti a rodiny z azylovych domu.

e  Zucastnilo se ho pres 700 socidlné a zdravotné znevyhodnénych déti a dospélych.
*  Probéhlo soubéiné v jeden den v kinech v Praze, Brné a Ostravé .



Charita a podpora neziskovych projektu

Podpora ve vysilani

Ceska televize integruje problematiku, kterou se neziskovy sektor zabyva, i do svého dal$iho vysilani. P¥iklady

projektu:

*  Patercata - tfinactidilny projekt Patercata zachytil unikatni osud romské rodiny, do niz se v ¢ervnu 2013
narodila historicky prvni ¢eska patercata. Serial mimo jiné upozornil na problematickou a doposud malo
feSenou situaci rodin s vicer¢aty a pomohl medializovat verejnou sbirku Vicercata v krizi.

«  Khamoro a Roma Spirit — problematice integrace mensin vénuje CT pozornost dlouhodobé. V roce 2014 se
jiz podruhé stala hlavnim medialni partnerem projektu Roma Spirit, ktery oceniuje Ciny téch, ktefi se
zaslouzili o zlepdeni situace romské mensiny. Tradiéné dostal v CT prostor také zaznam hudebniho
romského festivalu Khamoro.

*  Mezi ploty - stale aktualnéjsimu tématu dusevniho zdravi se vé&novala CT mimo jiné skrze spolupraci a
podporu festivalu Mezi ploty, ktery se kazdoro¢né odehrdva v aredlu prazské Psychiatrické nemocnice
Bohnice. CT v ramci podpory projektu odvysilala specialni prodlouzené vydani pofadu Hyde Park, kde na
dotazy divak( odpovidali a pomoc nabizeli prfedni odbornici. Divaci obou poradd méli moznost podpofit
verejnou sbirku ve prospéch dusevné nemocnych.

*  2.rocnik Opel Handy Cyklo Maratonu — podpora sportovniho projektu zaméreného na integraci
handicapovanych sportovcu.

»  Srdcervadi —projektu zaméfenému na zaméstnavani osob se zdravotnim postizenim vé&novala CT svoji
pozornost v miniserialu ranniho vysilani Studia 6.
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C.

Ceska televize v médiich v roce 2014
Externi medialni analyza

Zdroj: Hi-Lights a Newton Media




Vyvoj medializace

Obecné lze konstatovat, Ze celoro¢ni vyvoj medializace kopiroval standardni sezénnost televizniho cyklu,
kterou bylo mozné sledovat i v pfedchozich letech. Z hlediska poctu prispévkl vSak byla jak ve druhém,
tak i ve tfetim Etvrtleti zaznamendna vy33i medializaci neZ ve stejnych obdobich roku 2013. Ceska televize
tak v roce zaznamenala oproti roku 2013 nartist medializace.

Nejvétsi pozornost médii méla produktova témata — vlastni tvorba, podzimni a vanocni programové
schéma Ceské televize. Ceska televize generovala v médiich v priméru 30 - 60 zminek denné.

Dlouhodoby vyvoj mésicni medializace

e PoCet vystupll esssmPoCet GRP

Pozn. Publicita CT dosdhla statistického maxima v prvnich tfech mésicich roku 2014, nadpriimérné hodnoty vsak byly ddny
také dilci zménou metodiky monitoringu.



Tonalita publicity

Z hlediska tonality zprav dlouhodobé pfevazuje neutralni publicita (v priméru 70 % prispévk(). Z hlediska
jednotlivych Ctvrtleti jsou stabilni rovnéz pomeéry pozitivné ladénych ptispévkll (necela pétina zprav). Negativni
charakter ma v priiméru 6 % prispévk(, ambivalentné ladénych je 5 %.

Pozitivni publicitu pravidelné generuje vlastni tvorba Ceské televize. Média ve viech kvartalech pfiznivé
hodnotila zejména aktualné vysilanou i pfipravovanou vlastni tvorbu, zaujaly rovnéz informace o vysoké
sledovanosti poradti CT a dale uspéchy koprodukénich filma CT. Negativni sentiment méla po cely rok tradi¢né
predevsim témata tykajici se zpravodajstvi, dilCi kritika, opét zejména ve spojeni se zpravodajstvim, se tykala i
managementu a nékterych poradd CT.

Pocet vystuptiv Q1 2014 po mésicich a mésicni medialni zasah
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Pocet vystuptiv Q2 2014 po mésicich a mésicni medidlni zasah
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Pocet vystupl v Q4 2014 po mésicich a mésicni medialni zasah
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Tematicka skladba medializace

Ve strukture témat prevladaji produktova témata nad korporatnimi, a to zhruba v poméru 2,7 : 1.
1Q: 1680 korporatnich x 4102 produktovych vystup( 2Q: 993 korporatnich x 2642 produktovych vystupt
3Q: 851 korporatnich x 2368 produktovych vystup( 4Q: 794 korporatnich x 2632 produktovych vystupl

Nejpocetnéji zastoupenym korporatnim
tématem byly partnerské projekty CT,

Korporatni témata - pocet vystupu Produktova témata - pocet vystupt

Q3 2012 Q3 2012

zpravy o CT jako instituci a zpravy o

vysoké sledovanosti. Z hlediska Q42012 Q42012

korporatnich témat bylo vyrazné pozitivné
pfijato zvoleni Petra Dvoraka do

Q12013 Q12013

Q2 2013 Q2 2013

vykonného vyboru EBU ¢i personadlni

stabilizace redakce zpravodajstvi a zfizeni  a32013 Q3 2013

Editoridlniho panelu. Pozitivné naopak

Q4 2013 Q4 2013

nebyla pfijata kauza odsouzeni hercl(

Ctvrtni¢ka a Potmé&Sila za charitativni klip ~ 912014 20l

pro Konto Bariéry (ktery CT nenatacela, 02 2014 Q2 2014

ale byl s ni konotovan).

Q3 2014 Q3 2014

Q42014 Q42014

i
i

Z produktovych témat se média po cely

rOk 2014 Zamé‘r’-ova |a p‘r’-edevél’m na ® Pozitivni ®m Neutradlni m Negativni » Ambivalentni ® Pozitivni m Neutralni m Negativni = Ambivalentni

aktualné vysilanou vlastni tvorbu a

koprodukéni filmy CT. Pozitivné byl pFijat

napiiklad sitkom Ctvrta hvézda ¢&i seridl

Pripady 1. oddéleni. Kladné byl hodnocen

i pfinos systému tvircich producentskych

skupin. 53



Medializace podle mediatypt a

Mezi jednotlivymi skupinami médii
referovala o CT nejéastéji celostatni
média ndsledovana regionalnimi
médii a oborovymi tituly.
Nejkritictéjsi skupinou byly, stejné
jako v predchozich letech, nazorova
média.

Z pohledu mediatyp( byly internetové
servery po cely rok mirné aktivné;si
nezli tisk. Nejvyrovnanéjsim bylo treti
Ctvrtleti, kdy se co do poctu zminek o
Ceské televizi tisténa média (47, 8 %
vystupu) takrka vyrovnala
internetovym serverim ( 48,2 %).

Z hlediska medialniho dopadu vsak
byla tisténad média po cely rok
nejvyznamnéjsi skupinou.

Celostatni média
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Regionalni média
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Life-stylové tituly
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