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KUKAČKY
Sledovanost (15+) 

DÍL DATUM ZAČÁTEK
RATING 
(TIS.)

SHARE 
(%)

REACH
(TIS.)

SLEDOVANOST 
NA INTERNETU 

(7 dní po 
odvysílání), 4+ 
, Zdroj: PEM-D

SPOKOJ. ORIG. ZAUJETÍ

1 08.01.2021 20:12:40 1 714 36,57 2 031 79 8,9 77 82

2 15.01.2021 20:14:13 1 714 37,65 2 058 81 8,8 72 83

3 22.01.2021 20:13:30 1 708 38,04 1 964 85 8,9 76 87

4 29.01.2021 20:12:27 1 677 36,75 1 973 87 8,9 72 82

5 05.02.2021 20:12:20 1 694 35,87 1 930 87 8,9 77 86

6 12.02.2021 20:12:27 1 737 38,43 1 908 92 8,9 70 84

7 19.02.2021 20:13:45 1 677 36,32 1 916 94 8,8 65 82

8 26.02.2021 20:22:56 1 718 36,37 1 917 98 8,9 71 85

9 05.03.2021 20:20:25 1 701 35,43 1 893 96 8,9 69 83

10 12.03.2021 20:17:30 1 723 36,45 1 917 97 9,0 76 84

11 19.03.2021 20:18:46 1 724 35,89 1 961 98 9,0 70 85

12 26.03.2021 20:22:09 1 661 35,54 1 867 111 9,1 73 84

13 02.04.2021 20:12:17 1 666 35,18 1 880 111 9,0 77 88

CELKEM 1 701 36,50 4 057 93 8,9 73 84

zdroj: ATO – Nielsen Admosphere, živá v TV + TS0-3 ke dni 28.7. 2021 
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KUKAČKY
zastoupení diváckých cílových skupin

zdroj: ATO – Nielsen Admosphere, živá v TV + TS0-3 ke dni 28.7. 2021 



Shrnutí

zdroj: ATO – Nielsen Admosphere, živá v TV + TS0-3 ke dni 28. 7. 2021 

• Průměrná sledovanost seriálu Kukačky byla 1 milion 701 tisíc diváků 15+ s 
podílem na publiku (share) 36,50 %. Nejsledovanější byl šestý díl (rating 1 milion 
737 tisíc diváků 15+, share 38,43 %).

• Celkový zásah (reach) přes 4 miliony diváků.

• Průměrná 7denní internetová sledovanost – 93 tisíc diváků 4+. 

• Mimořádně nadprůměrné hodnoty spokojenosti (8,9), originality (73 %) i 
zaujetí (84 %).

• Nadprůměrný zájem u žen, který rostl s jejich věkem – u žen 65+ share téměř 
46 %. S rostoucím vzděláním lze pozorovat i zvyšující se podíl na sledovanosti, který 
tak dosáhl maxima share 43,07 % u vysokoškoláků.


