Modra krev. I1.
CT2, ctvrtek 20:00, zari - rijen
Sledovanost a kvalitativni para




() Ceskartelevize

Modra krev II. - Sledovanost (15+)

EPIZODA

1. Bubnové z Litic 5.9.2019

2. Hildprandtové 12.9.2019
3. Podstatsti 19.9.2019
4. Bartoriové z Dobenina  26.9.2019
5. Wratislavové 3.10.2019
6. Belcrediové 10.10.2019
7. Mensdorffové-Pouilly  17.10.2019
8. Liechtensteinové 24.10.2019

CELKEM

PREDCHOZI RADA

Modra krev 1., 8 dild, jaro 2017
Modra krev . (reprizy), 8 dilli, podzim 2019

RATING
(TIS.)

320
2901
363
316
258
388
352
389

335

RATING
(TIS.)

447
386

MODRA_KREV

e s SLEDOVANOST NA
INTERNETU (7 dni po ‘
(%) (T|S.) odvysilani), 4+, : ZAUJETI
Zdroj: PEM-D
8,74 467 11 9,0 80 90
8,05 425 11 9,0 85 89
9,66 513 11 8,9 84 93
8,46 491 10 9,0 85 91
6,84 433 13 9,1 89 94
9,88 509 10 9,0 86 89
9,19 525 12 9,0 80 92
9,88 552 11 9,1 79 90
8,85 1438 11 9,0 83 91
SHARE REACH SLEDOVANOST NA
INTERNETU (7 dni po p
00| ms) | s —
13,52 1897 14 8,9 79% 88%
9,78 1483 4 9,0 77% 84 %

zdroj: ATO — Nielsen Admosphere, zZivav TV + TS0-3



( ) Ceska televize

Modra krev II.

zastoupeni divackych cilovych skupin

MODRA_KREV
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zdroj: ATO — Nielsen Admosphere, zZivav TV + TS0-3



() Ceska televize

Shrnuti

* Priimérnd sledovanost druhé rady 335 tisic divaka 15+ a podil na publiku 8,85 %.

» Zasah vice nez 1,4 milionu dospélych divaku.

* Porad je vice vyhledavan zenami nez muzi. Nad priimérem jsou divaci 65+. Jak je
obvyklé u pofadll CT, zajem stoupa s vysi vzdélani divakd. Nadprimérné vyhledavan

divaky z velkych mést nad 100 tis. obyvatel.

* Sledovanost na internetu (7 dni po odvysilani) primérné 11 tisice divakt 4+. Vysoka
hodnota pro pofad na CT2.

* Pridavek odlozené sledovanosti (TV + internet) k zivé v TV = 15 %.
* Vynikajici hodnoceni spokojenosti — 9,0. Vysoce nadprimérné i hodnoty originality

(83 %) a zaujeti (91 %).

e e
zdroj: ATO — Nielsen Admosphere, Ziva v TV + TS0-3



