CT2 streda 21 30 zaFi - prosinec 2020
Sledovanost a kvalitativni parametry =
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Trabantem z Indie az domu - Sledovanost (15+)

RATING SHARE REACH SLEDOVANOST NA
INTERNETU (7 dni po 7 ETi
EPIZODA DATUM (TIS.) (%) (115} ERNETU (76 AUJETI
Zdroj: PEM-D

1. Trabantem kolem svéta 4.9.2019 8,83 26 8,6 - -
2. Blbec s razitkem 11.9.2019 265 8,52 367 26 8,5 - -
3. Bez motoru do Indie 18.9.2019 263 7,83 346 29 8,6 - -
4. Bohové, sex a bolavy zadek 25.9.2019 310 9,37 394 30 8,7 - -
5. Hranice a pohtebni hranice 2.10.2019 204 5,88 253 32 9,0 - -
6. Uplné jiny Nepal 9.10.2019 283 8,15 366 30 8,7 - -
7. Mistrovstvi svéta v zirani 16.10.2019 254 7,36 323 30 8,7 - -
8. Trabantvs. Himalaje 23.10.2019 280 8,32 366 32 8,9 - -
9. Nejvys, jak to jde 30.10.2019 251 7,63 301 33 8,7 - -
10. Cim niz, tim haf 6.11.2019 259 7,69 350 34 8,9 - -
11. Byrokrati, valednici a kuchafi 13.11.2019 298 8,62 392 34 8,8 - -
12. Jak divoky je Pakistan? 20.11.2019 219 6,52 272 37 8,7 - -
13. Velky &insky bratr 27.11.2019 298 9,50 366 39 8,8 - -
14. Velka cesta doma 4.12.2019 277 7,67 355 38 9,1
CELKEM 268 7,97 1710 32 87 67% 82%
SLEDOVANOST NA
PREDCHOZi RADA el e O R ZAUSET]
Zdroj: GemiusStream
Trabantem z Austrélie do Asie, 12 dili, podzim 2016 327 9,31 1781 28 8,8 88 % 87 %
Trabantem Jizni Amerikou, 12 dilG, jaro 2014 316 9,05 1957 17 8,9 87 % 89 %

zdroj: ATO — Nielsen Admosphere, zZivav TV + TS0-3
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Trabantem z Indie az domu
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zdroj: ATO — Nielsen Admosphere, zZivav TV + TS0-3
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* Absolutni sledovanost cyklu Trabantem z Indie az domu - 268 tisic divaka 15+ a podil na publiku
7,97 %.

» Zasah vice nez 1,7 milionu dospélych divakd.
* Porad je vice vyhledavan muzi nez Zzenami. Nejvice muzi 65+, ale nad priimérem i mladsi muzi.
Nadprimeérné sledovéan divaky z vesnic a sidel do 5 tis. obyvatel, nejvice z NUTS Jihozapad (jizni

a zapadni Cechy).

* Sledovanost na internetu (7 dni po odvysilani) primérné 32 tisice divakl 4+. Velmi vysoka
hodnota pro potrad na CT2.

* Pridavek odlozené sledovanosti (TV + internet) k Zivé v TV vysoky = 39 %. Jedna z nejvyssich
hodnot roku.

* Nadpriumérné hodnoceni spokojenosti — 8,7. Priimérné hodnoty originality (67 %) a
nadprimérné zaujeti (82 %).

zdroj: ATO — Nielsen Admosphere, Ziva v TV + TS0-3



