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Sledovanost (15+)

RATING SHARE REACH 0ot A
INTERNETU (7 dni po i
EPIZODA DATUM (TIS.) (%) (T1S.) g ZAUJETI
Zdroj: PEM-D
7,6 48 54

1. Malorazka 10.01.2020 1235 34,06 1691 38

2. Chrastitko 17.01.2020 1201 31,66 1567 39 7,6 47 63
3. Milacek 24.01.2020 1165 31,71 1425 38 7,9 55 73
4. Dort 31.01.2020 1293 35,68 1506 41 8,0 54 68
5. Michalova smrt  07.02.2020 1142 28,09 1421 44 7,9 56 66
6. Svatopluk Ocasek 14.02.2020 1128 28,58 1403 41 8,1 58 67
7. Ema 21.02.2020 1075 28,20 1333 42 7,9 54 67
8. Vdovska metoda 28.02.2020 1008 25,27 1312 42 7,6 50 65
9. Noc s hackem 06.03.2020 1024 26,89 1320 39 7,4 52 64
10.  Unos jako femen 13.03.2020 1110 26,74 1433 35 7,8 66 63
11. Cumaédek to zafidi 20.03.2020 1249 28,13 1597 34 7,8 53 58
12. Evina nevina 27.03.2020 1092 23,54 1373 37 8,1 52 69
13. Tri kralové 03.04.2020 1081 24,27 1418 34 8,2 60 72

CELKEM 1140 28,46 3910 39 7,8 54% 65%

]
zdroj: ATO — Nielsen Admosphere, zZivav TV + TS0-3
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Zivav

zdroj: ATO — Nielsen Admosphere,



( ) Ceska televize

Shrnuti

Sledovanost 1 milion a 140 tisic divaka 15+ a podil na publiku 28,46 %
Celkovy zdsah vice nez 3,9 milionu dospélych divakd.

V publiku vice zastoupeny zeny, nejvice ve véku 45+. Vyssi zajem také u
muzul 45+. Narust sledovanosti s vyssi vzdélanosti — predevsim u
vysokoskolsky vzdélanych divakul. Vyrovnany zdjem napfic rlizné velkymi
misty bydlisté divakd. Nadprimérné vyhledavan divaky z oblasti
Jihovychod.

Sledovanost na internetu (7 dni po odvysilani) priimérné 39 tisic divaka
4+. Pridavek odlozené sledovanosti (TV + internet) k zivé v TV = 15 %.

Hodnoceni spokojenosti — 7,8. Originalita (54 %) a zaujeti (65 %).

zdroj: ATO — Nielsen Admosphere, zivav TV + TS0-3



