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MOST!
Sledovanost (15+)

SLEDOVANOST NA
NAZEV DATUM REACH | INTERNETU (7 dni po
. (TIS.) odvysilani), 4+ , Zdroj:
PEM-D

1. MOST! 7.1.2019 1451 34,90 1776 141
2. MOST! 14.1.2019 1401 33,40 1787 187
3. MOST! 21.1.2019 1514 34,94 1 819 212
4. MOST! 28.1.2019 1 660 36,62 1 966 286
5. MOST! 4.2.2019 1744 40,36 2 062 318
6. MOST! 11.2.2019 1875 41,27 2 193 310
7. MOST! 18.2.2019 1 908 42,07 2160 321
8. MOST! 25.2.2019 1925 50,23 2 164 313

CELKEM 1682 39,17 4 218 260

| ]
zdroj: ATO — Nielsen Admosphere, Ziva + TS03



() 1 MOST! - 7 denni odlozena sledovanost
V t|S_ 4+ Priimérny procentuadlni pridavek +52%

odloZené sledovanosti k zZivé

2 087 o 321 313 Odlozené na webu 7 dni
o odvysilani
2 000 - 1 846 286 318 p y

1737 1692
141 212 499 497 530

50 187 495 495 u Irlternetoyg’u
388 predpremiéra 29.-
328 332 30.12.2018

1500 -

m Odlozené v TV - 7 dni
po odvysilani

1 000 -

13098 Jj 1491 | 1528

500 - mZivé v TV

Procentualni pridavek

= 3 3 = = 3 3 = entu o
— ~N ™ < A © N 0 odlozené sledovanosti k zivé
Celkova odlozena sledovanost u 1. dilu - 7. 1. 2019 + 83 9%
7 denni,odlozena na webu 31. - 64. den odlozené na webu

¥

60 + 328 + 141 + 248 + 234 = 1 011 tisic
! N N ™

Dvoudenni 8. - 30. den odloZené na webu Odlozena
predpremiéra 7 denni odlozena v TV celkem

Zdroj: ATO - Nielsen Admosphere; PEM D



() Ceska televize

Shrnuti

- Rostouci televizni, internetova sledovanost, hodnoceni spokojenosti,
originality i zaujeti. Priimérna sledovanost na velmi vysoké Grovni - 1
milion a 682 tisic 15+ a 39,17 %

« MOST! byl sledovany vice muzi, a to zejména ve véku 30-44 let. Velmi
vysoky share je i u nejmladsi muzské divacké skupiny 15-29 let a také 45-59
let. Zajem o pofad stoupa spolecne se vzdelanim. Nejvice se na MOST! divaji
divaci z regionu Severozapad, tedy pravé z oblasti severnich Cech.
Nadprimérnd je potom sledovanost i v Praze. Obecné vys$&iho share dosahuje
MOST! ve vétsich sidlech.

« MOST! dosahuje na extrémni hodnoty odlozené sledovanosti, a to jak v
televizi, tak na internetu. V TV si v prtibéhu 7 dni po odvysilani v priiméru
kazdy dil pustilo 433 tisic divakd 4+ a odlozené na internetu dalsich
260 tisic divakd 4+. Odlozena sledovanost tak dokazala k zivé televizni
sledovanosti pridat dalsich 52 % divak{. Zanedbatelna neni ani ziva
internetova sledovanost, ktera dil od dilu roste. 8. dil si zivé na internetu
pustilo 43 tisic lidi 4+.

. Kvalitativni parametry celkové dosahuji na nadprimérné hodnoty -

spokojenost 8,5, originalita 77 % a zaujeti 79 %.
]
zdroj: ATO — Nielsen Admosphere, ziva v TV + TS0-3



